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APIE #WISE

Kapitalizmo salygomis menui butinas kapitalas: kultirinis,
kad jziebty diskusijg, ir finansinis - kultariniam kapitalui su-
kurti. Siekiant, kad menas biity perkamas, studijuojamas ir
net kuriamas, reikalingi abu kapitalai vienu metu.

Meno pasaulyje egzistuoja didziulis atotrtikis tarp vyry ir motery uzdarbio. Nepaisant motery
menininkiy talento, jy darbai parduodami tik uz menka atlygio dalj, kurio sulaukia panasis me-
nininky vyry kariniai (Forbes, 2002). Be to, turtingiausiy pasaulio kairéjy desimtuke - tik vyry
pavardés (Forbes, 2022).

Atotrukis ly¢iy pagrindu islieka didelis ir dél tradicinio profesijy pasirinkimo, pavyzdziui, huma-
nitariniy moksly ir vaizduojamyjy meny, kuriuos dazniau renkasi studijuoti merginos. Daugelis
tyrimy rodo, kad, kai tam tikras sritis uzpildo daugiau motery, atlyginimas mazéja — uz tuos pacius
darbus, kuriuos anksciau dirbo daugiau vyry. Tai reiskia, kad motery atliktas darbas tiesiog néra
taip aukstai vertinamas kaip vyry.

Ieskant sprendimy, galin¢iy padéti sumazinti menininky darbo uzmokescio atotrukj, jgyvendin-
tas projektas #WISE — Women: Innovative, Successful, Empowered (liet. Moterys: pazangios, sé-
kmingos, jgalintos). Jo metu gimé praktiniai verslumo ir modernaus meno metody, technologijy
ir inovacijy mokymo kursas, kuriame ypatingas vaidmuo skiriamas lankstumui ir karybiskumui.

Praturtintas lavybos technikomis bei praktinémis uzduotimis, pagrjstas iSvykomis ir gyvais susiti-
kimais, jvykusiais projekto pilotavimo etape, Praktinis Siuolaikinio verslumo, karybiniy technolo-
gijy ir inovacijy mokymo kursas taip pat telkiasi ties suaugusiyjy besimokanciy motery gebéjimais
jsigilinti j savo poreikius, kurie véliau gali virsti gyvybingomis meninémis inovacijomis.

Vienintelis dalykas, kurio i$mokau - atrasti galig savyje. Niekas tau nepadés,
niekas nieko uz tave nenuveiks, privalai atlikti darbg pati.

Marina Abramovic, performanso menininké

Praktinio mokymy kurso siekiniai:

1) ugdyti esminius jgiadzius ir kompetencijas skaitmeninio rastingumo, inovatyvumo ir technologi-
niy / gamybos sprendimy lauke, siekiant geriau realizuoti motery karybines idéjas ir produktus, bei
2) suteikti menininkéms / dailininkéms kokybisky Ziniy apie Siuolaikinés karybiniy industrijy
rinkos tendencijas ir galimybes uzmegzti naudingus rysius.

Mokymo moduliai, skirti meno verslumui ir elektroninei prekybai, $iuolaikinéms kirybiniy indus-
trijy tendencijoms bei inovacijoms (ypa¢ NFT - nepakeic¢iamyjy zetony meno — koncepcijai), pir-
miausia sumanyti kaip priemoné sustiprinti menininkiy savigarbg bei pasitikéjima savo jégomis.



Antra, minétieji moduliai prisideda prie kiirybos motery geresnés socialinés jtraukties ir gebéjimo
reaguoti  sparciai besikei¢ian¢ius meno rinkos poreikius, o taip pat didesnés finansinés nepriklau-
somybeés. Papildyti skaitmeniniy technologijy Ziniomis ir jgidziais, mokymo moduliai padeda ka-
réjoms prisitaikyti prie naujy rinkos salygu ir likesciy, iSplecia galimybes bati labiau matomoms,
skatina meninius ieSkojimus ir gali pagelbéti jveikiant finansinius sunkumus.

THE ADVANTAGES
OF BEING
AWOMAN ARTIST:

Working without the pressure of success.

Not having to be in shows with men.

Having an escape from the art world in your 4 free-lance jobs.

Knowing your career might pick up after you're eighty.

Being reassured that whatever kind of art you make it will be labeled feminine.
Not being stuck in a tenured teaching position.

Seeing your ideas live on in the work of others.

Having the opportunity to choose between career and motherhood.

Not having to choke on those big cigars or paint in ltalian suits.

Having more fime to work after your mate dumps you for someone younger.
Being included in revised versions of art history.

Not having to undergo the embarrassment of being called a genius.

Getting your picture in the art magazines wearing a gorilla svit.

GuerriLLaGires

Plakatas ,,Privalumai biiti moterimi menininke® (1998) buvo sukurtas anoniminés JAV menininkiy grupés ,Guerilla
Girls'; kurios narés dévéjo gorilas vaizduojancias kaukes.

Kirinio tekstas. PRIVALUMAI BUTI MOTERIMI MENININKE. Dirbsi be jtampos, kad ateis
sékmé. Nedalyvausi parodose kartu su vyrais. Pabégsi i§ meno pasaulio su savo keturiais laisvai
samdomais darbais. Zinosi, kad tavo karjera galbiit jsibégés sulaukus agtuoniasdesimties. Biisi
tikra, kad ir kg bekurtum, tavo kiiryba visada bus pazymeéta kaip moteriska. Neuzsibisi stabilio-
se mokytojo pareigose.

Matysi savo idéjas jgyvendintas kity Zzmoniy kariniuose. Turési galimybe pasirinkti tarp kar-
jeros ir motinystés. Neprivalési springti tais dideliais cigarais ar tapyti dévédama italiska kos-
tiumg. Turési daugiau laiko darbui, kai vyras mes tave dél jaunesnés. Bisi jtraukta j perzitrétas
meno istorijos versijas. ISvengsi gédos buti pavadintai genijumi. Atsidursi meno Zurnaluose,
uzsimovusi gorilos kauke.

Inovatyvus pozitris taip pat iSreiSkia vyksma, kurio metu nauja koncepcija tampa komerciskai
sékminga arba plac¢iai naudojama. Be novatorisko mastymo néra karybiskumo. Susidirus su
problemomis, kurias per sunku i$spresti tradiciniais budais, reikalingi karybiski sprendimai.
Siais laikais jprasta mastyti apie tvarig energija, perdirbimg ir pacia idéja gaminti daugiau, bet i$
kuo maziau zaliavy.



Life often requires us to be repeatedly reborn, particularly if we have
strong creative impulses.

, , Andrew Levitt, architect, teacher, and psychotherapist

Anot pasaulyje garsaus architekto, mokytojo ir psichoterapeuto Andrew Levitto, ,,gyvenimas daz-
nai reikalauja, kad atgimtume vis i$ naujo, ypac jei turime stipriy kiirybiniy impulsy.“ Siekiant
atspindéti minétus ,,gyvenimo reikalavimus®, #WISE intelektinis produktas, Praktinis $iuolaikinio
verslumo, kiirybiniy technologijy ir inovacijy mokymo kursas, buvo grindziamas trimis pagrindi-
niais ramsciais: tvarumu, inovatyvumu ir pelningumu.

Pelningumas

Pastaba: meninio meistriskumo mokymas, kaip sékmingai veiklai biitinas profesinis kriterijus, buvo sgmoningai paliktas
nuosaléje. Praktinio mokymo kurso autoriai mano, kad Sis aspektas turéty biti jtrauktas j meistriskumo kursus, skirtus
meninei kvalifikacijai kelti.

Po koronaviruso pandemijos sukeltos sumaisties, atskleidusios inovatyviy metody poreikj, # WISE
isdrjso Zengti toliau nei tradicinés jgalinimo praktikos. Projektas atvéré savo suaugusiyjy besimo-
kanciyjy grupei kriptovaliuty ir nepakei¢iamyjy zetony pasaulj, suteikiant joms daugiau vieSumo
ir pelningumo galimybiy skaitmeniniame pasaulyje. Praktiné to israiska — savaite trukusi paroda
#Wise Women Week (#WWW, liet. ISmintingy motery savaité), didysis #WISE finalo akcentas,
jvyko Vilniuje, Dailininky sajungos galerijoje. Joje buvo eksponuojami NFT meno darbai, kuriy
autorés — astuonios projekto dalyvés, prie§ tai iSéjusios mokymus naujausiy $iuolaikinio meno
tendencijy srityje.
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Paroda #Wise Women Week buvo sudaryta is ekrany, kuriuose buvo rodomi NFT kiiriniai - tai auksinis tokio pobidZio
parody standartas. Salia kiekvieno kiirinio informacinio uZraso esantis QR kodas, jj nuskaicius, nukreipdavo Ziirovus

i virtualy pasaulj, SolSea - NFT prekyviete Solana platformoje. Dabar kiekvienas gali jsigyti konkrety meno kirinj is
#WWW parodos, sekant nuorodomis.

NFT autoréms buvo suteikta laisvé nuspresti, kokius darbus pristatyti, todél paroda neapsiribojo
viena tema. Parodoje eksponuoti kiiriniai ir juose gliidincios idéjos svyravo nuo politinio meno iki
vidinio pasaulio biiseny, nuo socialiai angazuoty pareiskimy iki moteriskumo ar motinystés meta-
fory. Kai kurie darbai buvo sukurti kompiuteriu, kiti atlikti labiau tradicinémis (tapybos, grafikos,
koliazo) technikomis ir véliau nukaldinti kaip NFT.

NFT, kaip viena demokratiskiausiy $iuolaikinio meno formuy, yra unikali galimybé patekti j profe-
sionalaus meno lauka toms moterims, kurios nepriklauso oficialioms meno organizacijoms.

Siandien Zmonés nesupranta NFT, Metaverse ir kriptopasaulio
lygiai taip pat, kaip nesuprato elektroninés prekybos 1995 metais.

Anuj Jasani, antrepreneris, elektroninés

, , verslo platformos BudgetOK jkiiréjas

Be to, NFT parodos suteikia menininkéms alternatyviy bady tapti labiau Zinomoms, viesinti savo
karyba. NFT gali paskatinti kiiréjas ieSkoti netradiciniy parody formy ir sprendimy, padidinti jy
skaitmeninj iSprusimg ir galimybes uzdirbti papildomy pajamy. Tarptautinis bendradarbiavimas,
vykdant projekta #WISE, aiskiai parodé, kad tai aktualu kiirybingoms moterims beveik visose $a-
lyse, nes jos uzdirba maziau ir jy karybiné karjera daznai vystosi lé¢iau nei vyry.

Dar daugiau, # WISE atvéré elektroninés prekybos horizontus jvairaus amziaus ir i$silavinimo me-
nininkéms ir dailininkéms, kurios susiduria su apribojimais dél prasto angly kalbos - verslo lingua



franca - mokéjimo. Kirybos moterims buvo suteiktos naujausios pramoginio-svie¢iamojo pobi-
dzio zinios ir mokymosi per praktika galimybés, o taip pat pasitlyta nemokama parama elektroni-
néje parduotuvéje, shop.verslimama.lt, kurioje jos gali parduoti savo kiirinius ir dirbinius.

#WISE komanda kviecia suaugusiuosius besimokanciuosius ir mokytojus naudotis Praktiniu
$iuolaikinio verslumo, kirybiniy technologijy ir inovacijy mokymo kursu kaip jkvépimo $alti-
niu meninio verslumo mokymams ir kaip vadovu, supazindinanciu su naujausiomis siuolaikinés
meno rinkos tendencijomis ir metodais.

Sis kursas bus naudingas atokiuose regionuose gyvenantiems zmonéms, kurie susiduria su skai-
tmeninio rastingumo apribojimais ir kuriems traksta paramos inovacinio ir technologinio moky-
mo srityje. Motery jgalinimas, suteikiant joms skaitmeninio rastingumo ir inovatyvaus meninio
mastymo jrankius, leis joms atrasti jkvépimo ir atlaikyti finansinio nestabilumo laikotarpius. Arba,
trumpiau tariant, padarys jas sékmingas.

#WISE komanda

Siandien moterims, dirbanc¢ioms meno lauke, sakau, kad tai
— jau pasikeites pasaulis. Taciau i$ tiesy vis dar reikia spausti
ir verztis j priekj, iSnaudoti galimybes ir niekada nenusivilti.

’ ’ Frances Morris, Tate Modern vadove

avka
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Step by Step Iceland

o, Co-funded by the
SO Erasmus+ Programme
b of the European Union

The partnership would highly appreciate any feedback regarding the #WISE intellectual output. Contact us at projektai@verslimama.lt
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Pagrindinis I modulio ,,Kirybinis verslumas® tikslas — sukurti karybinio verslumo praktinio
mokymo kursg, skirtg menininkiy ir amatininkiy motery savarankiskoms studijoms arba su-
augusiyjy Svietimo srities operatoriams, siekiantiems gilinti Zinias ir kompetencijas, susijusias
su Siuolaikinémis klasikinés ir skaitmeninés rinkodaros priemonémis, prekyba populiariausiose
internetinése meno platformose, meno kiriniy kainodara, jskaitant, bet neapsiribojant, dery-
bas, pirkéjy psichologija ir kt.

Modulj kiiré partneriai i§ Islandijos ,,Skref fyrir Skref", Italijos ETN School ir Graikijos ANKA
organizacijy. Likusieji partneriai prisidéjo prie turinio kiirimo vertingomis pastabomis, taip pat
iSverté modulio teksta j nacionalines kalbas.

Sio praktinio mokymo kurso tikslas yra suteikti tikslinei grupei, menininkéms ir amatininkéms,
ziniy ir jgadziy (jskaitant finansinius), be kuriy nejsivaizduojama sékmé vykdant karybine
praktika sparciai besikei¢ian¢iame skaitmeniniame pasaulyje. Déstytojai gali pateikti §j modulj
kaip visumg arba naudoti tas jo dalis, kurios yra aktualiausios jy auditorijai.

MODULIO TIKSLAI

o Modulio struktaros ir mokymo programos angly kalba sukiirimas

o Andragogams ir (ar) savarankiskai besimokancioms moterims skirtos referentinés medzia-
gos kiirimas, jskaitant teorines dalis, naudingus patarimus, vaizdo jrasus su sektinais pavy-
zdziais ir praktines uzduotis individualiai ar grupinei veiklai

» Kompetencijy vertinimo trumpo klausimyno forma parengimas
o Praktinio mokymo kurso struktiiros perziiira gavus atsiliepimy po bandomyjy mokymy

« 1 modulio turinio vertimas j visas nacionalines partneriy kalbas ir jkélimas j projekto sve-
taine PDF formatu

PAGRINDINES TEMOS

o Elektroninés prekybos platformos menininkams
o Klasikiné ir skaitmeniné rinkodara

« Kainodara ir i$laidy struktara

o Pirkéjo psichologija

« Teisinés sutartys ir autoriy teisés

o Derybos



MOKYMOSI METODIKA

1 modulyje taikomas vadinamasis mokymosi darant (learning by doing) metodas. Pagrindinis
kurso tikslas - pateikti suaugusioms studentéms praktiniy priemoniy rinkinj, jskaitant prak-
tines uzduotis, diskusijas apie realius atvejus, interaktyvia ir individualig veikla, namy darbus
ir apsilankymus vietose, laikantis bendro teorinio pagrindo, susieto su numatomais mokymosi
rezultatais.

Pagrindiniai kiirybinio verslumo praktinio mokymo kurso tikslai yra $ie:

Padidinti bendrg supratimag apie elektroninés prekybos, rinkodaros, kainodaros, au-

toriy teisiy ir kity gyvybiskai svarbiy kirybinio verslumo srities elementus ir Sias Zinias

pritaikyti praktis§kai

o Skatinti verslumo idéjy ir bendradarbiavimo schemy mainus

«  Stiprinti dalyviy pasitikéjima savimi karybiniame versle, ugdant konkreciai sri¢iai badin-
gus jgudzius

« Sudaryti palankias salygas naudotis visomis vieSosiomis paslaugomis , susijusiomis su kiiry-

biniu verslumu

« Papildyti dabartines suaugusiyjy mokymo programas naujais kirybisko verslumo ir el.
prekybos déstymo metodais

ORGANIZAVIMAS

Modulj sudaro 48 kontaktinés valandos ir namy darbai, kuriuos reikia atlikti individualiai.
Kontaktinés modulio valandos gali buti tolygiai paskirstytos per 12 savaiciy laikotarpj, pvz.,
4 kontaktinés valandos vieng dieng per savaite, o likusi savaités dalis paliekama namy darby
uzduotims ir konsultacijoms grupéje ir (ar) individualiai su déstytoju / mentoriumi.

Pavyzdziui, bandomuyjy seminary dalyvés dalyvavo jvairiose misraus mokymosi sesijose ir veik-
lose arba internetiniuose susitikimuose, kurie kiekvienoje partnerystés Salyje truko iki 12 savaiciy.

Siuloma savaitiné mokymy schema

o Paskaita (teoriné dalis): 90 min.

o Interaktyvis uzsiémimai / apsilankymai praktinio mokymo vietose: 120 min
 Klausimai ir atsakymai apie konkrecius atvejus / dalijimasis informacija: 30 min
o Namy darbai: kas savaite

 Individuali konsultacija ir vertinimas: iki 90 min.

WISE vertinimas padeda

Jvertinti ir atskleisti, kiek efektyviai dalyveé sieké mokymosi tiksly

Jgalinti ir motyvuoti dalyves mokymosi kelyje

Jvertinti mokymus ir jy strategijy bei metody efektyvuma



Vertinimo priemones sudaro:

« Ziniy jgijimas

Nuolatinis vertinimas, kiekvienos kitos sesijos pradzioje gyvai aptariant ankstesng¢ mokymy sesija
« Kompetencijos vertinimas po mokymy

o Mokymy dalyviy pasitenkinimas (atsiliepimai naudojant internetine vertinimo formg /
kokybinius pokalbius).

Kompetencijos:
Kurybinio verslumo praktinio mokymo kurso pabaigoje dalyvé geba:

o Suprasti ir individualiai naudoti pagrindines elektroninés prekybos priemones ir platfor-
mas, padidinti asmenines galimybes gyventi i§ privacios kiirybinés veiklos

» Issiaiskinti galimybes siekti geresniy ekonominés veiklos rezultaty

o Suprasti teising ir administracing meninés veikos puse




KLASIKINE IR SKAITMENINE
RINKODARA ASMENINES
ZENKLODAROS IR PARDAVIMO

REIKMEMS

Sio skyriaus tikslas yra suteikti menininkéms ir amatin-
inkéms Ziniy apie klasikine ir skaitmenine rinkodara, dau-
giausia démesio skiriant savo prekés Zenklo kiirimui (Zenk-
lodarai). Medziaga sukurta taip, kad biity lengvai prieinama
ir suprantama, o praktinés Zinios tikty naudoti bet kokio
amziaus besimokantiems suaugusiesiems. Skyriuje yra nuo-
rody j interneto iSteklius ir vaizdo jraSus, praktiniy pavy-
zdziy bei pratimy. Siame skyriuje kaip priedai pateikiamos
ir skaidriy pateiktys su pavyzdziais.

MOKYMOSI TIKSLAI

« Pagrindinés klasikinés ir skaitmeninés rinkodaros struktiiros bei rinkodaros komunikacijos
supratimas

o Asmeninio prekés Zenklo sgvokos supratimas

MOKYMOSI REZULTATAI

o Praktiniai metodai, jrankiai, patirtys ir rekomendacijos, skirti tuojau pat taikyti praktiskai
o Pagrindiniy klasikinés ir skaitmeninés rinkodaros funkcijy Zinios
 Detalus asmeninio prekés Zenklo naudojimo vadovas

o Praktinés pardavimo internetu koncepcijy planavimo ir kiirimo Zinios
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Per pastaruosius kelerius metus rinkodara labai pasikeité. Dar visai neseniai rinkodara buvo sie-
jama su reklamomis, jy teisingu pateikimu, intriguojanc¢iomis antra§témis, pardavimais, ragin-
imais atlikti aktyvius pirkimo veiksmus ir iSmanymu, kokig medija pasirinkti, kur ir kada skelbti
savo pranesimus ir kaip atsidurti interneto paieskos sistemy rezultaty virsuje.

Rinkodara gali labai brangiai kainuoti, tad jai skirti daug pinigy - rizikinga. Laimei, dabar viskas
pasikeité: yra tiek daug budy, kaip tapti zinomam ir pripazintam, kad nebereikia i$leisti krivos
pinigy asmeniniam prekés zZenklui sukurti, jei Zinai, kg ir kaip padaryti.

KLASIKINE RINKODARA

Rinkodara yra viena i§ pagrindiniy bet kokio verslo veiklos dedamuyjy ir ji paprastai gana bran-
giai kainuoja. Rinkodariniai veiksmai ir islaidos skirti pritraukti ir islaikyti klientus; pagrindiné
ju uzduotis — uztikrinti verslo tvarumg ateityje. Daugumoje brandziy jmoniy islaidos rinkodarai
gali sudaryti nuo 4 % iki 25 % viso jy biudzeto. Dabar $iy islaidy struktara vis sudétingéja, o kai
kuriais atvejais jos tampa pasléptos.

Pradedantiems versla gali tekti isleisti dar daugiau, kad patekty j rinkg arba buty pastebéti, bent
jau naudojantis jprastais klasikinés rinkodaros kanalais.

Pagrindinis klasikinés rinkodaros apibrézimas yra toks:

Tradiciné rinkodara (arba klasikiné rinkodara) apima visa rinkodaros priemoniy grupe, kai pa-
slaugos teikiamos tradiciniu biidu, nesinaudojant internetu. Ji remiasi tradicine Ziniasklaida,
ypac televizija, radiju, spausdintais laikrasciais ir Zurnalais, telefoninémis paslaugomis, skelbi-
mais lauko reklamos lentose.

Tradiciné rinkodara reiskia bet kokio tipo rinkodara, kurios néra internete. Sis rinkodaros
budas padeda pasiekti tikslines auditorijas, pradedant laikrasciais ir baigiant radiju.

Klasikinés rinkodaros strategijas verta Zinoti, ypac, kai kalbama apie dideles korporacijas ir
prekés zenklus. Taciau kalbai pakrypus apie mazesnius prekés zenklus ir asmenis, tokius kaip
savarankiskai dirbantys asmenys ir menininkai, tradiciné rinkodara téra tik nedidelé visy gaimy
rinkodaros priemoniy dalis.

Kalbant apie praktinj taikyma, pagrindinis termino klasikiné rinkodara apibrézimas galéty buti su-
paprastintas taip: klasikiné rinkodara - tai mokamy skelbimy kampanijos laikras¢iuose ir televizijo-
je, prekybos mugés, verslo (B2B) susitikimai, tiesioginio pardavimo veiksmai, raginantys veikti.




PRAKTINE UZDUOTIS

Pavadinimas

Asmeninés rinkodaros kampanijos kiirimas

Veiklos rusis:

Individualus/grupinis darbas

Veiklos tikslas:

I$siaiskinti pagrindinius rinkodaros punktus, reika-
lingus sékmingai individualaus meninio verslo komu-
nikacijai

Jgtdziai, kuriuos lavina veikla:

Rinkos suvokimas
Kirybiskumas

Kritinis mastymas
Nestandartinis mastymas

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Individualiai arba grupémis ne maziau kaip po 2

Veiklos laiko reikalavimas:

Neribotas, nes tikslai laikui bégant gali keistis. Veikla
kartojama bent kartg per metus.

Kiek instruktoriy reikia?

Mentorius arba moderatorius, kad stebéty laika ir
valdyty diskusijas dirbant grupéje

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jran-
gairkt.)

Popieriaus lapeliai, rasikliai / piestukai

Veiklos aprasymas:

Kiekvienam dalyviui pateikiamas klausimy rinkinys:
1. Kokias rinkas aptarnauju? Kodél?

2. Kokius pagrindinius privalumus siilau savo klien-
tams? (zema kaina? auksta kokybé? ranky darbas?
kruopsti gamybos procesy kontrolé?)

3. Kokio jvaizdzio noriu savo verslui?

4. Kokig zinute siunciu rinkai, klientams, partneriams
ir pan.?

5. Koks mano poziiris j verslg apskritai?

6. Kokias prekes / paslaugas siiilo mano verslas?

7. Mano verslo CV: amzius, kodél ir kaip jis prasidéjo,
kaip keitési asortimentas ir kokioms rinkoms jis tar-
nauja.

8. Turimi istekliai ir kompetencijos (patirtis, special-
istai, klientai ir kt.).

9. Sritys, kuriose esu geriausias.

10. Kuo a$ skiriuosi nuo kity rinkos dalyviy ir
konkurenty?

11. Kas man suteikia konkurencinj pranasuma?

12. Kuo ypatinga mano materialiné bazé (darbuotojai,
partneriai, tiekéjai ir pan.)?

Namy darbai

1. Patobulinti atsakymus

2. Parasyti trumpg atidarymo kalbg (iki 3 minuciy)
asmeniniam / komerciniam renginiui, pvz., parodai ar
parduotuvés atidarymui.
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Kurybos ir meno motery verslumo skatinimas

WISE WOMEN GO MARKETING

2022-03-19 | Vilnius

Lektoré Skaidré Vainikauskaité-Tomaseviciene

4 11 Pl < o01/24705

Taip pat ziarékite misy vaizdo jrasy mokymus “Youtube” #WISE Women Go Marketing https://
bbt.lt/zZWCY7z.



https://bbf.lt/zWCYz
https://www.youtube.com/hashtag/wise

SKAITMENINE RINKODARA

Pagrindinis termino skaitmeniné rinkodara apibrézimas yra toks: tai bet kokia rinkodara, vyk-
doma internete, pvz., mokami skelbimai socialinéje medijoje, el. pasto rinkodara ir PPC rekla-
ma. Skaitmeniné rinkodara populiari dél mazy sanaudy ir lengvo prieinamumo.

Viena i$ pagrindiniy priezasciy, kodél verta naudotis skaitmenine rinkodara, yra elementarus
faktas, kad ji pigi. Buvimas socialinése medijose yra pigesnis nei bet kokia $iandien prieina-
ma reklama. Tai vienintelé medijos forma, kuria naudojantis galima pasiekti daugiau nei 1 000
Zmoniy uz maziau nei 3 EUR.

Prie$ pradédami skaitmeninés rinkodaros kampanija, skirtg asmeniniam prekeés zenklui, batina
zinoti keletg svarbiy dalyky. Skaitmeniné rinkodara turi daug privalumy, ir toliau $iame trump-
ame skyriuje jie pateikiami paprastai, remiantis pavyzdziais ir patirtimi, jgyta kuriant asmeninj
prekeés zenkla.

$60 $57
¢ LYFE
$40
$20 $16 $16
$10 L
I il
$0 B =
\A\& \&4 1/\(@ Q}QQ} n\é\o n‘@% 0\)}@
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W S N & & @
N Q)-\ofb < e

Saltinis: https:// www.lyfemarketing.com/traditional-media-versus-social-media/
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PRAKTINE UZDUOTIS

Vardas, pavadinimas

Suzinokite ir jvardinkite savo KODEL

Veiklos rusis:

Individualus/grupinis testas

Veiklos tikslas:

Suprasti pagrindinius asmeninés zenk-
lodaros varomuosius elementus

Jgudziai, kuriuos lavina veikla:

Geresnis saves suvokimas
Asmeninis nusiteikimas
Verslo idéjos formavimas
Kirybiskumas
Nestandartinis mastymas

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Individually or in groups at least of 2

Veiklos laiko reikalavimas:

Iki 30 minuciy

Kiek instruktoriy reikia?

Jei dirbama grupéje, reikalingas vienas mod-
eratorius laikui ir diskusijai stebéti

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jranga ir kt.)

Popieriaus lapeliai , rasikliai / piestukai tes-
tui uzpildyti

Veiklos aprasymas:

Aptariama situacija: zmogus tik prade-

da savo nedidelj menininko / amatininko
verslg arba nori pradéti karjera Sioje srityje.
Pirmiausia jis turi paklausti saves, KODEL
tai daro. Motyvacija ir Zinojimas KODEL
yra svarbiausias klausimas, kai reikia suku-
rti savo verslg ir reklamuoti save. Galima
atsakyti, kad as tiesiog noriu uzsidirbti
pinigy kurdamas meng, bet bitina Zinoti,
KODEL a$ noriu uzsidirbti ty pinigy.

Net jei menininké/amatininké nuspres, kad
uz jg karinius pardavinés arba rinkodara
rupinsis kazkas kitas, ji vis tiek turés sugebe-
ti jam paaiskinti, KODEL.

Pagrindiné priezastis, kodél reikia Zinoti
savo KODEL, yra ta, kad sumanymas gali
nepasisekti vieng, du ar dar daugiau karty,
taciau be ai$kaus Zinojimo, kodél $io suman-
ymo apskritai imtasi, bus be galo sunku rasti
motyvacijos po patirty nesékmiy atsistoti vél
ir vél.

Taigi, atlikite testg ir, peréje visus septynis
toliau i$vardytus lygius, atskleisite savo
tikrgjj KODEL. Jis ir bus ta varomoji jéga,
leidZianti jums gyvenime pasiekti bet ka.




WISE WOMEN GO DIGITAL TEXT EDITING

B 9 & 0Os5) 3

Norédami gauti daugiau informacijos, zitirékite miisy vaizdo mokymus #WISE Women Go
Digital Text Editing https://bbf.1t/yZHuj
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TESTAS (SABLONAS SPAUSDINIMUI)

1 LYGIS
Kodél jums svarbu, kad pasisekty?

2 LYGIS

Kodél jums tai svarbu?

Iveskite savo atsakyma i$ pirmiau e
sancio laukelio ¢ia.

3 LYGIS

Kodél jums tai svarbu?

Iveskite savo atsakyma i$ pirmiau
esancio laukelio ¢ia.

4 LYGIS

Kodél jums tai svarbu?

Iveskite savo atsakyma i$ pirmiau
esancio laukelio ¢ia.

5 LYGIS

Kodél jums tai svarbu?

Iveskite savo atsakyma i$ pirmiau
esancio laukelio cia.

6 LYGIS

Sukonkretinkite, kodél jums tai svarbu?

Iveskite savo atsakyma i$ pirmiau
esancio laukelio cia.

7 LYGIS

Kodél jums tai svarbu?

Iveskite savo atsakyma i$ pirmiau
esancio laukelio cia.




7 LYGIU GILUMINIO TESTO PAVYZDYS

T LEVELS DEEP EXERCISE

| first discovered this exercise when consulting with a man named Joe Stump, who used this
method with his high-level clients. By going through all seven levels, you'll uncover your true
“why,” which will be the driving force that allows you to accomplish anything in life.

What is important to you about %44& more
becoming successful?

Why is it important for you to
o 5 ool off dobt
Enter your answer from the ab&e box here.

Why is it imgg;;g:g% to s 617; wr//'% so- éam/ﬁ/wy someme else

Enter your aélswer from the above box here.

Why is it |mp023%t for 5“4“’5& I Ww%¢75 a ’7 % Wﬁ@
? -
Enter your answer frofh the above box here. M% '7 Mr

Why i |5| portant fory 2’% care ’(f'? »ﬂ?}f«/é}&; u/m{m/u/M
Upz;?i 22 W 2
Enter your ansWer frorff the above box here. mé %

Specifically why i /’(% importan for 5“‘“"5& 54& 5MW&W?¢}7 _&_5“‘/4&—&_”@& M‘/Z
you to

Enter your answer from t above box here. Wﬂwm"é& sure Sé& 05 W care l’?{ o é&r ﬁ%iws

Why is it important for you to 5“‘%5& Z wail T be in W’/% '7 LI{& o I w“n %%‘ arourd
care ;/' ? e (u/é:? MW%J/&;) /Mw@ are precions, wpﬂf% and loved,

Enter your answer from the above box here.

© 2021 Dean Graziosi. All rights reserved ABCELERATED
SUCCESS FORMULA
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4 ZINGSNIAI ] SEKMINGA SKAITMENINE RINKODARA
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RINKODAROS
KOMUNIKACIJA

Idealaus kliento apibiidinimas

Bet kuriame versle svarbu zinoti, kas yra jo idealus klientas. Nezinodami savo idealaus kliento,
verslininkai daznai klysta, daugybe mety valdo jmones i$ tikryjy nepazinodami savo auditorijos
ir klausdami, kodél pardavimo procesai visada tokie sunkas ir neatrodo sékmingi (Forbes, 2020).

Tie patys principai ir taisyklés galioja bet kokiai verslo veiklai, tad menas ar amatai - jokia
iSimtis. Todél pasakymas, esa menininko ar amatininko karinys arba gaminys ,tinka visiems",
neveikia, nes toks bendro pobudzio pasitlymas stipriai nepatraukia niekieno démesio. Labai
svarbu turéti nisg.

Kuo daugiau pazinsite savo idealy klientg, tuo lengviau bus
kurti turinj, kuris tiesiogiai j ji byloja. Jus tapsite it magnetas.
Kai potencialus klientas jauciasi taip, tarsi jus kalbate apie jj,
jusy pasitlymas tampa daug patrauklesnis.

, , Rebecca Patterson, ,,Forbes® tarybos naré

In order to find an ideal client, every self-entrepreneur or business organization has to design
this person and describe him/her well. Thinking about such questions as what vision of life does
(s)he has, how much does (s)he earns, what education does (s)he has, and so on is a must inde-
pendently on products/services being marketed and sold.

Norédamas rasti idealy klienta, kiekvienas savarankiskai dirbantis asmuo ar verslo organizacija
turi susikurti $io asmens paveikslg ir gerai jj apibadinti. Reikia apgalvoti tokius klausimus, kaip
kokia gyvenimo vizija idealus klientas vadovaujasi, kiek jis uzdirba, koks jo issilavinimas ir pan.,
- tai buttina Zinoti savarankiskai tiekiant produktus/paslaugas rinkai ir juos parduodant.
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PRAKTINIS PAVYZDYS

vilti leevn a2 gern
Laufabraud?

gl

| ,/"’ KLUBBUR Ny
-‘—-—-—‘—‘_‘—‘—-

i : UR GEYMS|
A 1 6ERsEM,

Susipazinkite su kiirybos verslininke is Islandijos Disa OSKARSDOTTIR

Vertindama idealy klientg § savo verslo perspektyvos, zitriu j tokius dalykus:

« Gyvenimo btudas - namy dekoras ir doméjimasis kiirybiniais sprendimais
o Jis turi laiko ir jam reikia bendruomenés

o Jis turi IT ziniy ir yra pasiekiamas internete

 Nori iSmokti naujy dalyky

e Yraatviras

o Jam reikia padrasinimo

o Islandas (-¢)

« Masto tvariai

Mano misija yra kiek jmanoma daugiau dalintis su kitias turi-
ma patirtimi, ypac jei ji susijusi su kiarybiSkumu, maistu, per-
dirbimu ir amatais.

, , Disa Oskarsdottir
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PRAKTINE UZDUOTIS

Vardas, pavadinimas

7 buidai, kaip rasti idealy klienta

Veiklos rusis:

Grupiné minciy lietaus sesija

Veiklos tikslas:

Suprasti rinkos potencialg ir klienty poreikius

Igudziai, kuriuos lavina veikla:

Informuotumas apie rinkg
Verslumo mastysena
Kirybiskumas

Komandinis darbas

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Grupg¢je ne maziau kaip 3 asmenys

Veiklos laiko reikalavimas:

Iki 60 minuciy ir daugiau, jei reikia atlikti
kokios nors situacijos tyrima

Kiek instruktoriy reikia?

Mentorius / moderatorius informacijai suteikti
ir diskusijai palaikyti

Kiti veiklos reikalavimai (erdve, jranga ir kt.)

Vartomasis bloknotas, popieriaus lapeliai ,
rasikliai / pieStukai testui uzpildyti, interneto
rySys informacijos paieskai internete

Veiklos aprasymas:

Moderatorius pateikia grupei 7 klausimus,
kuriuos reikia atsakyti, ir pateikia trumpus

ju paaiskinimus. Klausimy ir jy komentary
sara$as pateikiamas kitame puslapyje.

APRASYMAS su keliais patarimais moderatoriui
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1 ZINGSNIS

Dabartinés klienty bazés perZiura.

PapraSykite dalyviy pagalvoti apie Zmones, su kuriais jie §iuo metu dirba.
Jei yra tam tikry klienty, su kuriais jiems nepatinka dirbti, padrasinkite
iSbraukti juos 1§ sgraso; tai normali praktika. Dalyviai turéty pasiZymeéti
savo klienty lyt], amziy, uzsi€émima, gyvenamaja vieta ir pajamy lygi. Taip
pat verta uzduoti klientui tiesioginj klausimg apie tai, kas jj/ja patrauke
dirbti su menininku/amatininku. Padékite dalyviams suformuluoti tg klau-
simg mandagiai ir informatyviai.

2 ZINGSNIS

Klienty jprociu apzvalga.

Paprasykite dalyvius paklausti saves ir apibiidinti, kg skaito / klauso / ziiiri
jy idealus klientas. K3 jis veikia sistemoje Google? Kokios informacijos
jis iesko? Kur jis ieSko Sios informacijos? Ar klientas naudoja Android,

ar Apple? Ar jis visada narSo mobiliajame jrenginyje, ar kompiuteryje?

Ar jis biina Facebook arba Linkedin? Zinodamas, kur yra klientai ir ko jie
iesko, verslininkas gali juos lengvai pasiekti ir su mazu biudZetu arba iSvis
nemokamai.

3 ZINGSNIS

Kliento tiksly nustatymas.

Zinojimas, ko idealus klientas ie§ko ar nori pasiekti, leidzia pasiiilyti jam
tinkama rinkodaros turinj. PavyzdZiui, jei amatininké, kurios produkcija
orientuota j blisimas mamas, Zino, kad jos ideali klient¢ turi tiksla jsigyti
transformuojamy drabuZziy, kurie jai tiks néStumo ir zindymo laikotarpiu,
akimirksniu pataikys j klientés poreikius, jai pasiiilydama tinkama modelj.

4 ZINGSNIS

Klienty baimiy nustatymas.

Priminkite dalyviams, kad Zmonés daznai perka dél vienos i§ dviejy
priezas¢iy: 1) jie turi nora, kurj noréty iSpildyti, arba 2) jie turi prob-
lema, kurig reikia iSspresti. Bidami kiirybiniame versle, galite isivardinti
rinkos spraga, pasiiilydami jo problemos sprendima. Pavyzdziui, jei jusy
klientas persikele | nauja butg ir jam reikia tam tikro dizaino daikty, kad
interjeras atrodyty iSbaigtas, tikétina, kad jis kreipsis i tapytoja / kera-
mikg ar tekstilininkg. Jei klientas yra Seima su mazais vaikais ir (arba)
augintiniais, ji galimai noréty jamzinti brangias akimirkas Seimos fotose-
sijoje. IS anksto pagalvokite apie tokiy klienty baimiy ar prieStaravimy
suvaldyma, pvz., meno kiirinys netinka prie jy naujos sofos spalvos arba
nuotraukose jie nemeégsta saves.

5 ZINGSNIS

Sprendimy dél pirkimo priémimo modelio nustatymas.

Priminkite dalyviams apie dvi pagrindines pirkéjy kategorijas: impulsyvius
ir racionaliuosius. Pastarieji savo laikg skiria iSsamiems rinkos tyrimams,
skaito apzvalgas ir iesko alternatyviy galimybiy rinkoje. Svarbu zino-

ti idealaus kliento pirkimo jprocius, nes tai padés iSsiaiskinti, ar jis turi
pakankamai iStekliy pirkti i$ jusy. Jei, pavyzdziui, jisy idealus klientas
perka impulsyviai, pasiriipinkite, kad jiisy elektroninéje parduotuvéje biity
mokéjimo kortele galimybé. Jei idealus klientas mégsta skaityti meno kri-
tikg ar kity klienty atsiliepimus prie§ investuodamas, pasirtpinkite interne-
to svetaine su ankscCiau paskelbtais eksperty straipsniais / nuorodomis arba
galimybe klientams palikti savo atsiliepimus ir rekomendacijas. Tai itin
svarbu potencialiems klientams, priimantiems sprendimg dél pirkimo.




6 STEP

Savo pageidavimy ir likes¢iy klientams/partneriams nustatymas.

Kai dirbti su Zzmogumi patinka, pardavimo procesas tampa daug lengvesnis,
o gauti rezultatai daznai biina daug geresni. TaCiau jei bendradarbiavimas su
tam tikra asmeny grupe jisy nemotyvuoja, tai kenkia verslo tvarumui. Jei
galétumeéte dirbti su viena demografine grupe (galerija, prekybos platforma
ir kt.), kas tai buity?

7 STEP

Identifying customer needs.

Jei paleisite ,,Facebook* reklamag ir taikysite j visus, kuriuos gali pasiekti Si
socialiné platforma, investicijy graza (IG) tikrai bus prasta. Jei parduodate
namy tekstile ir jisy skelbimas rodomas 22—-25 mety moters ,,Facebook*
sklaidos kanale, tikimybé¢ parduoti yra maza. Pasiekti 27+ amziaus grupe
gali biiti naudingiau, nes paprastai tokio amziaus moterys jau turi savo
pirmgjj vaikg ir Seimos namus, kuriuos nori papuosti. Jei jau turite produk-
ta ar paslauga, sudarykite priezasCiy, kodél Zmonéms reikéty to, kg siiilote,
sarasy. Ne tik iSvardykite atlickamas funkcijas, bet ir jvardinkite permain-
as, kuriy jusy kirinys ar gaminys gali suteikti kieno nors gyvenimui. Mod-
eratoriaus pareiga priminti mokymy dalyviams, kad tarnavimas visiems i$
tikryjy baigiasi tarnavimu niekam.
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Skelbimai socialiniuose tinkluose siekiant
geresniy pardavimo rezultaty

Kiekvienas verslas turi sugebéti pranesti zmonéms, ka daro. Pasirinkti tinkamg platforma meno
/ amatininky darbams skelbti ir bendrauti su klientais gali buti sudétinga, ypa¢ dabar, kai yra
tiek daug platformy, i$ kuriy galima rinktis. 2021 m. ,YouTube® ir ,,Facebook® buvo antra ir
trecia pasaulyje lankomiausia svetainé po ,,Google“ (SmilarWeb, 2021 m.). Ta¢iau menininkams
ir amatininkams labai svarbu turéti ir ,Instagram® paskyra.

Pirma, rekomenduojama rinktis ta platforma, kurig jums patogiausia naudoti. Ar esate susi-
pazings su trumpy vaizdo jrasy kiirimu? Ar mokate rasyti ilgus tekstus? Ar jusy medziaga foto-
geniska / atitinka tam tikrus techninius kokybés kriterijus?

Tai yra pagrindiniai klausimai, kuriuos reikia uzduoti prie$ tesiant veikla ,Facebook®, ,In-
stagram®, , LinkedIn®, ,Snapchat®, ,TikTok", ,Twitter®, ,YouTube“ ir pan. Tiesiog ,Google“
paieskokite daugiau informacijos apie kiekvieng socialing platforma ir palyginkite ja su savo
idealaus kliento poreikiais.

Jei jau turite kurig nors i$ $iy platformy ir jauciatés patogiai jomis naudodamiesi, to pakanka.
Buti visur, ypac veiklos pradzioje, tikrai nereikia.

3 PAGRINDINIAI RAMSCIAI, KURIAIS KIEKVIENAS VERSLAS
TURETU VADOVAUTIS SOCIALINIUOSE TINKLUOSE

Nuoseklumas

Kai kalbama apie socialing medijg, svarbiausia yra nuoseklumas. Parenkite jrasy publikavimo
socialinéje medijoje plang, kurio esate tikri, kad jstengsite laikytis, arba nusisamdykite uz jus
jrasus skelbsiantj padéjéja.

Daznumas

Paisyti daznumo labai svarbu dél algoritmy, kuriuos naudoja socialiniai tinklai. ,Facebook® ar
»Twitter” sklaidos kanaluose j pirma plang iSkeliami artimiausiy draugy ir Seimos nariy jrasai,
nes tai yra paskyros, su kuriomis dazniausiai bendraujama.

Jrasy daznumas - gudrybé Nr. 1, norint tapti sékmingu , Facebook®. , Facebook® algoritmai
grindziami skaic¢iavimais, kurie lemia, kokj turinj matome. Tai gana sudétinga ir gali arba pa-
didinti jisy turinio verte, arba jj visiskai nustumti j nebutj.

Pirmasis jrasas yra svarbiausias. Kiekvienas paskesnis jradas greiciausiai sulauks 60 paspaudimy
maziau nei ankstesnis. Taigi i$ tikryjy, kuo maziau skelbiate, tuo daugiau gaunate! Idealiu atveju
skelbimas turéty vykti vieng ar du kartus per diena, antrasis jrasas turéty pasirodyti bent 6-9
val. po pirmojo.

Kai yra daug medziagos, kuria galima dalintis, patj geriausig turinj ekspertai rekomenduoja déti
j istorijg (Stories). Tai padeda Zmonéms pazinti karéja, juo pasitikéti ir jj pameégti. Apklausos
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rodo, kad 62 % Zmoniy, naudojanciy ,,Facebook®, labiau linke domeétis verslu ar produktu, kurj
pamateé trumpy istorijy skiltyje.

Turinys

Daug kas sako, kad nezino, ka skelbti. Tokiu atveju pravartu susikurti 3-5 ,kibirélius“ turinio,
kuris jasy potencialiems klientams gali pasirodyti jdomus, patrauklus ir su kuriuo jie vienaip ar
kitaip gali save susieti.

Pavyzdziui, menininkams ar amatininkams vertéty skelbti jragus tokiomis temomis:

o Kibirélis Nr. 1 - darbas

« Kibirélis Nr. 2 — darbo uzkulisiai

o Kibirélis Nr. 3 - $eima

« Kibireélis Nr. 4 - pomégiai

« Kibirélis Nr. 5 - misija

Kai kurie $iy jrasy klientams gali patikti dél to, kad yra artimi vertybiskai, pvz., menininkés
poziuris j tvarumg; pazintis su menininke ir jos darbo uzkulisiais, ir pan.

Naudingi patarimai, kaip kurti jrasus ,,Facebook

Kuriant turinj, reikia galvoti apie §iuos 4 elementus (4E):

Emocija: kokias
emocijas sukelia
turinys, kuriame a3
iSreiskiu savo
emocijas?

Pramoga: ar tai turi
pramogine verte?

PriesiSkumas:
pagalvokite, su
kokiomis kliGtimis,
Edukacija: ar Zmones i§ problemomis ar
to ko nors pasimokys? sunkumais galite
susidurti, taip pat apie
kitus Zmones, kuriy
jums gali tekti saugotis
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Kaip apjungti temy kibirélius su 4E

Tarkime, $iandien ketinate kg nors paskelbti: pvz., rengiate parodg ir norite apie tai papasakoti
zmonéms (o ne vien parduoti). Taigi, renkameés kibirélj Nr. 2. apie darbo uzkulisius, perziarime
4E kvadrantg ir nusprendziame, kg galime naudoti.

Pavyzdziui:
Darbo uzkulisiai ir EMOCIJOS: laimé, liidesys, nerimas ir kt.

Darbo uzkulisiai ir PRAMOGOS: ar pasiruos$imo metu jvyko kazkas juokingo, apie kg galima
papasakoti ar parodyti savo auditorijai?

Darbo uzkulisiai ir EDUKACIJA: ar jrasas gali ko nors iSmokyti sekéjus? Pavyzdziui, galbut
rengiant parodg galima pasidalinti gerais btidais, kaip pakabinti paveikslus?

Darbo uzkulisiai ir PRIESISKUMAS: galbiit parodos atidarymo i$vakarése susirgote? Tuomet
liga yra ,teisingas“ priesas, apie kurj reikia pakalbéti.

Irasy verté

Jrasy turinys turi skirtis, bet vis tiek islikti vertingas, kad sekéjai likty jsitrauke. Jei jrasai su-
teikia verte, vartotojai ir toliau stebés paskyrg. Nors atpazjstamg prekés zenklg turéti labai svar-
bu, vertingas turinys yra svarbiau. Stebékite, j kg reaguoja sekéjai, ir tada pradékite ,,issukinéti®
prekés zenkla.

NuoSirdis pokalbiai ir klausimai

»Facebook® platforma siekia suartinti pasaulj, ir $is tikslas jgyvendinamas naudojant algoritmus,
kurie tarp vartotojy nuolat iesko vertingy socialiniy rysiy. ,,Facebook® egzistuoja tik dél $ios
pagrindinés priezasties, todél dirbtinio ir apsimestinio jsitraukimo taktika joje neskatinama.

Klausimy uzdavimas ir skatinimas diskutuoti po kiekvienu jrasu sulauks daug auditorijos déme-
sio. Geriausiai veikia vadinamieji atviri klausimai. Jie prasideda tokiais zodziais kaip Kas...?
Ar.?Gal..?

Klausimai, prasidedantys kodél?” arba kaip?, gali bati ir palaiminimas, ir prakeiksmas. Jie reikal-
auja ilgesnio atsakymo, o rasyti ilgus komentarus ryztasi labai mazai zmoniy. Kita vertus, ,,Face-
book® mégsta ilgesnius komentarus, nes mano, kad jasy jrasas yra vertingesnis.

Nuorody naudojimas

Jraduose visada reikéty vengti naudoti nuorodas. ,, Facebook” nemégsta, kai jo vartotojai pal-
ieka platformg dél turinio kitur. Taigi, kai tik algoritmas uz¢iuopia bet menkiausig nuorodos
uzuoming, jis nustoja ja rodyti vartotojams. Vietoj to skelbkite nuorodas komentary skiltyje. Be
to, j kiekvieng komentarg galima atsakyti naudojant nuoroda.



Aktualus turinys

Gali praeiti daug laiko, paprastai 48-72 val,, kol ,,Facebook® parodys jrasus kitiems. Paprasciau-
sias budas tai suplanuoti ir uzsitikrinti turinio aktualuma yra sukurti tokj turinj, kuris bty
aktualus net praéjus kelioms dienoms ar savaitéms po paskelbimo. Kad jrasas veikty, svarbu, jog
ji matyty kuo daugiau zmoniy. Dél to rekomenduojama atsakyti j kai kuriuos komentarus vieng
diena, o i kitus -kitg dieng. Tai padeda sukurti jspidj, kad jrasas aktualus ilgesnj laika.

Atminkite: jei turinys nesulaukia pakankamai jsitraukimo, tai gali turéti jtakos jasy puslapiui.
Taigi, jei jrasas nesulaukia reakcijy po 72 val., galite jj tiesiog iStrinti.

Venkite sukcéiavimo

Tiesioginiuose vaizdo jrauose nerekomenduojama vartoti tokiy fraziy kaip ,,dalinkités $iuo vaiz-
do jrasu®, ,komentuokite zemiau® arba ,,zymékite draugus — nei rastu, nei balsu, nes algoritmas
»klauso“ kiekvieno kalbétojo Zodzio. Tokios frazés sumazina zmoniy, kuriems algoritmas rodo
vaizdo jra$a, skaiciy, nes jis nori reklamuoti unikaly turinj tiems, kurie mezga tikrus pokalbius.

Geriausias laikas skelbti

Atrodo pagrijsta skelbti turinj, kai daugiau Zzmoniy prisijunge prie interneto: pvz., 11 val., 15 val.
ir 19 val. Taciau turinio skelbimas nuo 21 iki 23 val., t. y. ne piko valandomis, taip pat gali duoti
puikiy rezultaty.

Algoritmo apmokymas

Gali bati naudinga susisiekti su kai kuriais pagrindiniais kontaktais likus kelioms minutéms iki
numatomo turinio paskelbimo. Eikite j susirasinéjimy programéle ,,Facebook Messenger” ir pa-
sisveikinkite su visais prisijungusiais. Tai padeda apsildyti ,,Facebook® algoritmg. Tada paskel-
bkite turinj ir pradékite atsakinéti j po juo esancius komentarus. Kuo aktyvesnis atsakinétojas,
tuo daugiau perzitry sulaukia jrasas!

Prie$ skelbdami socialiniuose tinkluose jrasus ar kurdami trumpas istorijas, biitinai pakomen-
tuokite ir pamékite kity Zmoniy jrasus. ,Facebook® apdovanoja tuos, kurie jsitraukia!

Vaizdo jrasy trukmé

Vaizdo jrasy ilgis tikrai svarbus, bet tai priklauso nuo turinio. ,,Facebook® palaiko beveik 10
minuciy trukmés vaizdo jrasus. Taciau jei néra tiek daug kg pasakyti, vaizdo jrasas turéty buti
trumpesnis. Nefiltruota i$vaizda (vaizdo jrasas be redagavimo) padeda susisiekti su auditorija,
taciau tinkamam prekés zenklo pozicionavimui gali prireikti tobulo redagavimo.
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Vertikalus vaizdo jrasas

Dauguma eksperty savo vaizdo jrasus jraso vertikaliu rezimu, nes jie geriau kotiruojami tokiose
socialinés medijos platformose kaip ,Facebook® ir ,Instagram®. Taciau kartais krastovaizdzio
(angl. landscape) rezimas taip pat gali pasiteisinti. Vaizdo orientacija visiskai priklauso nuo
menininko / amatininko pasirinkimo

Kurybos ir meno motery verslumo skatinimas

WISE WOMEN GO VIDEO COMMUNICATION

2022-04-09 | Vilnius

Lektore Skaidre Vainikauskaite-TomaSeviciene

o) 0:07/1:5477

For more see our video training # WISE Women Go Video communication https://bbf.It/PLGgf.

Naudingi patarimai, kaip kurti jrasus ,,Instagram®

o Pabrézkite patraukliausius savo veiklos elementus.
« Bukite realistai ir i§ anksto pasirenkite kiek jmanoma daugiau jrasy.

o Jtraukite su prekés zZenklu susijusias grotazymes j bet kokj spaudinj/etikete, nes tai skatina
lankytojus skelbti ir Zymeéti jus socialiniuose tinkluose.

« Pabandykite nufotografuoti kiirinj / gaminj erdvéje taip, kad pridétuméte jam apimties ir mastelio.

« Naudokite filtrus ir apdorojimo programas, kurios nuotraukoms suteikia auditorijos démesiui
patraukti reikiamy savybiy. Pavyzdziui, naudokite tokias funkcijas kaip pasirinktinio koregavi-
mo jrankis ,Snapseed®, kuriuo galima pasalinti sieny atspalvj ir jos atrodys tokios pat baltos,
kaip ir realiame gyvenime.

« Stenkiteés jtraukti informacijos apie save kaip menininkg/amatininkg ar vaizduojamus karini-
us. Trumpas faktas gali padaryti antraste patrauklesne.

o Atlikite greitaja paieska populiariausioms grotazyméms pasirinkti. Savo jrasais naudokités
kaip galimybe reklamuoti asmeninio prekés zenklo grotazyme, jei tokia yra.


https://www.youtube.com/hashtag/wise
https://bbf.lt/PLGgf

« Geografinés zymos pridéjimas — greitas ir paprastas budas padaryti jrasa lengviau aptinkama.

« Nuoroda, jterpta j atlikéjo biografija, — puikus budas jtraukti daugiau informacijos.

Kurybos ir meno motery verslumo skatinimas

WISE WOMEN GO PICTURE EDITING

For more see our video training #WISE Women Go Picture Editing https://bbf.It/KsSNe.

Uz kiekvieno garsaus sklaidos kanalo stovi strategas, kuris tik-

, , sliai zino, kg daro.
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PRAKTINE UZDUOTIS

Vardas, pavadinimas

4-1-1 taisyklés taikymas

Veiklos rusis:

Individualus/grupinis darbas

Veiklos tikslas:

Skelbimo socialiniuose tinkluose taisykliy jsisavin-
imas

Jgtdziai, kuriuos lavina veikla:

Karybiskumas
Skaitmeninis rastingumas
Rinkodarininko mastysena

Informuotumas apie socialinius tinklus

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Individualiai arba grupémis ne maziau kaip po 2

Veiklos laiko reikalavimas:

Up to 120 min. 90 minutes for Task 1, and 30 min-
utes for Tasks 2 and 3.

Kiek instruktoriy reikia?

Mentorius / moderatorius informacijai pateikti ir

diskusijai palaikyti

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jranga ir

kt.)

Vartomasis bloknotas, popieriaus lapeliai, rasikliai
/ piestukai

Veiklos aprasymas:

4-1-1 taisyklé sako, kad i$ 6 jrasy, sukurty social-
inés medijos kanaluose, 4 jrasai turéty linksminti
ar Sviesti, 1 jrasas turéty buti minkstasis pardavi-
mas ir 1 jrasas - sunkusis pardavimas.

PaaiSkinkite dalyviams pagrindine 4-1-1 taisyklés
idéja, kad sunkiajam pardavimui skirta turinj su-
balansavus su turiniu, orientuotu j minkstajj par-
davima bei permaisius su edukaciniu ar pramogin-
iu turiniu, didéja pardavimai i$ socialinés medijos
puslapiy, bet tuo paciu neisbaidomi sekéjai.

Si praktiné uzduotis skirta praktikuotis su men-
toriumi saugioje aplinkoje, palaikant kolegoms ir
gaunant grjZztamajj rysij.

1 UZDUOTIS. 4 pramoginiy/edukaciniy jrasy
kairimas.

Tiems dalyviams, kurie patys kuruoja savo social-
ine medija, turéty bati lengva sukurti pramogin-
ius / edukacinius jrasus. Pirma, paskatinkite juos
stebéti, kg skelbia kiti tos pacios srities ekspertai, ir
pakvieskite dalytis savo jrasais.
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Taip pat jprasta ieskoti turinio kitose svetainése ir
ji bendrinti, pvz., atitinkamus ,YouTube® vaizdo
jragus ar eksperty / zurnaly straipsnius. Sio tipo
jradai sukuria pridétine verte auditorijai, pateik-
dami turinj, atitinkantj jos interesus. Menininkui /
amatininkui jie sukuria pridétine verte, nes palaiko
auditorijos jsitraukimg ir uztikrina, kad paskyroje
skelbiamg j pardavimus orientuota turinj pamatyty
kuo daugiau Zmoniy.

2 UZDUOTIS. 1 minkstojo pardavimo jrao kirrimas

Minkstojo pardavimo jrasai padeda uzmegzti rysj
tarp prekés zenklo ir jo klienty. Siuose jrasuose
turéty buti séjamos séklos, kurias pirkéjai turéty
nusipirkti i§ jusy. Kadangi néra spaudimo ned-
elsiant pirkti, pirkéjai daznai palankiau vertina
minkstojo pardavimo jrasus . Toks jrasas socialineé-
je medijoje gali atrodyti taip: “XX ménesj darome
atvirus namus! Ateikite pas mus ir laimékite jdomiy
prizy!” Toks jrasas tiesiogiai neskatina pirkéjy
pirkti. Taciau kai klientas bus pasirenges pirkti, jis
pirmiausia pagalvos apie jiusy parduotuve.

3 UZDUOTIS. Sukurti 1 sunkiojo pardavimo jrasa

Sunkiojo pardavimo jrasai turéty jtikinti klienta
artimiausiu metu pirkti. Sie jragai daznai apima
iSsamig informacija apie produkta ir paprastai suku-
ria skubos jausmg. Sunkiojo pardavimo jrasas so-
cialinéje medijoje gali atrodyti taip: “Nepraleiskite
progos jsigyti nauja Zinomo amatininko/menin-
inko X karinj! Mums liko tik 2 vnt. Perzitrékite
misy svetaine / socialinés medijos puslapj, kad
suzinotuméte daugiau apie Siuos puikius (pavad-
inkite produkty), tada paskambinkite / susisiekite
su mumis, kad suplanuotuméte savo apzitrg dar
$iandien® Jrase daugiausia démesio skiriama laiko
ribojimui, kad bty sukurtas skubos jausmas pirke-
jui, ir pateikiamos nuorodos, vedancios j daugiau
informacijos apie produkta, kad padéty klientams
priimti sprendima.

Namy darbai

Apgalvokite ir suplanuokite ateinanciy ménesiy so-
cialinés medijos jrasus, taikydami taisykle 4-1-1.

32




EL. PASTO ADRESU SARASO KURIMAS

El. pasto adresy sarasas - itin svarbius $iy dieny rinkodaros pasaulyje. | visas socialinés medijos
paskyras galima jsilauzti arba jas tiesiog uzdaryti, o jose esantis turinys néra jasy. Taciau jei es-
ate protingas, prisiregistruojate gauti tam tikrg programine jranga, kuri renka el. adresus. Daug
tokios jrangos yra nemokama iki 2000 el. pasto adresy ir pradeda kurti savo el. pasto adresy
sarasy. Taip jgyjama galimybé pasiekti visus savo gerbéjus vos vienu jrasu ir nemokamai.

o Keletas skatinamyjy dovany (angl. freebie) idéjy, kurios pravers sudarant el. pasto adresy
sarasy. Skatinamoji dovana paprastai teikiama kaip reklaminés schemos dalis. Rinkodaros
komunikacijoje ji dar vadinama kontakty gavimo magnetu, kai kliento kontaktai gaunami
mainais uz jiems vertingg dalyka, pvz., tam tikrg ypac¢ vertingg turinj, kurj verslininkas
(menininkas / amatininkas) pasiiilo skaitytojams mainais uz jy el. pasto adresa.

o a) Jusy socialiné medija jau paruosta ir galite pasialyti savo gerbéjams uzsiprenumeruoti
jusy naujienlaiskj. Nusiyskite jiems nuoroda, kad galéty uzsiregistruoti, o paskui, zinoma,
ir naujienlai$kj. Darykite tai 1 kartg per ménesj, 1 karta per savaite arba taip daznai, kaip
jauciate esant reikalinga. Svarbu, kad tai biity daroma nuosekliai.

« b) Galite paruosti kokios nors vertingos medziagos pdf failo formatu, kurig pasiilysite mai-
nais uz el. pasto adresg. Sekéjai uzsiregistruoja ir automatiskai gauna pdf. Medziaga gali buti
susijusi su patarimais, kokiais nors zingsniais, kaip atlikti vieng ar kita darba, receptais ar
tiesiog viskuo, ka tik sugalvojate. Isitikinkite, kad tai naudinga jusy klientui ir jis mano, jog
verta tai gauti nemokamai. Atminkite, kad pasitlymas turi biti pakankamai vertingas, idant
klientai pasitikéty ir patikéty jums savo el. pasto adresa.

o «¢) Galite pamokyti klientus to, kg pats mokate, pavyzdziui, pateikdami vaizdo jrasa kaip
¢ia. Galite mokymus pasitlyti tiesioginiame eteryje, per zoom arba uzdaroje ,,Facebook®
grupéje. Vienintelis dalykas, kurio prasote, yra el. pasto adresas, reikalingas prisiregis-
truoti prie jisy teikiamo turinio. Bikite tikri, kad jisy turimos Zinios yra vertingos ir
tinkamos naudoti.

« d) Galite pasialyti klientams dalyvauti i$sukiuose: jie uzsiregistruoja, o jus keleta dieny
paeiliui kasdien jiems iSsiunciate uzduociy. Gave el. pasto adresus reguliariai puoselékite
santykius su savo gerbéjais, kad jie jisy nepamirsty ir kg nors gauty i$ jisy ne tik tada, kai
kazka nuperka. Tai pats geriausias buidas islaikyti entuziastingus gerbéjus, kurie pasiekiami
bet kada, kai tik reikia paskelbti kokig nors Zinig.
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PRAKTINE UZDUOTIS

Vardas, pavadinimas

Kokia buty Tavo skatinamoji dovana?

Veiklos rusis:

Individualus/grupinis darbas

Veiklos tikslas:

Rinkodaros ir ry$iy su klientais valdymo tai-
sykliy supratimas ir praktika

Jgtdziai, kuriuos lavina veikla:

Karybiskumas
Verslo rastingumas
Rinkodarininko mastysena

Informuotumas apie socialinius tinklus

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Individualiai arba grupémis ne maziau kaip po 2

Veiklos laiko reikalavimas:

1ki 120 min.

Kiek instruktoriy reikia?

Mentorius / moderatorius suteikti informacijos
ir diskusijai palaikyti

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jranga ir kt.)

Vartomasis bloknotas,
rasikliai / pie$tukai

popieriaus lapeliai,

Veiklos aprasymas:

* Dalyviai turi sukurti savo skatinamosios
dovanos koncepcijg ir jg paaiskinti, atsaky-
dami  Siuos klausimus:

» Kokig problemg ji iSsprendzia?

* Araiski jos verté?

* Arlengva gauti ir naudoti?

* Ar skatinamoji dovana neatrodo kaip Slamstas?

* Arskatinamoji dovana perteikia jiisy patirtj?

Namy darbai

Sugalvokite skatinamyjy dovany rinkinj konk-
reciai kiirybinio verslo veiklai, pvz., namy meno
galerijai, mados dizaino butikui ar privaciai
menininko praktikai.
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PRAKTINIS PAVYZDYS

Islandijos kirybinés verslininkés Disa OSKARSDOTTIR nemokamos dovanos Sirdys (disaoskars.com)
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SEKEJU PAVERTIMAS KLIENTAIS

Paskutinis visy rinkodaros komunikacijos etapy etapas yra pardavimas. Tac¢iau kiekvienas ver-
slininkas turi uztikrinti, kad pirmasis jo el. laiskas, kurj klientai gaus uzsiregistrave, bus ne apie
pardavimg.

Auksiné taisyklé - prie§ pardavima apsildyti santykj 3—4 el. laiskais. Pavyzdziui, klientai uzsireg-
istravo j kokig nors vaizdo pamokg, kurios metu mokysis konkrec¢ios meninés technikos, arba
isigijo bilieta j meno paroda, kurioje pamatys daugiau darbo $ia technika pavyzdziy. Stai keletas
pavyzdziy, kaip turéty atrodyti apsildomieji el. laiskai:

« Pirmasis jrasas turéty buti tik padéka arba jrasas apie kokj nors uzbaigta etapg. Kreipkités
i klientg vardu, tarsi i geriausig draugg: ,,Sveiki (vardas)! Noriu pasveikinti uzsiregistravus j
pamoka, kurios metu galésite (aprasyti veikla). Tikiuosi, kad jums patiks, ko iSmokote®

o Antrasis jrasas gali teirautis kliento nuomonés: pavyzdziui, ar asmuo bandé daryti tai, ko
mokeéte, ir kaip jam patiko.

o Treciasis jraSas gali buti skirtas santykiui palaikyti, rapestingai teiraujantis, ar klientas turi
klausimy apie tai, ko jj mokeéte. Pabrézkite, kad esate pasirenges padéti, jei tik prireiks papildo-
mos pagalbos. Dabar tinkamas metas pakviesti klientg prisijungti prie jisy kai kuriose kitose
platformose, pvz., nusiysti nuoroda i savo socialing¢ medija, netgi papasakoti apie vertingesnes
ar jdomesnes pamokas.

» Ketvirtasis jrasas — el. laiskas su pasitlymu suzinoti daugiau apie tema, nusipirkti kokj nors
kursg ar bilietg j kokj nors renginj (bet ka, ka jis parduodate / teikiate).

« Dabar klientas Zino, kad jus kazka parduodate ir sitlote. Paprastai Zmonés neperka i pirmojo
el. laisko, todél teks iSsiysti daugiau el. laisky, iki jvyks sandoris. Gera taisyklé — nustatyti tam
tikrus terminus. PavyzdZiui, Sia premija galite pasinaudoti, jei perkate iki penktadienio, arba
Pasitlymas galioja tik iki vidurnakcio.

DEMESIO! Nepamirskite toliau priziaréti savo el. pasto adresy sgraso. Klientui prisiregistra-
vus, nepulkite siysi tik pardavimo el. laisky. Palaikykite susidoméjima jumis ir stenkités, kad jie
ziuréty i jus kaip j savo draugg, pavyzdj ir patikima asmenj.
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PRAKTINE UZDUOTIS

Vardas, pavadinimas

El. laisky, kuriuose parduodama, paruosimas

Veiklos rusis:

Individualus/grupinis darbas

Veiklos tikslas:

Rinkodaros ir ry$iy su klientais valdymo tai-
sykliy supratimas ir praktika

Jgtdziai, kuriuos lavina veikla:

Kirybiskumas
Rinkodarininko mastysena
Rysiy su klientais valdymo supratimas

Kirybinis raSymas

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Individualiai arba grupémis ne maziau kaip po 2

Veiklos laiko reikalavimas:

Iki 120 min.

Kiek instruktoriy reikia?

Mentorius / moderatorius informacijai pateikti ir
diskusijai palaikyti

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jranga ir kt.)

Popieriaus lapeliai, rasikliai/piestukai

Veiklos aprasymas:

Dalyviai turi pasiruosti 3-4 apsildomuosius el.
laiskus pagal savo kiirybinio verslo tipa:

o Padékos el. laiskas

« Prasymas pateikti nuomone el. pastu

o Apsildomasis el. laiskas ir rapinimasis dél
griztamojo rysio

« El laiskas su konkreciu pasiialymu

« Pasitlymo galiojimo terminy nustatymas

Véliau dalyviai dalijasi tarpusavyje savo el. laisko
idéjomis ir aptaria jas naudodami SSGG analize
(stiprybeés, silpnybés, grésmeés ir galimybeés).

Namy darbai

Patobulinti praktinés uzduoties metu paruostus
el. laiSkus.




SALTINIAI

Y ® N W

10.
11.
12.

https://managementmania.com/en/traditional-classical-marketing

https://www.legalzoom.com/articles/cost-of-marketing-what-is-the-average-budget
https://emailengagementpros.com/email-marketing-strategy/?gclid=Cj0KCQiAweaNBh-
DEARIsAJ5hwbfl110wI9Ty65_mAPAwWGY8V0Kz1Gq2

_owuu_gBAKONCycBEUC4kpBoaAq4BEALw_wcB
https://youtu.be/EyXLNibx208

Digital marketing is cost-effective

Digital marketing is measurable

Digital marketing allows you to target ideal customers

Digital marketing allows you to reach people at the start of the buying journey
Digital marketing enables you to make changes as you go

Digital marketing improves your conversion rate
https://www.adobe.com/express/learn/blog/top-social-media-sites

A perfect freebie from Jasmine Star where she is teach free how to turn followers into cus-
tomers through Instagram.

PAPILDOMI SKAITINIAI

1.
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PREKYBOS
PLATFORMOS IR SEO

Sio skyriaus tikslas — suteikti moterims menininkéms ir amati-
ninkéms Ziniy apie jvairias elektroninés prekybos platformas,
ypac apie tas, kurios yra orientuotos j prekyba meno kiiriniais.
Taip pat pateikiama informacijos, kaip padidinti elektroninés
prekybos svetainés matomuma naudojant paieskos sistemy op-
timizavima (SEO).

Mokymosi tikslai

« Skirtingy prekybos platformy supratimas

« Pagrindiniai SEO metodai svetainei reklamuoti

Mokymosi rezultatai

« Zinoti pagrindines elektroninés prekybos platformy funkcijas
« Zinoti, kaip optimizuoti el. prekybos svetaine

o Suprasti SEO metody naudojimo bitinybe
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6 geriausios elektroninés prekybos platformos

o Shopify - galima greitai pradéti ir veikti

o Square - skirta parduoti gyvai ir internetu

« Ecwid - pradedama nuo nemokamo plano, o paskui augama
« BigCommerce - parduodantiems didelémis apimtimis

o  WooCommerce - leidzia pridéti pirkiniy krepselj prie esamos ,Word-
Press” svetainés

o Wix - galima sukurti visg svetaine

Elektroninés prekybos platforma maZoms jmonéms
Mazy imoniy el. parduotuvés turi tenkinti Siuos 5 pagrindinius kriterijus:

» Statistinis vidutinis zmogus turi gebéti sukurti gerai atrodancia, reaktyvia, Siuolaikiska inter-
neting parduotuve, naudodamasis viesai siiilomais jrankiais ir temomis, neturédamas specia-
laus informatikos ar grafikos dizaino iSsilavinimo. Parduotuvé turi pakankamai gerai deréti su
prekés zenklu, atspindéti prekés zenklo temas ir spalvy schemas. Taikant Siuos kriterijus, daug
platformy greitai atkrinta, nes yra pernelyg ribotos ir nuobodzios, naudoja itin panasias ar pa-
senusias temas, arba reikalauja pernelyg daug techniniy ziniy, kaip iSnaudoti visas galimybes.

* Platforma turi leisti parduoti viska, ko norite, kur tik norite, kaip norite. Tai reiskia, kad ji turi leis-
ti tvarkyti tiek skaitmeninius, tiek fizinius produktus, valdyti pardavimo mokescius ir pristatyma.
Sis paskutinis punktas ypa¢ svarbus mazoms jmonéms, nes turint fiziniy patalpy arba planuojant
prekiauti tarptautiniu mastu, gali tekti riipintis jvairiy rusiy mokesciy surinkimu ir deklaravimu.

* Galimybé¢ parodyti ir parduoti savo produktus vartotojams — tik viena el. parduotuvés puse.
Nematomoji pusé apima uzsakymy tvarkyma, prekiy siuntimg, atsargy sekimg ir kitg parduo-
tuves vidiniy sistemy priezitirg bei administravima, tam papildomai neperkant nei paslaugy 18
iSorés, nei nenaudojant milziniskos apimties skai¢iuokliy (tik ne tai!).

* Kad ir kokig platforma pasirinktuméte, ji turi puikiai deréti su visomis kitomis programomis
ir paslaugomis, kurias naudojate savo versle. D¢l Sios priezasties j el. parduotuvés programas
nusiteikite integruoti papildiniy ir plétiniy arba jsigyti papildomy funkcijy.

* Parduotuvés naudojimo ménesio kaina turi buti prieinama ir aiski. Neskaidriems mokes¢iams
tarkite griezta ne. Gali kilti pagunda susikurti specialiai pagal jiisy pageidavimus sukonfigiiruo-
ta parduotuve, taciau tokie sprendimai, kad ir kokie biity nuostabiis, kainuoja tiikstancius eury
per ménesj ar daug daugiau, nei bet kuris smulkus verslas gali ir turi i§leisti kurdamas interne-
ting parduotuve.

Geriausia el. prekybos platforma, skirta pradéti lengvai ir greitai
»Shopify* (Web, iOS, Android) egzistuoja daugiau nei 15 mety. Naudojant platformg sukurta

daugiau nei 2 milijonai parduotuviy, ir sunku rasti geresnj variantg daugumai mazy jmoniy,
norin¢iy greitai sukurti ir paleisti interneting parduotuve, nei Sis.
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Prisiregistruokite ir gaukite 14 dieny bandomaja versija; tam nereikés jokios kredito kortelés.
Per kelias minutes galésite paruosti pirmajg parduotuvés versija. Supazindinimo vedlys padés
pridéti produkty, tinkinti parduotuvés iSvaizda, prijungti savo domeng ir nustatyti, kaip atlikti
visus svarbius mokéjimus.

-----------

PRODUCT TYFE

Sanaand

Pricing

Geriausia elektroninés prekybos platforma, skirta parduoti
asmeniskai ir internetu

sSquare®“ (Web, i0OS, Android) tinka, jei norite parduoti asmeniskai, pavyzdziui, turguje ar
amaty muggje, taip pat savo internetinéje parduotuveje. Visi uzsakymai, atlikti internetu ir fizis-

kai, yra sudéti | viena prietaisy skydelj, todél nereikia Sokinéti tarp programy, bandant susekti
iSsamig klienty informacija, naudojantis skai¢iuoklémis arba suvedant duomenis rankiniu biidu.

O] $100.00 o |

g
g

Total 0000

a1



Geriausia el. prekybos platforma pradéti nemokamai

Ecwid (Web, iOS, Android): tinka tiems, kas nori sumazinti pradines el. parduotuvés islaidas:
platforma turi puiky nemokama plana, leidziant] pradéti pardavinéti pirmuosius 10 fiziniy pro-
dukty. Verslui augant arba prireikus papildomy funkcijy, aukstesniy pakopy paslaugos taip pat
prieinamos — kaina prasideda nuo 15 USD per ménesj. Néra jokiy papildomy operacijy mokes-
¢iy, todel platforma negauna jokio pelno i§ paslépty mokesciy.

€ Back %.1-800-555-CHANGE-ME @ Getdirections (T Business hours

Hey, want to buy a tank

ur Use this
e core values of what you offer.

Headline

T0ps for guys, tank 10ps for gins, tank
tops for dogs. 1Us tank tops for turtles
all the way down.

Cover layout

Fullsereen  Right sidebar  Left sidohar

Half-scrusn  Hall-scraen,  Top menu
Tt below

Changa pesition and alignment

Background Black Tank Still a Tank Jade Tank

L — $19.95 $49.95 $19.95 $39.95

Geriausia elektroninés prekybos platforma dideliems pardavéjams

»Ecwid“ (Web, i0S, Android): $j elektroninés prekybos sprendima naudoja tarptautinés jmo-
nés, taciau jos atmaina ,,BigCommerce Essentials® sitilo panasaus galingumo platformg ma-
ziems verslams, norintiems parduoti internetu kur kas labiau prieinamomis kainomis.

Frew Shipping Options
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Geriausia elektroninés prekybos platforma pirkiniy krepseliui prie
esamos ,WordPress“ svetainés pridéti

WooCommerce (Web, iOS, Android yra sklandziai integruojamas | ,,WordPress® svetaine,
todél norint parduoti, nebereikia ieskoti kitos platformos.

Add new product

Movelty Wordpress Post Publish v

Pormasiek: hHRR/arasLte apaErEshisl ngvalty-wordarmns-pos | ear |

€ Ad Msdia

don_C1imb_175_503_2726- 09x200. 1pg” alt="" width="300" height="200" class="olignrone size-medium wp-imoge-67" /=

Product image A o.
In stack - @
Set progust image

Product gaiery aAv o

Wix (Web, iOS, Android) yra geriausias pasirinkimas, kai norima sukurti svetaing kartu su inte-
gruota internetine parduotuvée. Tai galingas svetainiy kiirimo jrankis, o svarbiausia, kad jame aps-
tu el. prekybos funkcijy, tokiy kaip uzsakymy stebéjimas, automatizuotas pardavimo mokescio
nuskaitymas ir palikto krepselio atkiirimas.

WIX  ZapTest v Ewior ~ Hep v}

Awesome Tank Top

Images & videos

Collections

Promote

Praduct infa

BASIC INFO
Name Ribbon
Awesome Tank Top Super ool G
Description
] I v Af B & 3 = | & a

Advanced

Amazing tank top, looks really wall. Uber premium materials
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E-BAY, ETSY ir kitos platformos

Gali bti, kad jau turite ,,Shopify* parduotuve, taciau norite pléstis ir pasiekti platesnes audito-
rijas. Tuomet neverta Svaistyti energijos — kad pastangos atsipirkty, iSmeginkite dvi prekyvietes
,»EBtsy“ ir ,.eBay*.

Didziausias skirtumas tarp jy — parduodami skirtingy tipy produktai, todé¢l pritraukiamos dvi
skirtingos auditorijos.

Platforma ,,eBay* vadovaujasi ,,galima parduoti viska“ tipo politika. Cia galima rasti daugybe
produkty, kurie yra tiek nauji, tiek naudoti: ranky darbo, senoviniai, antikvariniai ir visokie
kitokie daiktai. Jei turite jvairiy prekiy, kurios tinka jvairioms kategorijoms, §i platforma su-
teiks daugiau lankstumo ir visus jusy pardavimus sutalpins toje pacioje svetainéje — tai patogu
ir naudinga.

Perzitureékite §j vaizdo jrasa ir suzinokite daugiau apie eBay: https:// www.youtube.com/wat-
ch?v=Nkl-iZpu_94

Scegli la ~ . . . .
m v categoria ™ l Q. Cerca qualsiasi cosa Tutte le categorie | Cerca Avanzata

Home ¥ Preferiti Elettronica Casa e giardino Faidate Moda Auto e moto Sport e viaggl Divertimento e hobby Aste di beneficenza eBay Imperdibili edays

le tue feste

ice e risparmia sui regali:

SpecmlGlﬂs

* . 5%

‘ Scopri tutto =»

e Condizioni

Platforma ,,Etsy* jau daugiau kaip 20 mety suteikia galimybe prekiauti ranky darbo daiktais.
Tai kitokia, unikali pardavimo platforma, pritraukianti konkrec¢ig auditorija, vertinancig labiau
butiking, individualiai pagamintg produkcija, o ne masinés gamybos daiktus.
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Jei jusy produktai atitinka nisine ,,Etsy* dinamika, joje galite rasti iSskirting auditorija, kuri puikiai
tiks pardavimams generuoti. O ,,eBay®, prieSingai, teks konkuruoti su daugybe masinés gamybos
prekiy, tarp kuriy auditorija ieSko pigiausios kainos, o ne unikalaus ir originalaus produkto.

Siame vaizdo jrade galite pamatyti, kaip veikia Etsy ir kaip joje pradéti prekyba https:// www.
youtube.com/watch?v=CW4hQ32C1ZQ

Etsy CSEBfCh for anything Q) signin & &

Christmas Shop Jewellery & Accessories Clothing & Shoes Home & Living Wedding & Party Toys & Entertainment Art & Collectibles Craft Supplies ¥ Gifts

Get into the Christmas spirit with great gifts!

% % (i) @ b

{ LD

Gifts for Her Gifts for Him Gifts for Kids Christmas Christmas On Sale
Decor Clothing

Popular gifts right now
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PRAKTINE UZDUOTIS

Vardas, pavadinimas

»Etsy“ vs ,, EBAY “: kas geriau jusy verslui?

Veiklos rasis:

Individuali / grupiné diskusija

Veiklos tikslas:

« Skirtingy elektroninés prekybos platformy
koncepcijy supratimas

« Platformos, kuri geriausiai tinka individ-
ualiai meninei praktikai, pasirinkimas

Jgudziai, kuriuos lavina veikla:

Verslo idéjos formavimas
Verslumo mastysena

Skaitmeninis rastingumas

Kiek Zmoniy §i veikla tinka:

Grupéje ne maziau kaip 3 asmenys. Didesne
komanda galima suskirstyti j 2 grupes, po ne
maziau kaip po 3 asmenis, kad aptarty skirtin-
gas platformas.

Veiklos laiko reikalavimas:

Iki 60 minuciy

Kiek instruktoriy reikia?

Vienas moderatorius kiekvienai grupei, kad
paaiskinty sgvokas, stebéty laikg ir diskusija.

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jranga ir kt.)

Didelis popieriaus lapas / vartomasis bloknotas,
raSikliai / pieStukai

Veiklos aprasymas:

Ar , Etsy* geriau nei ,,eBay*“? Kaip minéta anks-
¢iau, tai tikrai priklauso nuo to, kg parduodate.
Kuriai platformai prekybininkas teikia pirmenybe,
daznai priklauso nuo:

* parduodamos prekes kainos

* kiek produktas yra niSinis

* kaip greitai norima parduoti

Pardavimas ,,eBay* paprastai yra greitesnis nei
,»Etsy*, taciau kartu ir brangesnis, nes didesni
pardavimo mokesciai. Taigi, kokie yra kiekvienos
platformos privalumai ir trilkumai?
Moderatoriaus pagalba grupé zingsnis po zings-
nio aptaria visus lentelése pateiktus privalumus

ir traikumus. Jei yra 2 grupés, jos pateikia savo
pastabas diskusijai.
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EBAY

Privalumai

Trakumai

Lengva iSvardyti produktus

Labai paprasta ir lengvai iSvardyt
elementus. Taip pat galima dubliuoti

produkty sarasus — tai patogi funkcija.

Skelbimy tvarkyklé leidZia efektyviai
ir paprastai parduoti savo daiktus.

Dideli mokesciai gali sumuotis

Mokesciai gali skirtis ir labai priklausyti
nuo to, ka parduodate. Pradinés iSlaidos
yra labai mazos, vidutinio dydzio prekiy
saraSas kainuoja nedaug, tac¢iau plat-
forma uZzdirba i$ galutinio pardavimo
mokescio, t. y. 10 % nuo to, kiek parduo-
date, mokama kaip komisiniai. Vertinant
per pajamuy prizme, jei parduosite bran-
gius daiktus, prarasite daugiau pinigy
nei tuo atveju, kai savo
produkcija prekiautuméte savo el. par-
duotuvéje, pvz., ,,Shopify*.

Didziulis potencialas

Platformos rinka suteikia pardavé-
jams prieiga prie milijony potencialiy
klienty. Statistikos duomenimis, 2021

m. pirmajj ketvirtj ,,eBay“ pasieké
187 milijonus aktyviuy vartotoju, o tai
reiSkia, kad produktus gali perziuréti
ir jsigyti stulbinantis Zmoniy skaicius.

Nepatikimi pirkéjai

Kai pirkéjas nusprendzia ka nors jsigyti

»eBay“, tai dar néra paskutinis sandorio

Zingsnis. Nors pirkéjas jsipareigojo pirk-

ti, jam nereikia mokéti i§ karto, o tai

reiSkia, kad jis gali jsipareigoti kg nors
isigyti, bet uz tai nesumokéti. Tai gali
brangiai kainuoti, atimti daug laiko ir

suerzinti pardavéjus, jeigu tokios situaci-

jos kartojasi (o tai néra reta).

Parduodama visame pasaulyje

Platforma rodys jusy skelbimus klien-
tams visame pasaulyje. Todél tai puiki
rinka parduoti produktus, kuriy gali
biiti ne visose Salyse. Taip pat platfor-
ma leidZianti iSpopuliarinti savo pro-
duktus tarptautiniu mastu.

“eBay” teikia pirmenybe pirkéjams, o ne
pardavéjams

Per daugelj mety pardavéjai pateikeé
daug skundy, kad gincy dél prekiy
sprendimai paprastai biina palankis
pirkéjams, o ne pardavéjams. Platforma
neseniai bandé iSspresti Sig problemg
sulygindama pardavéju galimybes ir leis-
dama jiems taip pat palikti atsiliepimus.
Tai pakeité viena problemos puse, ta¢iau
gincuose dél pristatymo ir dingusiy daik-
ty vis dar jauciamas SaliSkumas pirkéju
naudai.
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ETSY

Privalumai

Trakumai

Didelé (taciau tiksliné) klienty bazé

»Etsy“ ne visai atitinka ,,eBay“ auditori-
jos dydj, taciau vis tiek turi 40 milijony

aktyviu nariy, kurie specialiai ieSko uni-
kaliy ranky darbo ar senoviniuy daikty.

Klientai, apsiperkantys ,,Etsy*, yra linke

mokéti Siek tiek daugiau, o ,,eBay*“ pirkeé-
jai paprastai yra taupesni ir medZioja

kuo pigesnius pasiualymus.

Mokeséiai vis dar dideli

PanaSiai kaip ,,eBay“, ,,Etsy* taiko
prekiy jtraukimo j sarasa ir galutin-
io pardavimo mokescius. Deja, taip
pat gali tekti susidurti su ,,PayPal*

mokéjimy apdorojimo mokesciais,
dél kuriy pardavimas gali pabrangti.

»Etsy* daugiau intuityvumo

Pardavéjai gali greitai pasirinkti prekeés
Zenkla, mokéjimo parinktis ir su-
generuoti uzsakymuy siuntimo etiketes,
neturédami jokiy Ziniy apie HTML ar
CSS. Platformoje taip pat yra forumy
ir pagalbos klientams galimybiu, kurios
itin supaprastina pardavima.

Kopijavimas

Jei turite fantastiSka prekeés Zenkla
ir kuriate nuostabius produktus,
yra tikimybé, kad jkéle¢ juos i ,,Etsy*
pamatysite, kaip sparciai kopijuotojai
atkartoja jusy darbus. Platformoje

pilna kiirybingy Zmoniy ir, jei gali sek-

tis jums, yra tikimybé, kad gali sektis
ir jiems — dél to visoje platformoje
jauciama arsi konkurencija.
Kai kurie pardavéjai sujziiléja tiek,
kad netgi kopijuoja apraSymus, pava-
dinimus ir nuotraukas.

Truksta individualaus pritaikymo

Nepaisant to, kad ,,Etsy* yra labai
kiirybiSka platforma, prekiu apraSy-
mai dideliu iSradingumu nepasiZymi.
Kiekvienas elementy sarasas atrodo

vienodai, iSskyrus nuotraukas ir
apraSymus.

Dél to sunku iSsiskirti, jei nejdedama
darbo su savo prekés Zenklo estetika,
pvz., fotografijomis ir grafikos
dizainu.
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Daugiau informacijos rasite 3 priede (pristatymas) ir miisy vaizdo mokymuose #WISE WO-
MEN GO ETSY https://bbf.It/EZpGB.

Kurybos ir meno motery verslumo skatinimas

WISE WOMEN GO ETSY

2022-02-19 | Vilnius

Lektore Skaidre Vainikauskaite-Tomaseviciene
Asocijuotasis partneris ©Mr. Bowl | Rasa Janulyté-Juskiene ir Indré Beganskaité

Il © o02/1319

»Shopify“ parduotuvés privalumai

Visiska parduotuves tinkinimo kontrolé. Neéra jokios kitos prekyvietes, kuri leisty atskleisti
savo prekés zenklg taip, kaip tai galima padaryti savo parduotuvéje ,,Shopify* platformoje. Joje
galima tiksliai pasirinkti, kaip bus vaizduojamas jisy prekés Zenklas — nuo dizaino iki funk-
cionalumo, ir néra jokiy apribojimy, kokio dydzio toji svetainé gali biiti. Pridéjus daugialypés
terpés turinio, pvz., vaizdo jraSy, puslapiy ,,susitikti su komanda* (angl. meet the team) ir savo
tinklara$tj, tikrai galima sustiprinti savo jmonés stiliy ir prekés Zenklg. Taip pat galima produk-
tus sugrupuoti kolekcijomis ir sukurti krepselj, specialiai skirtg savo parduotuvei.

Gyvybinga programéliy ekosistema. Dar labiau prie individualaus ,,Shopify* pobuidzio priside-
da taikomyjy programéliy i§ ,,App Store“ gausa. Tai tukstanciai papildiniy, skirty palengvinti
prekybininky gyvenimg. Nuo patobulinto funkcionalumo ir atsargy valdymo iki SEO ar admi-
nistravimo kokybés patobulinimy — parduotuvéje yra programéliy beveik kiekvienam poreikiui.

Pasitlymai, nuolaidos ir pristatymo akcijos. Savo ,,Shopify* parduotuvéje yra galimybé vyk-
dyti akcijas ir siiilyti nuolaidas, kad padidéty konversijy skaiCius. Taip pat galima nustatyti
skirtingus siuntimo tarifus ir nuolaidas arba net nemokama pristatyma.

Ateities rinkodara. Turédami savo ,,Shopify* parduotuve, galite leisti joje klientams susikurti
savo paskyras — tai labai naudinga rinkodarai ateityje, klienty lojalumui palaikyti ir pakartotinei

rinkodarai (retargetingui). Taip pat galima integruoti el. pasto rinkodaros programéles i savo
dizaing ir mainais uz nuolaidas susirinkti lankytojy informacijos.
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GICARTE naudojimo pranasumai

https://www.gigarte.com/

Create your art site

+189.087

PUBLISHED WORKS

HOME AUCTION HOUSE ARTISTS COLLECTORS WORKS NEWS EVENTS REVIEWS BOOKS v COMNTESTS SHOP
)
©
[warenc atr | eaniinG LG -
The little unicorn Surfaces at sunset Take me away.... |.,‘,,r

GA188918 PATRIZIA TESTONI GA157880 FABIO BRAMBILLA GA172896 PATRIZIATESTONI

Facebook
7060

|4
A y
'ii CURRENT EVENTS

BaiEs iU  The sense of the universe?
GIANPAOLD CAPPELLD

International Archive of Contemporary Arts

ILSENSH BELLINIVERSD
4002 0030 DN 221

Portalas ,,Gigarte“ skirtas visy formy menui parduoti. Tai internetinés meno prekybos istakos,
jau 10 mety leidziancios jsigyti profesionalaus meno, o menininkams, kolekcininkams ir meno
galerijoms - reklamuoti savo versla.

Meno svetainé, gimusi i$ neapolie¢io menininko Antonio
Romino poreikiy ir deSimtmeciy patirties. Menininko sukur-
tas portalas menininkams, kuriame yra daug jrankiy, sukurty
tikrajai meno vertei nustatyti, atsizvelgiant j konkrecius klien-
to poreikius ir reikalavimus. Paveikslai parduodami ir pasitly-
mai pirkti menininkui pateikiami internetu tiesiogiai, be tar-
pininky ir komisiniy. Portale jau yra uZzsiregistrave per 15 000

, , menininky ir sitloma per 124 000 kariniy.

Italijos internetinés meno prekybos platforma ,Gigarte® siilo meno pardavimo paslaugg kaip
tikra internetiné meno galerija, skirta menininkams, kolekcininkams ir privatiems meno mé-
géjams. Italijos ir tarptautiniy $iuolaikiniy menininky kiriniai susirandami naudojantis filtrais.

Kariniy - tukstanciai, galima nar$yti po jvairius stilius ir kategorijas, ieSkant to, kas labiausiai
sujaudins. Internetiné meno parduotuvé supaprastina visg kirinio pirkimo procesa: suintere-
suotosios $alys tiesiogiai susisiekia su menininku ir siuncia pirkimo pasiilyma be tarpininky ar
komisiniy, kurie galéty padidinti galuting kaing.
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KODELSEOYRA SVARBUS

Paieskos sistemy optimizavimas (SEO) yra menas ir mokslas, kaip pasiekti, kad puslapiai uzim-
ty aukstesne vietg paieskos sistemose, tokiose kaip ,,Google®“. Kadangi paieska yra vienas i$ pa-
grindiniy bady, kaip Zmonés atranda turinj internete, aukstesnis reitingas paieskos sistemose
gali padidinti srautg j svetaing.

~Google“ ir kity paieskos sistemy rezultaty puslapio virSuje daznai rodomi mokami skelbimai,
po kuriy pateikiami jprasti rezultatai arba tai, kg rinkodaros specialistai vadina natiralios paies-
kos rezultatais. Srautas, gaunamas i§ SEO, daznai vadinamas nattiralios paieskos srautu, taip
siekiant jj atskirti nuo srauto, gaunamo per mokamga paieska. Mokama paieska daznai vadinama
paieskos sistemy rinkodara (angl. search engine marketing, SEM) arba mokéjimu uz paspaudi-
ma (angl. pay-per-click, PPC).

Kaip veikia SEO

Paieskos sistemos, pvz., ,Google®, naudoja algoritma arba taisykliy rinkinj, leidziantj nustatyti,
kuriuos puslapius pagal bet kurig pateikta uzklausg rodyti. Sie algoritmai isplétoti taip, kad biity
labai sudétingi ir atsizvelgty j Simtus ar net tikstancius skirtingy reitingavimo veiksniy ir nu-
statyty juy paieSkos programos rezultaty puslapiy, arba SERP (angl. Search engine results pages),
reitingus. Yra trys pagrindiniai parametrai, kuriuos paieskos sistemos vertina, kad nustatyty
svetainés kokybe ir tai, kaip ji turéty bati reitinguojama:

» Nuorodos. Nuorodos i$ kity svetainiy vaidina pagrindinj vaidmenj nustatant svetainés rei-
tinga ,,Google® ir kitose paieskos sistemose. Priezastis ta, kad nuoroda gali bati vertinama kaip
kity svetainiy kokybés rodiklis, nes mazai tikétina, kad svetainiy savininkai susisies su kitomis
prastos kokybés svetainémis. Svetainés, kurios talpina nuorodas i$ daugelio kity svetainiy, jgyja
autoritetg paieskos sistemy akyse (,Google” vadinamg ,,PageRank®), ypac jei svetainés, kurios
nukreipia j jas, pacios yra patikimos ir solidzios.

o Turinys. Paieskos sistemos ne tik perzitiri nuorodas, bet ir analizuoja tinklalapio turinj, kad
nustatyty, ar jis buty tinkamas kuriai nors konkreciai paieskos uzklausai. Didelé SEO paslapties
dalis gladi turinio karime, kai ypatingas démesys atkreipiamas j raktinius zodzius, kuriy iesko
paieskos sistemy vartotojai.

o Puslapio struktara. Treciasis pagrindinis SEO komponentas yra puslapio struktiira. Kadangi
tinklalapiai parasyti HTML formatu, HTML kodo struktara gali turéti jtakos paieskos progra-
mos gebéjimui jvertinti puslapj. Atitinkamy raktiniy Zodziy jtraukimas j puslapio pavadinima,
URL ir antrastes bei uztikrinimas, kad svetain¢ galima aptikti ir perziaréti internete, yra veiks-
mai, kuriy svetainiy savininkams baitina imtis savo svetainés SEO pagerinti.

Optimizavimo paieskos sistemoms procesas apima kiekvieno i $iy pagrindiniy paieskos siste-
my algoritmy komponenty optimizavimga, kad paie$kos rezultatuose bty aukstesnis reitingas.
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SEO nauda

Optimizavimas paieskos sistemoms yra pagrindiné internetinés rinkodaros dalis, nes paieska
yra vienas i§ pagrindiniy budy, kaip vartotojai narSo internete.

Paieskos rezultatai pateikiami tvarkingu sgrasu, ir kuo auksciau tame sarase svetainé gali pakilti,
tuo daugiau lankytojy srauto svetainé bus linkusi gauti. Pavyzdziui, naudojant jprasta paieskos
uzklausa, rezultatas numeris vienas gaus 40-60 % viso tos uzklausos srauto, o antrojo ir treciojo
numerio rezultatai bus gerokai mazesni. Tik 2-3 proc. ieskotojy spusteléja ne vien pirmajj paies-
kos rezultaty puslapj. Taigi, net ir $iek tiek pagerinus paieskos sistemy reitingus, svetainé gali
sulaukti daugiau srauto ir potencialaus pirkimo.

Dél $ios priezasties daugelis jmoniy ir svetainiy savininky bando manipuliuoti paieskos rezulta-
tais, kad jy svetainé paieskos rezultaty puslapyje SERP buity rodoma auk$ciau nei jy konkurenty.
Cia ir jsijungia SEO.

SEO metodai

Supratimas, kaip veikia paieskos sistemos, yra tik pirmasis proceso zingsnis gerinant svetainés
paieskos reitingus. Tiesg sakant, svetainés reitingo gerinimas apima jvairiy SEO metody panau-
dojima, siekiant optimizuoti svetaine paieskai:

 Raktiniy Zodziy tyrimas. Raktiniy zodziy tyrimas daznai yra SEO atspirties tagkas ir apima
apsizitréjima, kokius raktinius Zodzius svetainé jau reitinguoja, kokius raktinius zodzius
konkurentai reitinguoja ir kokiy kity raktiniy Zodziy potencialtis klientai ieSko. Nustacius
terminus, kuriy ieskantieji naudoja ,,Google® paieskoje ir kitose paieskos sistemose, nurodo-
ma, kokj esama turinj galima optimizuoti ir kokj naujg turinj galima sukurti.

 Turinio rinkodara. Nustacius galimus raktinius ZodZius, jsijungia turinio rinkodara. Tai gali
bati esamo turinio atnaujinimas arba visiskai naujy turinio daliy karimas. Kadangi ,,Go-
ogle® ir kitos paieskos sistemos auksc¢iausios kokybés turiniui teikia auksciausia reitinga,
svarbu i$siaiSkinti, koks turinys jau yra, ir sukurti patraukly turinj, kuris suteikty teigiama
vartotojo patirtj, tuo paciu turédamas galimybe uzimti aukstesne vieta paieskos sistemos
rezultatuose. Geras turinys taip pat turi didesne tikimybe bati bendrinamas socialiniuose
tinkluose ir pritraukti nuorody.

« Nuorody kirimas. Kadangi nuorodos i$ iSoriniy svetainiy (SEO terminologija vadinamos
»atgalinémis nuorodomis®) yra vienas i§ pagrindiniy ,,Google“ ir kity paieskos sistemy rei-
tingavimo veiksniy, aukstos kokybés atgaliniy nuorody gavimas yra vienas i§ pagrindiniy
SEO sverty. Tai gali apimti gero turinio reklamavimg, susisiekimg su kitomis svetainémis ir
rys$iy su svetainiy administratoriais uzmezgima, svetainiy pateikimga atitinkamuose Ziniatin-
klio kataloguose ir spauda, kad bty pritraukta nuorody i$ kity svetainiy.

« Puslapio optimizavimas. Be veiksniy, tiesiogiai nesusijusiy su paciu puslapiu, tokiy kaip
nuorodos, didziule naudg SEO gali turéti faktinés puslapio struktiros gerinimas. Tai veiks-
nys, kurj visiskai kontroliuoja svetainés administratorius. Jprasti optimizavimo puslapyje
metodai apima puslapio URL optimizavimg, kad buty jtraukti raktiniai Zodziai, puslapio
pavadinimo Zymos atnaujinimag, kad baty naudojami atitinkami paieskos terminai, ir atri-
buto alt naudojima vaizdams apibtdinti. Puslapio metazymiy (pvz., meta apras§ymo Zymos)
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atnaujinimas taip pat gali bati naudingas - $ios Zymos neturi tiesioginio poveikio paieskos
reitingams, bet gali padidinti SERP paspaudimy rodiklj.

Svetainés architektiros optimizavimas. ISorinés nuorodos — ne vienintelis dalykas, svarbus
SEO. Vidinés nuorodos (nuorodos savo svetainéje) taip pat vaidina svarby vaidmenj SEO
poziuriu. Taigi, paieskos sistemos optimizavimo priemoné gali pagerinti svetainés SEO, uz-
tikrindama, kad pagrindiniai puslapiai bty susieti ir kad tose nuorodose biity naudojamas
atitinkamas nuorodos tekstas (dar vadinamas ,inkaro tekstu), padedantis pagerinti pus-
lapio atitiktj konkretiems terminams. Didesnéms svetainéms (puslapiams) XML svetainés
struktaros kiirimas taip pat gali buti geras budas padéti paieskos sistemoms aptikti ir pati-
krinti visus svetainés puslapius.

Semantinis Zyméjimas. Kita SEO strategija, kurig naudoja SEO ekspertai, yra svetainés se-
mantinio Zyméjimo optimizavimas. Semantinis Zyméjimas (pvz., Schema.org) naudojamas
apibudinti puslapio turinio reik§me, pvz., padéti nustatyti, kas yra turinio dalies autorius
arba puslapio turinio tema ir tipas. Semantinio Zyméjimo naudojimas gali padéti gauti dau-
giau fragmenty (angl. snippets), rodomy paieskos rezultaty puslapyje, pvz., papildomo
teksto, perzitros zvaigzduciy ir net vaizdy. Daug fragmenty turintys SERP neturi jtakos
paieskos reitingams, bet gali pagerinti paieSkos CTR (angl. click-thru rate), todél padidéja
natiralus srautas.

Populiariausios SEO priemonés

SEO kaip gana techniné disciplina kliaujasi daugybe priemoniy ir programinés jrangos, kuri padeda
optimizuoti svetaines. Toliau pateikiami keli dazniausiai naudojami nemokami ir mokami jrankiai:

,Google Search Console”, GSC (anksciau zinomas kaip ,,Google Webmaster Tools*) yra
nemokamas ,,Google* teikiamas, standartinis SEO jrankiy rinkinio jrankis. GSC teikia po-
puliariausiy raktiniy ZodZiy ir puslapiy reitingus bei srauto ataskaitas, gali padéti nustatyti
kylancias technines problemas bei i$spresti jas vietoje.

,Google Ads* raktiniy zodZiy planavimo priemoné yra dar vienas nemokamas jrankis, kurj
,»Google* teikia kaip ,,Google Ads* produkto dalj. Nors jis skirtas mokamai paieskai, gali
buti naudojamas ir SEO reikméms, nes jame pateikiami raktiniy Zodziy pasitilymai ir jy
paieskos apimtys — tai gali buti naudinga atliekant raktiniy ZodZiy tyrima.

Atgaliniy nuorody analizés jrankiai; i§ jy du pagrindiniai yra AHREF ir ,,Majestic. Atgaliniy
nuorody analizés jrankiai leidZia vartotojams analizuoti, kurios svetainés yra susietos su jy pa-
¢iy ar konkurenty svetainémis, ir kuriant nuorodas gali biiti naudojami ieskant naujy nuorody.

SEO platformos. Yra daug skirtingy SEO platformy, apjungianciy daugybe jrankiy, kuriy
SEO reikia norint optimizuoti svetaines. Kai kurie 1§ populiariausiy yra ,,Moz*, ,,BrightEd-
ge*, ,,Searchmetrics® ir ,,Linkdex*. Sios platformos seka raktiniy zodziy reitingus, padeda
atlikti raktiniy Zodziy tyrimus, nustato puslapio ir ne puslapio SEO galimybes bei atlieka
daugelj kity uzduociy, susijusiy su SEO.

Socialiné Ziniasklaida. Dauguma socialinés Ziniasklaidos svetainiy neturi tiesioginio poveikio
SEO, taciau jos gali biiti gera priemoné uzmegzti rySius su kitais svetainiy administratoriais
ir palaikyti santykius, kurie gali paskatinti nuorody kiirimg ir galimybes skelbtis sveciams.
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Paieskos srauto optimizavimas: nuo paspaudimy iki konversijy

Tinkamai atliktas paieskos sistemos optimizavimas gali smarkiai padidinti srautg, kurj gauna svetai-
neé, taCiau visas $is paieSkos srautas nepadés augti verslui, kol nebus konvertuotas j mokius klientus.
Cia atsiranda konversijy rodiklio optimizavimas (angl. conversion rate optimization, CRO).

Konversijy rodiklio optimizavimas apima tokiy metody kaip A / B testavimas naudojimg, norint
atlikti svetainiy pakeitimus ir jvertinti jy poveik] svetainés konversijy rodikliui. S€kmingi paieskos
rinkodaros specialistai zino, kad nepakanka tik pritraukti srauto j svetaing, ne maziau svarbu tai, kg
srautas daro atvykes ] svetaing.

CRO kadaise buvo sudétingas ir labai techninis procesas, taciau dél tokios programingés jrangos kaip
,Optimizely®, kuri i§testuoja svetaing, pagerinti konversija yra taip paprasta, kaip jterpti papildoma
,Javascript eilutg. Geriausia, kad ,,Optimizely* vaizdin¢ rengykle leidzia atlikti svetainés pakeiti-
mus nerasant n¢ vienos kodo eilutés.

Keletas paprasty patarimy, kaip sustiprinti savo SEO pozicijas:
https://www.weebly.com/blog/4-weebly- seo-features-you-should-use/

SEO pratimai pradedantiesiems:

https:// www.youtube.com/watch?v=D462Kp2gLIQ
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Nuosavos internetinés parduotuvés svarba

,Btsy® ir ,,eBay* daznai yra starto linija, nuo kurios produktai i§leidZiami j internetinj pardavi-
mo pasaulj. Paskui dazniausiai seka el. parduotuvés atidarymas ,,Shopify* ar kitoje specialiai
sukurtoje elektroninés prekybos platformoje. ,,Etsy* ir ,,eBay* yra greiti ir paprasti biidai reali-
zuoti savo produktus internetu, taciau korporacijos pelnosi i$ jusy sunkaus darbo, o i jusy kiSene
sugriZta anaiptol maza dalis pinigy.

Plésti savo prekés Zenkla ir klienty, kurie konkreciai lankosi jlisy svetainéje, ratg, yra galutinis
elektroninés prekybos tikslas.

#WISE siiilo unikalig galimybe praktikuoti elektroninés prekybos platformos valdymo igidzius
savo elektroningje parduotuvéje https://shop.verslimama.lt/

e -)-" LS 8

Kurybos ir meno motery verslumo skatinimas

WISE WOMEN GO E-SHOP SELLING

14 11 I ) o002/34:47

See also our video training on Youtube #WISE WOMEN GO E-SHOP SELLING https://bbf.1t/
LVmEw.
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PRAKTINE UZDUOTIS

Vardas, pavadinimas

Mokomoji el. parduotuvé

Veiklos rusis:

Individualus/grupinis

Veiklos tikslas:

Pagrindiniy el. parduotuvés principy suprati-
mas ir valdymas naudojantis projekto elektro-
nine parduotuve

Jgudziai, kuriuos lavina veikla:

Skaitmeninis rastingumas

Verslumo mastysena

Kiek Zmoniy §i veikla tinka:

Individually or in groups at least of 2

Veiklos laiko reikalavimas:

Iki 20 min.

Kiek instruktoriy reikia?

Mentorius el. parduotuvés koncepcijoms ir
funkcijoms paaiskinti

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jranga ir kt.)

Asmeninis kompiuteris/planseté/iSmanusis
jrenginys

Veiklos aprasymas:

Mentorius zingsnis po zingsnio perziiiri pro-
dukto pateikimo instrukcijas, naudodamas 4
prieda. Individualiam mokymuisi rengiami
vaizdo mokymai su angliskais subtitrais
https://www.youtube.com/watch?v=4n-
OmkApFtew

REFERENCES

1. https://eastsideco.com/blog/etsy-vs-ebay-best-online-marketplace

Ll
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PAJAMOS NE VIEN IS
MENO PARDAVIMO

Daugeliui menininky uzdirbti nuolatines ir fiksuotas pajamas atrodo nepasiekiamas ir tolimas tikslas.
Siame skyriuje pateikiama jZzvalgy, kaip galima gauti pelno i§ savo meno kiiriniy, jy neparduodant.

Vadinamosios pasyvios pajamos, apie kurias kalbama $iame skyriuje, apibiidinamos kaip pajamos,
kurioms gauti ir jy srautui palaikyti reikia minimaliy pastangy. Jos gaunamos i$ kity $altiniy nei
tradiciniai darbo ar pardavimo santykiai.

Pasyviis pajamy srautai gali atsirasti investuojant j investicinius fondus ar nekilnojamajj turta, par-
duodant produktus internetu, skelbiant internetinius kursus, gaunant pajamas uz autoriy teises ir kt.
Gaunanciajam pajamas dél to praktiSkai nereikia nieko daryti.

Skirtingai nei aktyviosios pajamos, pasyviosios pajamos daznai generuojamos automatiskai, joms
gauti reikia jdéti minimaliai laiko ir pastangy. Tokios pajamos gali pagerinti menininky ir amatin-
inky asmenine finansing padét; ir suteikti jiems daugiau laiko bei kiirybinés laisvés. Nereikia mainyti
laiko j pinigus, mazéja stresas ir nerimas, o papildomi stabilts pinigy srautai didina uztikrintumo dél
savo finansinés ateities jausma.

Siame skyriuje i$samiai paaiskinama, kaip tokie finansiniai instrumentai kaip autoriy teisés, 1é3y
rinkimo kampanijos, bendro pobtidzio ir periodiné parama, paslaugy prenumeratos gali prisidéti
prie menininko finansinés gerovés.

LEARNING OBJECTIVES

o Ivairiy pasyviyjy pajamy $altiniy i$manymas

o Supratimas, kaip taikyti praktinius metodus, jrankius, patirtj ir rekomendacijas
o Juridiniy teisiy, susijusiy su meno kiriniais, suvokimas

o Mokymasis i$vengti meno pardavimo spasty

« Pasitikéjimo didinimas, kad galima uzdirbti ne vien i§ meno kiriniy pardavimo

LEARNING OUTCOMES

« Gebéjimas praktiskai gauti naudos i§ pasyviuyjy pajamy



KAI KURIOS PASYVIU PAJAMU IDEJOS

58

El. parduotuvés, kurioje galima jsigyti ir paciam atsispausdinti reprodukcija, kiirimas
Skaitmeniniy produkty pardavimas

Internetiniy kursy vedimas

Nuomonés formuotojo karjera ,,Instagram® ar ,,YouTube*

Rankdarbiy pardavimas

Partnerystés rinkodara (reklamavimasis internete, sukuriant bendradarbiavima tarp reklam-
os patalpintojo ir reklamos uzsakovo)

Nuotrauky pardavimas internetu (fotobanko paslaugos)
Nuomoti tinkamo turto, pvz., meno studijos, jsigijimas
Investavimas j akcijy rinka

Nenaudojamo turto, pvz., studijos ar automobilio, nuoma
Uzdarbis i$ apsipirkimo internetu

Dizaino pavyzdziy pardavimas internetu

NFT pardavimas

Skaitmeninio vadovélio suktirimas

Garsaknygiy jraymas/garsinimas



Autorinés teisés

Zodziai, garsai ar paveikslai gali biiti saugomi autoriy teisiy, o uz naudojimasi jais galima gauti
pajamas. Paprastais zodziais tariant, intelektiné nuosavybé yra geriausios pasyviosios pajamos.

Yra daugybé budy, kaip galima pazeisti intelekting nuosavybe, pradedant neapdairumu ir
baigiant tiesiog kirinio vagyste. Pavyzdziui, autoriy teisiy pazeidimu laikomos tokios i$ pir-
mo zvilgsnio nekaltos situacijos, kai kazkas tiesiog pasidalija kiiriniu internete nenurodydamas
karéjo vardo, arba kai didelés organizacijos i§ esmés tirazuoja vaizdus be jy autoriy sutikimo.

Siais laikais menininky darbai vagiami taip daznai, kad tenka
investuoti begales laiko, energijos ir pinigy vien tam, kad at-

, , gautum tai, kas teisétai yra tavo.

Menininkas, norédamas uzsitikrinti autoriaus teises uz savo darbo rezultata, visada turi pridéti
specialy priera$a (angl. copyright notice), atitikti profesinius ar administracinius reikalavimus,
jsigyti leidima verstis prekyba meno kiiriniais (arba meno kiriniy gamyba). I$ tikryjy jforminti
autoriaus teises yra labai paprasta. Paprastai batina nurodyti, kad medziaga yra saugoma autoriy
teisiy, pvz., apatinéje svetainés dalyje.

Spausdintuose tekstuose sitiloma jterpti raide c su apskritimu aplink jj (©), o $alia jvesti karéjo
vardg. Uzsitikrinti dizaino kiriniy ar programinés jrangos autoriy teises gali buti sudétingiau,
todél protinga pasikonsultuoti su advokatu. Bet kuriuo atveju né vienas menininkas neturéty
praleisti $io zingsnio, nes néra jokios kitos galimybés automatiskai gauti pasyviyjy pajamy i$
intelektinés nuosavybeés, kaip tik jrodyti, kad ji priklauso konkre¢iam asmeniui.

Daugybé menininky gauna papildomy pajamy i licencijavimo, t. y. leisdami kitiems atkartoti jy
meno kirinius mainais j autorinj atlygj. Tai leidzia jiems turéti nuolatines pajamas, nebereikia
nuolat kurti naujy meno kiriniy.

Nepaisant to, ne visi autoriniai atlyginimai mokami vienodu principu. Licencijuojant savo kiirinj
labai svarbu suderéti dél gero autorinio atlygio, kad i§ savo karybos i§spaustum kuo daugiau
naudos. Prie§ duodamas visus reikiamus leidimus naudoti karinj, menininkas turi susipazinti su
autoriniy atlygiy mokéjimo pagrindais ir nesistengti persideréti dél sutarties, kuri jam i esmés
yra tinkama. Véliau, kai sutartis jau patvirtinta, pa¢iam menininkui reikia sekti, ar uz kirinj
tinkamai mokamas autorinis atlyginimas.

Licencijuojant meno kirinius, teisé j kiirinio nuosavybe (turtinés teisés) priklauso konkreciam
asmeniui. Tai reiskia, kad autoriaus teisés arba patentuotas dizainas islieka menininko nuosavy-
bé, o kitas asmuo juos tik gali atkartoti (gaminti) ir jais prekiauti (pavyzdziui, atgamindamas
meno kirinio atvaizdus ant prekiy).
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PRAKTINE UZDUOTIS

Name Development of a crowdfunding campaign
Type of the activity: Brainstorming session
Veiklos tikslas: o Pasyviy pajamy mechanizmy supratimas

« Kainodaros jgudziy ugdymas

Jgadziai, kuriuos lavina veikla:

Verslumo mastysena, finansinis rastingumas, duomeny
analizé

Kiek zmoniy §i veikla tinka:

Individualiai arba grupéje

Veiklos trukme:

120 min.

Kiek instruktoriy reikia?

Vienas mentorius, pateikiantis atvejus, duodantis uzdu-
otis, stebintis laika ir diskusijas.

Kiti reikalavimai veiklai (erdve,
jranga ir kt.)

Vartomasis bloknotas, rasiklis / piestukas, popieriaus lapai

Veiklos aprasymas:

Situacija:autorius neseniai nutapégrazig drobe sugélémis.
Géliy parduotuvé kreipiasi domédamasi, ar galéty Sio
paveikslo nuotraukg atspausdinti ant marskinéliy, kuri-
uos ketina parduoti rinkodaros tikslais. Menininkas gali
derétis dél procento nuo pelno, gauto per tam tikra lai-
kotarpj pardavus kiekvienus marskinélius.

Pavyzdziui, menininkas gali prasyti 25 % nuo visy pa-
jamuy.

Parduotuvei marskinéliy gamybos ir pardavimo
islaidoms padengti likty 75 %.

Savaime suprantama, menininkas noréty gauti kuo
didesnj procentg nuo pardavimy.

1 uzduotis: apskaiciuokite, kokio dydzio tas procentas
turéty bati Jasy atveju.

Visiskai jmanoma, kad menininkas i§ anksto jskaiciuos
savo autoriy teises j kurinj. Galy gale, jis gali parduoti
savo intelektinés nuosavybés teises pirkéjui, pavyzdziui,
tai paciai géliy parduotuvei, kuri tada su jai patinkanciu
géliy motyvu galés daryti viska, ka tik sugalvojusi. Par-
duotuvé gali pasialyti didesne¢ vienkartine iSmoka, taciau
menininkas negaus jokio honoraro i$ vélesniy pardavimy.

2 uzduotis: Aptarkite su mentoriumi / grupés kolegomis,
kokio tipo pasyviasias pajamas norétuméte gauti as-
meniskai, t. y. uz savo intelekting nuosavybe sutiktuméte
gauti vienkartine ar perioding iSmoka? Kodél?

Homework

Individualiai i$sinagrinéti autoriy teisiy sutarties pavyzdj.
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Nepriklausomai nuo to, ar menininkas pasilieka ar perleidzia savo autoriy teises, sutartis turi bati
jforminta kaip popierinis ar skaitmeninis dokumentas. Radytinis susitarimas garantuoja, kad abi
$alys suvokia savo konkrecius jsipareigojimus ir prievoles, o idealiu atveju - ir uztikrina patiki-
mumg bei pasitikéjima santykiuose.

Taip pat ziurékite misy vaizdo jrasy mokymus Youtube #WISE WOMEN GO AUTHORS®
RIGHTS https://www.youtube.com/watch?v=KKtAqRuh5-A&t=17s

Lietuvos Respublikos autoriy teisiy ir gretutiniy teisiy jstatymo 14 str. numato, kad karinio
autorius, neatsizvelgiant i jo turtines teises, net ir tuo atveju, kai turtinés teisés perduotos kitam
asmeniui, turi $ias asmenines neturtines teises:

Kurybos ir meno motery verslumo skatinimas

WISE WOMEN GO AUTHORS' RIGHTS

2022-06-07 | Vilnius

Asocijuotasis partneris LATGA

Il Bl © o00/552 d = E O 5] 3

1) teise reikalauti pripazinti kiirinio autoryste aiskiai nurodant autoriaus vardg ant visy isleidzia-
mo kirinio egzemplioriy, taip pat kitu jmanomu budu vie$ai atliekant kiirinj (autorystés teisé);

2) teise reikalauti, kad bet kokiu biidu naudojant kiirinj baty nurodomas arba nebuty nurodo-
mas autoriaus vardas, arba bty nurodomas autoriaus pseudonimas (teisé j autoriaus varda);

3) teise priestarauti dél kairinio ar jo pavadinimo bet kokio iskraipymo ar kitokio pakeitimo, taip
pat dél bet kokio kito késinimosi i kiirinj, galin¢io pazeisti autoriaus garbe ar reputacija (teisé j
kirinio nelieciamybe).
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PRAKTINE UZDUOTIS

Pavadinimas

Sutelktinio finansavimo kampanijos kiirimas

Veiklos rusis:

Minciy lietaus sesija

Veiklos tikslas:

Sutelktinio finansavimo mechanizmy suprati-
mas

Rinkodaros / asmeninio prekés zenklo kirimo
jigudziy ugdymas

Jgadziai, kuriuos lavina veikla:

Verslumo mastysena
Skaitmeninis ir finansinis rastingumas

Komandinis darbas

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Ne mazesné kaip 3 asmeny grupé

Veiklos trukmeé:

120 minuciy

Kiek instruktoriy reikia?

Vieno

Kiti reikalavimai veiklai (erdvé, jranga ir kt.)

Vartomasis bloknotas, rasiklis / piestukas, pop-
ieriaus lapai uZraSams, jrenginiai su interneto
prieiga, skirti naudotis sutelktinio finansavimo
platforma

Veiklos aprasymas:

Kad sutelktinio finansavimo kampanija buty
vaisinga, reikia daug dirbti. Reikia jtikinamo
ir solidaus kampanijos puslapio, kuriame buty
vaizdo jrady ir kitos medijos, kuri padéty skleis-
ti naujienas apie tikslg bendruomenei.

Grupei pateikiama moderatoriaus sugalvota
arba ji pati pasirenka / sugalvoja menininko
/ amatininko iniciatyva, kuriai reikalingas fi-
nansavimas.

Organizuodama sutelktinio finansavimo kam-
panija, grupé atlieka $ias uzduotis:

o Nusprendzia, kurig sutelktinio finansavimo
platforma naudoti

« Sudaro biudzetg
« Nustato terming
« Sudaro aukotojams siilomy naudy sarasa

o Sukuria tekstus

Homework

Kiekvienas dalyvis individualiai patobulina
sutelktinio finansavimo kampanijos idéja ir ga-
luting jos versijg aptaria kitame seminare.
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Nuolatinis rémimas

Tiesg sakant, nuolatinis rémimas skamba ne taip patraukliai, kaip kitos finansinés priemonés,
naudojamos meniniams projektams subsidijuoti. Taciau jo koncepcija yra aiski - tai nuolatiné
finansiné pagalba be konkretaus tikslinio islaidy plano ar tvarkarasc¢io. Rémimas padeda surink-
ti 1ésy veikos iSlaidoms, tokioms kaip patalpy nuoma, personalas, sgskaity apmokéjimas ir pan.

Skirtingai nuo sutelktinio finansavimo kampanijy ar dotacijy, visas i§ rémimo gautas lésas gal-
ima isleisti kaip panoréjus. Donorai teikia finansine pagalba menininkams, kad Sie galéty dir-
bti, ir jei menininkas parama leidzia atsakingai, jie gali nuspresti jj remti tol, kol bus pasiektas
didziausias galimas poveikis.

Kaip gauti nuolatinj rémima

Kad jtikinty kitus asmenis remti savo veikla, menininkui reikia priemoniy, kurios padéty il-
guoju laikotarpiu t3 parama surinkti. Sios priemonés turi uztikrinti, kad visi, norintys prisidéti
prie meninio projekto, galéty lengvai tai padaryti. Tam tikslui savo svetainéje galima sukurti
aukojimo puslapj, susikurti ,,PayPal” ar ,Venmo“ paskyrag meno kariniams remti arba kreiptis j
ne pelno siekiancig organizacija Fractured Atlas, padedanciag menininkams pritraukti lésy.

Nuolatinis menininko rémimas

Menininkai, ieSkantys bady finansuoti einamasias veiklos islaidas, o ne islaidas, susijusias su
konkreciu projektu ar renginiu, turi ieskoti nuolatinio rémimo. Norint sukurti stabilig auditorija
ir aukotojy baze, finansiné parama reikalinga visy besidominc¢iy meno kiriniais kontaktinei in-
formacijai susirinkti. Kai 1éSos renkamos kaskart skelbiant vis kitg kampanija, zmonés pamirsta
ir menininka, ir priezastj, kodél jj reikéty remti.

Nuolatinis rémimas gali btiti derinamas su jvairiais kitais lésy pritraukimo budais. Menininkas
gali vykdyti sutelktinio finansavimo kampanija, o paskui lyg tarp kitko pasitlyti savo auditorijai
prisidéti finansiskai, darydamas prielaida, jog sekéjai galbiit nepastebéjo 1ésy rinkimo kampani-
jos arba labiau mégsta aukoti tiesiai.

Periodinis rémimas

Periodinis rémimas reiskia, kad finansiné parama plaukia nuolat. Toks rémimo badas menin-
inkams gali padéti geriau suvokti savo veiklos biudzeta, nes jie gali sukurti stabilig ir realistiska
finansy strategija. Gaunant perioding parama, sumazinama priklausomybé nuo individualiy
dotacijy arba sutelktinio finansavimo kampanijy. Aukotojams periodiné parama yra puiki gal-
imybé be dideliy pastangy bti tikriems, jog remia prasmingg darba.

Periodiné parama suteikia tvirta pagrinda menininkams, kuriems pinigy reikia nuolatinei
veiklai palaikyti, 0 ne pavieniams renginiams ar uzduotimis finansuoti. Zinant periodinés par-
amos apimtis, galima susidaryti tikslesnj biudzeta. Be to, darant prielaida, kad visada bus uz-
tikrinta tam tikry pajamy suma, galima labiau uztikrintai planuoti ateitj.

Periodinis rémimas taip pat uztikrina, kad bendruomenés nariai nuolat kazka perka, ir tai su-
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teikia menininkams progy pabendrauti su savo réméjais. Norint nuosekliai kurti mena, nereikia
kiekvieng kartg rengti dideliy léSy rinkimo kampanijy (pavyzdziui, organizuoti atviry dury
renginiy ar poezijos vakary).

Daugiau informacijos zr. 4 priede ,,Profesiniy asociacijy nauda. Lietuvos pavyzdys"

with occasions to connect with their donor base. Creating art consistently doesn’t need a major
fundraiser each time (for instance, a poetry night or a podcast), indicating recurring support as
the right path.

For more also see Annex 4 ,,Benefits of professional associations. Lithuanian example”.
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PRAKTINE UZDUOTIS

Veiklos pavadinimas:

4 zingsniai renkantis tinkamg menininky asociacija

Veiklos rusis:

Grupiné diskusija

Veiklos tikslas:

Per 4 Zingsnius iSsigryninti tinkama meno asociacija,
teikiancig didziausig profesine ir asmenine nauda.

Jgudziai, kuriuos lavina veikla:

Kritinis mgastymas
Saves suvokimas

Saves pozicionavimas / komunikacija, ypac socialiniu-
ose tinkluose ir ziniasklaidoje

Stereotipy lauzymas

Kiek Zmoniy §i veikla tinka:

Ne maziau kaip 2 asmenys

Veiklos laiko reikalavimas: Iki 30 min
Kiek instruktoriy reikia? Moderatorius
Kiti reikalavimai veiklai (erdvé, jran- | N/a

gair kt.)

Veiklos aprasymas::

Buti menininku dazniausiai reiskia vienatve, tad men-
ininky asociacija — puikus bidas susitikti su kitais men-
ininkais, uzmegzti rysius ir gauti pagalbos, pavyzdziui,
kai reikia eksponuoti savo meno kiirinius ar patobulinti
profesinius jgudzius. Aptarkite su grupe $iuos 4 narystés
meno asociacijoje aspektus:

1 Zingsnis: vietiné ar nacionaliné asociacija?

Pirmijausia rekomenduojama nuspresti dél menininky
asociacijos dydzio ir vietos. Ar norite buti didziulés na-
cionalinés organizacijos dalimi ir keliauti j renginius sost-
ingje? O gal ieSkote kazko arc¢iau namy? Apsvarstykite
galimas kelionés islaidas, renginiy kiekj, ar asociacijos
susitikimo vietoje pajégsite reguliariai lankytis.

Zingsnis 2: technika ar stilius?

Kitas zingsnis — apsispresti dél asociacijos pakraipos,
pvz., ar joje didziausias démesys skiriamas tai paciai
technikai, kuria kuriate, ar vis délto pagrindinis akcen-
tas tenka stiliui.
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Debra Joy Groesser, Amerikos impresionisty draugijos
prezidenté ir generaliné direktoré, pabrézia: ,[sitikin-
kite, kad organizacija, prie kurios norite prisijungti,
atitinka jasy technika ir stiliy®

Zingsnis 3. Perzvelkite siilomus renginius ir programas.
Apsvarstykite Siuos klausimus:

o Ar sitlomos tik asociacijos nariy vertinamos paro-
dos? Jei taip, kiek jy bana?

» Kiek susitikimy vyksta? Ar susitikimai apskritai
vyksta?

« Ar organizuojami grupiniai renginiai, pavyzdziui,
plenerai?

« Ar rengiamos meninés diskusijos ir kvie¢iami pra-
neséjai?

o Ar siilomi seminarai ir perzitros, galintys padéti pa-
tobulinti savo jgudzius?

o Ar silomas ekspertinis vertinimas?
o Ar siiloma mentorysté?

« Kokios yra islaidos tokioms programoms ir rengi-
niams?

Saziningai atsakius j $iuos klausimus, bus galima nu-
spresti, ko tikimasi i§ menininky asociacijos.

4 zingsnis. Apsvarstykite narystés prana§umus

Dauguma menininky asociacijy siilo privilegijy savo
nariams ir iSvardija jas savo svetainéje. Paziarékite, ar
Sie sitilymai atitinka jisy profesinés karjeros interesus
ir tikslus. Pavyzdziui, ar asociacija suteikia savo nariams
galimybe eksponuoti ir populiarinti savo meng vietos
verslo jmonése ir meno projekty salonuose? Visa na-
rystés kaina daznai nurodoma menininky asociacijos
svetainés skiltyje ,Narysté”. Dauguma praso metinio
narystés mokescio. Palygine kaing ir suteikiamas privi-
legijas, galésite nuspresti, ar asociacija jums tinkama.

Homework:

Individual desk research on available associations and
their membership offers, with the research results dis-
cussed at the beginning of the next training session.
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Dotacijos (grantai)

Dotacija - tai pinigy suma, skiriama vertinimo komisijos atrinktiems kandidatams. Dotacijas
menininkams sitlo privatiis asmenys, labdaros organizacijos, filantropai, organizacijos, istoriniai
centrai ir jvairis fondai. Dotacijos skiriasi dydziu, finansavimo $altiniu, naudojimo salygomis ir
tuo, kas gali dél jy kreiptis. Daznai dotacija turi buti naudojama konkretiems biudzeto punktams
jgyvendinti, ir tik kartais menininkui leidziama ja panaudoti bendrosioms reikméms taip, kaip
jam atrodo esant tinkama.

Kai kurios dotacijos prieinamos tik tam tikroje terpéje dirbantiems menininkams arba priklau-
santiems ypac¢ pazeidziamai grupei (juodaodziams, LGBTQ, nejgaliesiems, migrantams ir pan.).
Dotacijos, arba grantai, téra bendrinis pavadinimas, kuris gali apimti platy diapazong salygy,
kam galima kreiptis, kiek 1éSy galima gauti, kaip tuos pinigus galima panaudoti ir ko reikia norint
laiméti dotacijg. Norint gauti dotacija, konkurencija gali buti arsi, todél reikia tiksliai Zinoti, ko i§
paraisky tikisi dotacija skirianti agentiira ar komisija.

Tais atvejais, kai menininkui reikia nemazai 1é§y uzbaigti pradétam projektui, siiloma kreiptis
dél dotacijos, o ne kliautis sutelktiniu finansavimu ar kitomis 1ésy rinkimo priemonémis. Esant
reikalui, jomis galima prisidurti prie dotacijos. Organizacijos, remiancios menininkus dotaci-
jomis, daznai turi daugiau lé$y, negu buty galima surinkti vien tik i§ menininka palaikancios
bendruomenés.

Dotacija ar kitas panasus pagal paraiskg skiriamas finansavimas, pavyzdziui, meno rezidencija,

gali bati skiriamas visam projektui finansuoti arba darbo ir pragyvenimo islaidoms padengti, o
trukmé gali siekti nuo keliy savaiciy iki mety.




PRAKTINE UZDUOTIS

Veiklos pavadinimas

Dotacijos paraiskos rengimas

Veiklos rusis:

Minciy lietaus sesija

Veiklos tikslas:

» Dotacijy skyrimo mechanizmy supratimas

« ParaiSky rasymo jgudziy lavinimas

Jgadziai, kuriuos lavina veikla:

Projekty valdymas

Komandinis darbas

Kiek Zmoniy §i veikla tinka:

Ne mazesné kaip 3 asmeny grupé

Veiklos laiko reikalavimas:

120 minuciy

Kiek instruktoriy reikia?

1-2

Kiti reikalavimai veiklai (erdvé, jranga ir
kt.)

Dotacijos parai$kos $ablonai, rasiklis / piestukas,
popieriaus lapai uzrasams, jrenginys su interneto
prieiga informacijos paieSkai

Veiklos aprasymas:

Padedama mentoriaus, grupé perziari pateikta
dotacijos Sablong ir bando pati parengti dotacijos
paraiska.

1 zingsnis: Projekto idéjos karimas.
« Kg ad darysiu?

o Kur as tai darysiu? Kur rodysiu, atliksiu ar pub-
likuosiu savo projekta?

« Kada as tai padarysiu? Kada jis bus matomas?

« Kaip tai padarysiu?

o Kodél tai svarbus projektas man ir kitiems
zmonéms? Kodél tai svarbu mano karjerai dabar?
2 zingsnis: tinkamumo vertinimas.

Siame Zingsnyje reikia issiaiskinti:

« Batinai kreipkités dél dotacijy, skirty konkreci-
ai meno sriciai,

o Perzvelkite ankstesnius gavéjus. Jei ankstesni
gavéjai atstovauja skirtingoms nei jas sritims,
verta pasiieskoti kito fondo.

NB! Dirbtinis meno kiriniy ir paraiskos ,,pritem-
pimas®, kad atitikty finansuotojo pobudj, pa-
prastai neveikia.

3 Zingsnis: raSymas

Siame Zingsnyje reikia i$siaiskinti:

o Norint paradyti gera menininko dotacijos
paraiska, reikés fotografo paslaugy,
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o Batina uzmegzti Siltag kontakta su dotacijas
skiriancios institucijos atsakingu asmeniu kon-
sultacijoms,

« Buatina i$siaiskinti reikalavimus pateikiamos
medziagos formatui ir siuntimui,

« Batina atkreipti démesj j techninius nesklandu-
mus, kai paraiska pateikiama internetu.

Zingsnis 4:

tinkamy nuotrauky darymas ir atranka (daugiau
informacijos taip pat rasite misy vaizdo jrasy mo-
kymuose #WISE Women Go Digital Text Editing)
Zingsnis 5: Faily paruosimas.

 Problemos, kurias reikia i$spresti atliekant §j
veiksma:

o Konkrecios formatavimo gairés. Vertintojai
atmes visg paraiska dél vienos techninés klaidos,
o Prie paraiskos daznai prasoma pridéti 10-20
vaizdy. Jie turi buti siunc¢iami el. pastu, jkeliami j
diska arba siunciami kaip svetainés URL.

Visada reikia laikytis reikalavimy formatui.

6 veiksmas: biudzeto sudarymas

o ISlaidy sgrasas, jskaitant, bet neapsiribojant,
medziagy sanaudas, léktuvy bilietus, darbg, studijos
erdve, programine jrangg ir kt. Konkrecios dotac-
ijos kartais riboja tam tikras islaidas, pavyzdziui,
nefinansuoja jrangos pirkimo. Taigi butina atidziai
perskaityti ir neprasyti pinigy tam, kas negali buati
finansuojama. ParaiSkoje i$déstytos veiklos ir bi-
udzetas turi atspindéti vienas kita,

« I$laidos: asmeninis darbo uzmokestis priklausys
nuo to, kiek laiko uztruks kiekviena uzduotis, ir nu-
sistatyto jkainio uz darbo diena. I$samus biudzetas
parodo, ar pasitlymas yra realiai jgyvendinamas.

« Papildomas finansavimas: jei islaidos virsija dotac-
ijos sumg, svarbu paaiskinti, i§ kur bus gauta likusi
suma. Finansuotojai labiau linke skirti dotacijg pro-
jektui, kurj be jy dar kas nors finansuoja.




Temos, kurias reikia aptarti / patobulinti
seminaro metu arba namuose

Kaip $is projektas siejasi su ankstesniais darbais,
juos papildo ar atliepia? Kaip, gavus dotacija,
klostysis ar vystysis jisy darbas ir karjera? Kod-
él $is projektas yra skubus, kad jj reikia pateikti
dabar? Kuo projektas svarbus? Kaip tai darysite?
Kokiy istekliy jums reikés? Kaip juos gausite?
Kada vyks projektas? Kokiy veiksmy imateés, kad
jgyvendintuméte projekta? Kur viskas vyks? Kur
darbai bus eksponuojami, atliekami ar publikuo-
jami?

Informacija, kurios reikia vengti:

o Akivaizdas dalykai, pvz., man reikia pinigy
arba darbo vietos;

« Bendro pobudzio teiginiai. Ver¢iau bukite kuo
konkretesni;

Kalbos maniera, galinti atstumti skaitytoja.

70




Prenumeruojamos paslaugos

Prenumeruojamos paslaugos idéja kilo i$ ,,Netflix, Zurnaly ir pan. Menininkai, kurie naudoja
$§i modelj, jgauna vidinés ramybés, nes tiksliai Zino, kiek pajamy gaus kiekvieng ménesj. Tada
jiems lengviau susikoncentruoti j savo meng ir nereikia taip smarkiai jaudintis dél pardavimy.

Prenumeruojamos paslaugos nustatymas

Yra svetainiy, kuriose bitent menininkams taikomi aiskiai didesni narystés pranasumai. Men-
ininkas tiesiog susikuria savo puslapj svetainéje ir j jj nukreipia savo klientus. Paskui savo prenu-
meratoriams reguliariai sitilo ka nors mainais uz tai, kad jie iSsipirko naryste.

PRAKTINE UZDUOTIS

Veiklos pavadinimas

Prenumeraty lygiai

Veiklos rusis:

Praktiniai seminarai

Veiklos tikslas:

Kainodaros mechanizmy supratimas: fiksuoto
dydzio, pakopiné ir apimties kainodara.

Jgtdziai, kuriuos lavina veikla:

Verslumo mastysena

Kainodaros jgudziai

Kiek zmoniy $i veikla tinka:

Individualiai arba grupémis po ne maziau kaip
3 asmenis

Veiklos laiko reikalavimas:

60 minuciy

Kiek instruktoriy reikia?

Vieno

Kiti reikalavimai veiklai (erdvé, jranga ir kt.)

Vartomasis bloknotas, rasiklis / piestukas, pop-
ieriaus lapai uzrasams, jrenginiai su interneto
prieiga




Veiklos aprasymas:

Pakopiné kainodaros strategija (arba struktira)
reiskia prenumerata grindziamas paslaugas, kai
klientai moka tik uz jiems reikalingas paslaugas,
funkcijas ar kiekj, pasirinkdami vieng i§ keliy
lygiy (,,pakopy®). Pakopinés kainodaros mode-
liai yra alternatyva fiksuoto dydzio kainodarai ir
neturéty buti painiojami su apimties kainodara.

Sialoma, kad menininkas turéty 3 lygiy ka-
iny pasirinkima. Psichologai jrodé, kad trijy
pasirinkimy suteikimas veikia geriausiai, nes
zmonéms patinka galimybé rinktis. Dazniausiai
jie pasirenka vidurinj lygj.

Praktinio seminaro metu menininkas/amatin-
inkas turi:

a) Sukurti strategijg, kaip nustatys kiekvieng
lygj, atsizvelgdamas j daugelj skirtingy veiksniy
arba jy deriniy:

« Produkto savybés ir galimybeés;
« Vartotojy skaicius;

« Kaip daznai arba kaip giliai klientai naudo-
jasi paslauga;

b) Pavaizduoti, kokie kiiriniai / gaminiai prisk-

iriami kiekvienam lygiui (pakopai).

PAVYZDYS

Pavyzdziui, tapybos mokykla suaugusiems
sitlo 3 pakopy mokymus. Pirmoji pakopa - 3
pamokos su dailininko medziagomis. Antroji
pakopa - 5 pamokos, dailininko medziagos ir
papildomos specialisto konsultacijos. Trecioji
pakopa - 10 pamoky, dailininko medziagos,
konsultacijos ir papildomos funkcijos, toki-
os kaip galimybé parduoti / eksponuoti meno
kirinius mokyklos platformoje.

Mentoriaus uzduotis — padéti dalyviams supras-
ti, kad pakopine kainodarg reikia pradéti kurti
nuo zemiausio lygio. Jis turéty bati apraSomas
pats paskutinis.
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Nauda prenumeratoriams

Menininko sitlomas asortimentas turi buti tvarus. Menininkai turi i$siaiskinti, kiek laiko ir kiek
energijos bei pinigy jie i$ tikryjy nori investuoti j kiirinius, kad galéty suvokti paklausa.

Be to, butina uztikrinti, kad galutinis meninis produktas bty pritaikomas. Atsisiunciamieji produk-
tai — puikus to pavyzdys, nes juos ypac paprasta keisti. Tiesiog pakanka vieng kartg sukurti paveiksla
ir jkelti ji j internetg. Tada nebereikia jaudintis ir déti kuo daugiau kiiriniy arba juos siysti.

Dar viena atsisiunciamojo produkto idéja — sukurti vaizdo jrasg, kaip kurti meng paciam, arba

mokomuyjy pratimy skirtingiems menininko sekéjams.

Be to, menininkas kartg per ménesj atlikti organizuoti masinj vaizdo skambutj arba internetine
pamoka savo sekéjams ir paprasyti jy siysti klausimus, j kuriuos pateiks atsakymus. Taigi, yra
daugybé budy, kaip suteikti naudos savo prenumeratoriams.




Assessment of the Competence

Isivertinimo kriterijai

Isivertinimo diapazonas

Puikus

Geras

Patenkina-
mas

Nepatenkinama

Jvairiy pasyviyjy pajamy $altiniy
iSmanymas

Supratimas, kaip taikyti praktinius
metodus, jrankius, patirtj ir re-
komendacijas

Juridiniy teisiy, susijusiy su meno
kariniais, suvokimas

Mokéjimas iSvengti meno pardavi-
mo spasty

Pasitikéjimo padidéjimas, kad gali-
ma uzdirbti ne vien i§ meno kariniy
pardavimo
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DERYBOS. MENININKO
POZICIJU STIPRINIMAS

Sio skyriaus tikslas - suteikti moterims menininkéms ir amatininkéms Ziniy apie derybas, ypa-
tinga démesj skiriant sutar¢iy sudarymui, pardavimui ir rinkodarai.

Jame pateikiama informacijos apie tai, kokios yra deryby priemonés, pabréziant, kaip galima
pasinaudoti derybomis, kad sudarydami sutartis pasiektume geriausiy rezultaty, taip pat kaip
sustiprinti su menine ekonomine veikla susijusig pozicija.

Medziaga sukurta taip, kad buty lengvai prieinama ir suprantama, o zZinios — praktinio pobu-
dzio, kuriomis galéty naudotis bet kokio amziaus besimokantys suaugusieji. Modulyje yra nuo-
rody, vaizdo jrady ir pavyzdziy, taip pat praktiniy uzduociy.

MOKYMOSI TIKSLAI

o Deryby pagrindy supratimas
o I$samaus pasirengimo deryby susitikimui supratimas

o Techninio pasirengimo deryboms svarbos supratimas

MOKYMOSI REZULTATAI

o Supratimas, kaip taikyti praktinius metodus, jrankius, patirtj ir rekomendacijas
« Zinojimas, kaip pasiruosti deryboms

» Gebéjimas perorientuoti mastyseng deryboms

 Zinojimas, kaip techniskai pasiruosti deryby susitikimui

« BATNA modelio iSmanymas ir taikymas
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Derybos - naudinga priemoné

Zmonés derasi kiekvieng dieng, nesvarbu, ar jie patys tai supranta, ar ne. Derasi su savimi, apie
tai, kg ir kaip ketina daryti, ir pan.

Visa tai vyksta nesgmoningai, todél Zmonés daznai derybas mato kaip bendradarbiavima, kon-
sultacijas, organizavimg ir orientavimasi j sprendimus, taciau retai pazitri j $iuos jgadzius kaip
j iSmoktus metodus, taikomus geresniems rezultatams pasiekti.

Derybas galima apibudinti kaip specifinj sprendimy priémimo metoda (Cohen (2002), kuriuo mes,
bendradarbiaudami ir bendradarbiaudami su kitais, priimame sprendimus dél konkretaus rezultato.

, , Derybos - tai menas kovoti be kovos.

Deryby technikos svarbios ir vertingos dél daugelio priezas¢iy (Thompson, 2004). Sio proceso
metu zmonés bando susitarti dél to, kg kiekvienas turéty duoti ir pasiimti, atlikti ir gauti. Ta¢iau
pries tai dalyvaujantys asmenys turi zinoti, kam atstovauja, ko nori ir kg turi, dél ko bus pagrin-
dinés derybos.Geriausia pozicija derybose yra tada, kai abi $alys turi reik§mingy interesy derétis
ir gali palikti stalg patenkintos ir jausdamos, kad abi pasieké kazkg svarbaus, zr. ¢ia.

Pagrindiniai deryby bruozai yra sie (Herbst et al., 2008):

« Derybose visada dalyvauja bent dvi $alys (toliau - $alys),

o Salys turi jvairiy interesy ir (ar) tiksly,

e Yrasprendimy priémimo problemy, kurias reikia i$spresti kartu (,,interesai),

o Susitarimui bendrai pasiekti reikalingas sgveikus sprendimy priémimo procesas (,,proce-
<«
sas“),

« Sis saveikusis procesas sudaro prielaidas rasti sprendima, kuris deryby partnerius pastatyty
i geresnes pozicijas nei pries tai buvusios (,,rezultatas®).

Penki pagrindiniai deryby techniky bruozai:
Deryby sékmés raktai

Pasaulinéje mokslinéje literatiiroje derybos suprantamos gana panasiai, taciau deryby savoka
maiS$oma su deré¢jimusi (angl. negotiation and bargaining) (Peleckis, 2013). Derybos apima visg
cikly, jskaitant pasirengima joms, keitimasi informacija, deryby process, deryby rezultatus ir
analiz¢ po deryby. O deréjimasis yra deryby Saliy komunikacijos procesas.

Norint pasiekti geriausiy rezultaty ruosiantis deryboms ir aptariant sutartis, pravartu nepamirs-
ti tam tikry dalyky ir skirti Siek tiek laiko pasiruosimui, pavyzdziui, apmastyti, kokiy rezultaty
reikeéty siekti, kokius metodus geriausia naudoti ir pan. Taip pat svarbu nepamirsti buti sazinin-
giems ir realistiSkiems pradedant derybas.



Patirtis

Tyrimai rodo , kad svarbiausia yra deryby ir sutarciy sudarymo patirtis, o ne tai, kad tam tikri
asmenys turi didesnius jgaliojimus negu Kkiti.

Svarbu suprasti, kas tai yra teigiamas poveikis zmonéms ir kas gali turéti neigiama ar bloga po-
veikj tokioje situacijoje.

Siame kontekste svarbu pazinti save ir Zinoti asmenines stiprigsias ir silpngsias puses, kad biity
galima kuo geriau pasiruosti.

Paruosimas yra 80 % viso darbo

Paziureékite §j 2 minuciy trukmeés vaizdo jrasg, kuriame Kornelio darbo viety studijy instituto
direktorius Samuelis Bacharachas pateikia trumpa, bet jdomy pokalbj apie derybas.

More Videos

—= Negotiating a

Il &1 »  ox " o008 /0233

Svarbiausias deryby aspektas yra tas, kad didzioji jo dalis yra
jusy galvoje. Tai pasiruosimas. Tai yra dalykai, apie kuriuos jis
tikrai turite galvoti ir turite buti iSmokyti apie tai galvoti.

, , Samuelis Bacharachas
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PRAKTINE UZDUOTIS

Veiklos pavadinimas

Pasirengimas deryboms

Veiklos rusis:

Simuliacija

Veiklos tikslas:

« Asmeninio pasirengimo deryboms gerinimas

o Deryby mechanizmy supratimas

Igtdziai, kuriuos lavina veikla:

Verslumo mastysena
Deryby jgtidziai

Kiek Zmoniy §i veikla tinka:

Ne mazesné¢ kaip 2 asmeny grupé

Veiklos laiko reikalavimas:

60 minuciy

Kiek instruktoriy reikia?

Vieno

Kiti reikalavimai veiklai (erdve, jranga ir
kt.)

Stalas ir (arba) kédés seédéti, vartomasis blo-
knotas, raSiklis / pieStukas, popieriaus lapai
(uzraSams), geriamasis vanduo.




Description of the activity:

Moderatorius primena grupei, kad pa-
siruoSimas yra pats svarbiausias. Grupé
susitaria dél simuliacijos temos, pvz., meno
kiirinio pardavimas klientui, kuris praso labai
mazos kainos. Labai svarbu gerai pasiruosti,
apgalvojant atsakymus | tokius klausimus:

Dél ko ketinate derétis? Pavyzdziui,
prasysite didesnés kainos? Parduosite
daugiau vienety uz tg suma, kurig i$ pat
pradziy tikéjotés gauti, o ne vieng vieneta
ir pigiai? Siulysite sukurti kiirinj pagal uz-
sakyma?

Ko norétuméte pasiekti Siose derybose? Ar
turite aisky tikslg?

Kur yra jiisy ribos?

Kiek toli norétuméte eiti, kiek esate lanks-
tus?

Kaip manote, koks biity minimalus pasiek-
imas? (Nepamirskite atsizvelgti j patirt],
kurig gaunate i$ $iy susitikimy - tai taip pat
nauda)

Ar esate pasirenges derétis dél naujy as-
pekty? Ar yra kazkas, kuo bty galima pa-
keisti tai, apie kg galvojote?

Ka esate pasiryZes atsiduoti ir pasiimti?
Kas jus neigiamai paveikty? Kas jzeisty,
del ko buty sunku ar net nejmanoma tartis?
Ar galite lengvai paslépti veido iSraiSkas?
Ar sugebate nerodyti emocijy arba to, kad
jums nepatinka situacija?

Ar Zinote, kaip atrodote supyke? Galbiit
raudonuojate arba audringai reaguojate?
Ar Zinote, kaip elgiatés, ka galite pasakyti
ar padaryti, kai jauciatés piktas ar jzeistas?
Ar esate sugalvoje tam tikry budy Sioms
situacijoms suvaldyti?

Useful tip

Pries pradedant simuliacija, rekomenduojama
paziiiréti vaizdo jrasg apie tiksly nustatyma:
Tiksly nustatymas: kaip iSsikelti ir pasiekti savo
tikslus - Berklio gerovés institutas (berkeley-
wellbeing.com)
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PATARIMAI moterims

Naudokite kokybiska makiazg, kuris gerai maskuoja oda.

Dévékite megztinj auksta apykakle arba rysékite salika aplink kakla, jei zinote, kad susijaudi-
nus jasy kakla i$musa raudonis arba oda i$pila démémis.

Labai gerai pazinkite priesininka ir jo pozicija

Tam butinas tinkamas pasirengimas dar pries jvykstant susitikimui.

Kodél zmogus yra pasirenges derétis su jumis, kas jam i$ $iy susitarimy?

Kokiy kity galimybiy jis turi? Ar jis turite kazka, dél ko jis pasiryzes sunkiai dirbti, kad tik
gauty? Ar dél kazko panasaus j tai, kg turite jas, jis gali derétis su kitomis Salimis?

Kokie yra jo pagrindiniai interesai sudarant sutartis ar derantis su jumis?

Uzsiradykite viska, kg galétuméte sugalvoti, ir tada pazitrékite, kuo siame kontekste galétu-
méte buti pranasesnis.

Naudokite ,,Google“

Siandien lengva surinkti tam tikros informacijos apie asmenij, tiesiog pasigooglinant arba
pasikalbéjus su zmogumi, kuris jj pazjsta. Svarbi visa informacija, kurig galima gauti: tiek
profesiné, tiek asmeniné.

Kas jis toks? Koks jo i$silavinimas, profesija? Amzius? Patirtis? Kur jis dirbo? Kur gyveno? Ar
jis turi tarptautineés patirties? Koks jo kultiirinis pagrindas? Asmeniné informacija ne maziau
svarbi, kaip ir pomeégiai. Gali buti svarbu zinoti $eimos jprocius ir pan.

Kai kalbama apie susitikimg prie deryby stalo, visa informacija gali bati aktuali, nes niekada
nezinai, kada ir kokiomis aplinkybémis ji pravers. Paprastai Zzmonés labiau teigiama nei nei-
giamai vertina tai, jei kitas biina skyres laiko jais pasidométi. Tiesa, daliai tai gali pasirodyti
kaip jsibrovimas | jy privacia erdve.
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PRAKTINE UZDUOTIS

Veiklos pavadinimas

Dalyvavimas derybose

Veiklos rusis:

Vaidmeny zaidimas

Veiklos tikslas:

 Asmeninio pasirengimo deryboms gerinimas

 Deryby mechanizmy supratimas

Jgadziai, kuriuos lavina veikla:

Verslumo mastysena

Pasirengimas netikétiems deryby klausimams

Kiek Zmoniy §i veikla tinka:

Ne maziau kaip 2 asmeny grupé: vienas yra men-
ininkas, o kitas - sprendimus priimantis asmuo

Veiklos laiko reikalavimas:

60 minuciy

Kiek instruktoriy reikia?

Vieno

Kiti veiklos reikalavimai (erdvé, jranga ir kt.)

Stalas ir (arba) keédés sédéti, vartomasis blo-
knotas, rasiklis / piestukas, popieriaus lapai
(uzrasams), geriamasis vanduo.

Veiklos aprasymas:

Grupé imituoja derybas dél konkrecios situaci-
jos, pvz., jusy meno karinys buvo panaudotas
filme be jasy sutikimo. Norite derétis dél finan-
sinés kompensacijos su filmo prodiuseriu.

« Kokios galéty bati mano galimybés tokiose
situacijose? Pabandykite iSvardyti visas gal-
imybes ir atminkite, kad ta pati problema
gali turéti daug pusiy. Kiekvienoje situacijoje
visada yra pasirinkimas.

 Kaip uztikrinsite, kad buty apgalvoti visi as-
pektai ir pamatytuméte dalykus i§ naujos
perspektyvos?

« Nebijokite stabteléti ar surengti dar vieno
susitikimo - atminkite, kad galite teikti
priespriesinius pasitlymus ir kad dar nieko
nenuspresta.

Naudingas patarimas

Take your time. Sometimes you just need to stand
up, go into the corridor, on the stairways, look
out of the window, see something else, and try to
read new lines that have nothing to do with what
you are doing here and now. Try to make your
negotiation simulation as realistic as possible.

82




BATNA (geriausia alternatyva suderétam susitarimui)

K3 daryti, jei nepavyksta susitarti su Zmogumi, sédinciu priesais? Kokiy dar galimybiy esama
Sioje situacijoje?

Geriausios alternatyvos suderétam susitarimui modelis, arba BATNA (trumpinys nuo angl. Best

Alternative to a Negotiated Agreement), yra tai, apie kg reikia pagalvoti, jei dabartinéje deryby
situacijoje nepasiekiama trokstamo rezultato. Jei $ios derybos zlugs, kur tuomet atsidurtumeéte?

Salys gali pritaikyti BATNA bet kokiai derybinei situacijai,
pradedant diskusijomis dél atlyginimy padidinimo ir baigiant
sudétingesnémis situacijomis, pvz., versly susijungimu. BATNA
yra gyvybiskai svarbi derybose, nes $alis negali priimti informu-
oto sprendimo ar sutikti su susitarimu tol, kol nesupranta tu-

, , rimy alternatywy.

Nors BATNA ne visada lengva identifikuoti, Harvardo tyréjai isskyré keletg Zingsniy, padedan-
¢iy iSsigryninti procesa:

1. Isvardykite visas alternatyvas, kurias turésite, jei dabartinés derybos baigsis aklaviete,
2. Jvertinkite alternatyvas pagal jy vertinguma;
3. Pasirinkite alternatyva, kuri suteikty didziausig tikéting verte;

4. 3 zingsnyje issiaiskine savo BATNA, apskaiciuokite uzsakymo verte arba maziausig sandorio
verte, su kuria galite sutikti.

Tie, kurie negalvoja apie BATNA, paprastai turi daugiau problemy derybinése situacijose, nei
tie, kurie galvojo ir ruo$ési BATNA metodu.

Turite apsvarstyti savo BATNA ir nepaleisti i§ akiy kity galimybiy, galinciy gladéti toje pacioje
situacijoje. Kuo daugiau vadovaujatés $iuo modeliu, tuo geresné jisy derybiné pozicija, nes Zi-
note, kad visada yra kity varianty, nors i pradziy galbut manéte, jog Sis deryby susitikimas ir $i
idéja buvo geriausia.

Pats susitikimas

Norint pasiekti kuo geresniy rezultaty derybose, svarbu jsivaizduoti, kaip vyks tikrasis susitiki-
mas ir ka galite padaryti tam ruosdamiesi.

Kai i$ankstinis parengiamasis darbas baigtas, laikas susésti prie deryby stalo. Cia gali biiti svar-
bis keli techniniai dalykai:



Susitikimo vieta. Kur turéty vykti susitikimas?

» Geriausia, jei turite galimybe pasirinkti susitikimo vietg arba paveikti jos pasirinkima. Jei su-
sitikimai vyksta kitos $alies patalpose, tikétina, kad atitinkama $alis turi bent jau psichologinj
pranasuma, nes yra jai pazjstamoje aplinkoje. Geriausias variantas — pasirinkti neutralig vieta,
kurioje abi $alys jauciasi vienodai.

 Gavus pasitlymg pasirinkti sédéjimo vieta, pravartu pasinaudoti tokia galimybe ir iSsirinkti
pozicija, kurioje jaustumétés kuo geriau. Sakoma, kad vaizdas gali turéti jtakos, nes prireikus
pailséti protui, akims galima leisti paklaidzioti uz lango. Vaizdas uz lango gali sumazinti stresg ir
padéti sutelkti démesj j kitus dalykus, taip iSlosiant papildomo laiko pagalvoti.

« Jei jmanoma, pabandykite pasirinkti susitikimo vietg, kurioje visi jaustysi patogiai. Pagalvokite
apie ap$vietimg, sédéjimga, akustika, maistg ir kvapa - atrodyty, mazmoziai, taciau jie gali buti
svarbis. Kvapas gali turéti didelj teigiama ir neigiama poveikj. Tas pats pasakytina apie spalvas
ir apSvietima.

Geras i$radingo paruosimo deryboms pavyzdys — grazus, spalvingas vaisiy dubuo stalo vidu-
ryje. Visada turékite gaiviyjy gérimy, vandens, kavos ir kt. Jei lauke $alta ir tamsu, zZvake visada
susildys atmosfera.

Susitikimo laiko nustatymas

Deryby susitikimus pravartu rengti pirmoje dienos dalyje, nes tada dauguma zZmoniy yra pail-
séje ir turi daugiau energijos.

Lygiai taip pat svarbu pasirinkti dienas savaités viduryje. Pirmadieniai nelaikomi tinkamais,
nes savaités pradzioje zmonés gali buti jsitempe. Tas pats pasakytina ir apie penktadienius, kai
mintyse jau sukasi savaitgalio planai.

Susitikimo dalyviai

Svarbu zinoti, kas dalyvaus susitikime, kad bty jmanoma kuo geriau pasiruosti: pvz., paskirti
vietas, visiems partpinti gaiviyjy gérimy. Taip pat galima susitikimo dalyvius susodinti atsizvel-
giant j jy vaidmenj derybose.

Jei jmanoma, derybose naudinga dalyvauti keliese ir pasiskirstyti vaidmenis. Vienas gali kalbéti,

o likusieji - vertinti situacijg, skaityti kiino kalba ir veido israiskas. Tada galima padaryti per-

traukgy ir tarpusavyje palyginti savo mintis bei pastebéjimus. Po tokio pasitarimo galbut norésis

pakeisti ar pakoreguoti pozicija.

Savijauta, apranga, stilius ir dalyvavimas susitikimuose

« Norint sékmingai pasirodyti deryby susitikime, labai svarbu bati kuo geriau pailséjus, Zva-
liai nusiteikus ir astraus proto. Geras miegas itin svarbus gerai savijautai ir geresnei emocinei
pusiausvyrai.

o Jrodyta, kad visos individualios veiklos, pavyzdziui, intensyvi manksta, vaik$ciojimas ir
plaukimas, labai padeda susikaupti. Geriausia, kai jos atliekamos lauke. Tada organizmas

gauna daug deguonies, o laikas vien su savimi leidzia apgalvoti ir sumodeliuoti galvoje susi-
tikimo situacijas.

» Ne maziau svarbu ir apranga. Isitikinkite, kad pasirinktas drabuzis atitinka deryby pobudj ir
stiliy. Jei jmanoma, pabandykite susizinoti aprangos koda.
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» Venkite dévéti naujus drabuzius ir (ar) avéti nenesiotus batus, nes negalite sau leisti Svaistyti
laiko galvojimui, kaip nepatogiai jauciatés.

« DPasistenkite, kad derybose naudojama informaciné medziaga ir jos pateikimo stilius deréty
su kirinio, dél kurio deramasi, vaizdu.

 Bukite savimi ir jauskités pagrindinis asmuo $iose derybose.

Aktyvus klausymasis

Geri deryby metodai susij¢ su geru klausymusi. Turima omenyje ne tik tai, kad klausotés, kas

sakoma zodziu, bet ir klausotés, kas apskritai vyksta visoje aplinkoje. Jums jdomu, kaip elgiasi

kitos deryby $alys, ka rodo jy kiino kalba, ka byloja jy rasiklio laikymas ar akys, ar jie uzsirasi-

néja, o gal ilgam nustoja klausytis, prarade bet kokj susidoméjima?

Kuo daugiau klausotés, tuo daugiau mokotés i situacijos, kurioje esate. Atminkite, kad klausy-

masis yra svarbesnis nei kalbéjimas.

Pasitikéjimo kiirimas ir klausimy uzdavimas

Deryby metody tyrimai parodé, kad kuo daugiau pasitikéjimo tarp Saliy, tuo didesné tikimybé,

kad bus pasiektas visoms $alims tinkantis rezultatas. Todél svarbu issiaiskinti visy $aliy interesus.

Geras buidas pasiruosti deryby susitikimui yra apgalvoti ir projektuoti svarbiausius klausimus.

Jie pravercia ir tais atvejais, kai derybos vyksta nesékmingai arba pasisuka netinkama kryptimi.

Turédami paruoSe kitokiy klausimy rinkinj, galbiit galésite nukreipti derybas j kitg sritj, taip

18losdami laiko pagalvoti.

Pagalvokite apie klausimus, kuriuos galbtut norétuméte uzduoti

’ ’ — bukite juos pasiruose.

Geras budas pradéti susitikimg — uzduoti tinkamus klausimus, kurie visiems, sédintiems prie
stalo, leisty iSsigryninti vizijg ir vienoda situacijos, tikslo ir aptariamy dalyky supratima. Tai ne
tas pats, kas sudaryti darbotvarke. Sis etapas labiau skirtas siekiant uztikrinti, kad visos $alys
vienodai ar panasiai suprasty turinj ir techninius terminus pries prasidedant deryboms. Be to, tai
leidzia visoms Salims i$sakyti savo nuomong prie$ oficialiai prasidedant susitikimui, remiantis
darbotvarke.

Kad gautuméte gauti kuo daugiau informacijos, klausti geriausia naudojant atvirus klausimus.
Tai yra klausimai, kurie prasideda taip:

Kas ...

Kaip ...

Kada...

Ka...

Kodél...
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Pasikartojancios derybos jstrigus susitarimui

Tos pacios Salys dél jau sutarty dalyky gali derétis pakartotinai. Jeigu daroma prielaida, kad
reikia naujos sutarties, gali tekti atsisakyti anksc¢iau sutarty salygy. Taciau jgyta patirtis niekur
nedingsta. Be to, §§ momenta galima panaudoti kaip svertg vélesnése sutartyse.

PRAKTINE UZDUOTIS

Name Must-haves and Nice-to-haves
Type of the activity: Role game

The aim of the activity: Distinguish desires and needs
Skills that the activity develops: Personal Effectiveness

Self-awareness

How many people the activity is suited for: | Group of at least 2 persons: one is an artist, and
another one is a decision-making person

The time requirement of the activity: 60 minutes

How many instructors are needed? One

Other requirements for the activity (space, | Table and/or chairs for sitting, flipchart, pen/pen-
equipment, etc.) cil, sheets of paper (for notes), drinking water.
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Description of the activity:

Needs are just as essential to take into consider-
ation when negotiating. Satisfying your “needs”
can lead you down a long, fulfilling path that
will make both parties happier in the end. In
contrast, satisfying desires only show those who
care about what they want at any moment (or
even throughout their lives).

Imagine a situation where an opportunity
comes along that would give you precisely what
you wish for €10,000. However, taking this deal
may also force some significant tradeofts with
your personal life: work/life balance, creative
freedom, and growth opportunities.

When entering in a negotiation simulation,
each party should take some time and think
through what exactly it is that will help seal the
deal. Here are some ideas:

What you may want:

e More money

« Ability to work remotely
What you need:

» To feel acknowledged and fairly compensat-
ed for the value I provide

o To know that I can provide excellent work
no matter where I am employed

The process of identifying your wants and needs
can be a daunting task. This is where the exercise
comes in handy because you may find some things
that were once important but now seem less so
than what matters to you as a person; sometimes,
this helps clear up how we articulate our desires
better (or whether theyre even legitimate).




SALTINIAI

1. Zaidimas to learn and practice like this which is from the book Flashcards.

2. Roger Fisher and William Ury coined the term BATNA in their 1981 bestseller“Getting to
Yes: Negotiating Agreement Without Giving In
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https://www.brainscape.com/

KNYGOS

1.

2.

https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref=as li gf asin il tlI?ie=UTF8&ta-
g=inccomlinkcom- 20&creative=9325&linkCode=as2&creative ASIN=1626566976&linkI-
d=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311 aeb7b8&asin=1626566976&revisionld=&format=4&dep-
th=1

Samningatakni by Adalstein Leifsson

PAPILDOMI SKAITINIAI

https://hbswk.hbs.edu/item/salary-negotiations-a-catch-22-for-women https://www.heal-

thline.com/nutrition/10-reasons-why-good-sleep-is-important

https://www.inc.com/jeff-haden/tk-highly-effective-negotiation-tactics-anyone-can-use.

https://skemman.is/bitstream/1946/9929/1/B.Sc._lokaverkefni_samningat%C3%A6kni.pdf

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=&ved=2ahUKEwi-
62fir7- POAhVgnGoFHZ-

TRUMPI VAIZDO JRASAI

. https://www.youtube.com/watch?v=pjlPg]1wBdM
. https://www.inc.com/sam-bacharach/how-effective-leaders-negotiate.html

1
2
3.
4

https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S019130850426004X

See this video on YouTube

TIKSLU NUSTATYMAS

1.

2.

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=video&cd=&cad=rja&u-
act=8&ved=2ah UKEwjEvfC00- X0AhXnIWoFHYcMAv4Qtw]6BAgGEAI&url=h-
ttps%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal- setting.html&usg=AOvVawla7wRp-
kiZAQ3wVqWxZ8U3v

https://www.artsymposia.com/article/negotiation-for-artists



https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref%3Das_li_qf_asin_il_tl?ie=UTF8&tag=inccomlinkcom-20&creative=9325&linkCode=as2&creativeASIN=1626566976&linkId=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311aeb7b8&asin=1626566976&revisionId&format=4&depth=1
https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref%3Das_li_qf_asin_il_tl?ie=UTF8&tag=inccomlinkcom-20&creative=9325&linkCode=as2&creativeASIN=1626566976&linkId=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311aeb7b8&asin=1626566976&revisionId&format=4&depth=1
https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref%3Das_li_qf_asin_il_tl?ie=UTF8&tag=inccomlinkcom-20&creative=9325&linkCode=as2&creativeASIN=1626566976&linkId=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311aeb7b8&asin=1626566976&revisionId&format=4&depth=1
https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref%3Das_li_qf_asin_il_tl?ie=UTF8&tag=inccomlinkcom-20&creative=9325&linkCode=as2&creativeASIN=1626566976&linkId=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311aeb7b8&asin=1626566976&revisionId&format=4&depth=1
https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref%3Das_li_qf_asin_il_tl?ie=UTF8&tag=inccomlinkcom-20&creative=9325&linkCode=as2&creativeASIN=1626566976&linkId=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311aeb7b8&asin=1626566976&revisionId&format=4&depth=1
https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref%3Das_li_qf_asin_il_tl?ie=UTF8&tag=inccomlinkcom-20&creative=9325&linkCode=as2&creativeASIN=1626566976&linkId=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311aeb7b8&asin=1626566976&revisionId&format=4&depth=1
https://www.amazon.com/gp/product/1626566976/ref%3Das_li_qf_asin_il_tl?ie=UTF8&tag=inccomlinkcom-20&creative=9325&linkCode=as2&creativeASIN=1626566976&linkId=c9c3ddb3a5159acfc91fd4e311aeb7b8&asin=1626566976&revisionId&format=4&depth=1
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=web&cd&ved=2ahUKEwi62fir7-P0AhVqnGoFHZ-FCiQQFnoECBAQAQ&url=https%3A%2F%2Fwww.lawyeringpeaceclass.com%2Fs%2FLP-Speakers-Notes-Negotiation-Delegation-Roles-Responsibilities-and-Strategies.docx&usg=AOvVaw0rAzKu-IXGn3EYiaJlQp2H
https://hbswk.hbs.edu/item/salary-negotiations-a-catch-22-for-women
https://www.healthline.com/nutrition/10-reasons-why-good-sleep-is-important
https://www.healthline.com/nutrition/10-reasons-why-good-sleep-is-important
https://www.inc.com/jeff-haden/tk-highly-effective-negotiation-tactics-anyone-can-use.html
https://www.inc.com/jeff-haden/tk-highly-effective-negotiation-tactics-anyone-can-use.html
https://skemman.is/bitstream/1946/9929/1/B.Sc._lokaverkefni_samningat%C3%A6kni.pdf
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=web&cd&ved=2ahUKEwi62fir7-P0AhVqnGoFHZ-
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=web&cd&ved=2ahUKEwi62fir7-P0AhVqnGoFHZ-
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=web&cd&ved=2ahUKEwi62fir7-P0AhVqnGoFHZ-
https://www.youtube.com/watch?v=pjlPgJ1wBdM
https://www.inc.com/sam-bacharach/how-effective-leaders-negotiate.html
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S019130850426004X
https://www.youtube.com/watch?v=mAxlGrrEsYs&t=64s
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=video&cd&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjEvfCo0-X0AhXnlWoFHYcMAv4QtwJ6BAgGEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal-setting.html&usg=AOvVaw1a7wRpkiZAQ3wVqWxZ8U3v
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=video&cd&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjEvfCo0-X0AhXnlWoFHYcMAv4QtwJ6BAgGEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal-setting.html&usg=AOvVaw1a7wRpkiZAQ3wVqWxZ8U3v
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=video&cd&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjEvfCo0-X0AhXnlWoFHYcMAv4QtwJ6BAgGEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal-setting.html&usg=AOvVaw1a7wRpkiZAQ3wVqWxZ8U3v
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=video&cd&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjEvfCo0-X0AhXnlWoFHYcMAv4QtwJ6BAgGEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal-setting.html&usg=AOvVaw1a7wRpkiZAQ3wVqWxZ8U3v
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=video&cd&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjEvfCo0-X0AhXnlWoFHYcMAv4QtwJ6BAgGEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal-setting.html&usg=AOvVaw1a7wRpkiZAQ3wVqWxZ8U3v
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=video&cd&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjEvfCo0-X0AhXnlWoFHYcMAv4QtwJ6BAgGEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal-setting.html&usg=AOvVaw1a7wRpkiZAQ3wVqWxZ8U3v
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q&esrc=s&source=video&cd&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjEvfCo0-X0AhXnlWoFHYcMAv4QtwJ6BAgGEAI&url=https%3A%2F%2Fwww.berkeleywellbeing.com%2Fgoal-setting.html&usg=AOvVaw1a7wRpkiZAQ3wVqWxZ8U3v
https://www.artsymposia.com/article/negotiation-for-artists
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Paleisti nauja produkta ar paslauga / ju

#WISE

Rinkodara: viskas apie mano verslg

BiudZetas Stiprybés Apribojimai

Kiek galiu/i
investuoti j
viesinima?
Pirksiu plotus?
Samdysiu
Zmones?
Sialysiu mainus?

Kokie Siuo metu . Neturiu rysiy?

mano turimi . Menki materialieji

Zmogisk 13tekliai?

privalumai? . Traksta laiko?

Kokie materialieji . Gyvenu ne ten,

13tekliai / turtas? kur noriu daryti
verslg?

Tikslas SMART

konkretus, iSmatuojamas, realistiskas Uzdaviniai

ir prasmingas + LAIKAS

Suformuoti kliento poreikj prekei /
Sukurti rinkg / jsiskverbti j rinka paslaugai;

*  I3gauti Zemiausig kaing rinkoje;
Sukurti naujg reklamine kampanija, etc.

I8komunikuoti geriau kliento poreikj
Pervilioti klientus i3 artimiausiy tenkinancias vertes;

konkurenty ° Pntr.au!(tl _kllentus _per ka.lr?q; o
Sustiprinti savo kaip patikimesnio rinkos
Zaidéjo jvaizdj, etc.

Rasti patikimus partnerius regionuose;
Sukurti naujus juridinius asmenis;
Paleisti el. pardavimo platforma, etc.

I3plésti platinimo tinklg

Nustatyti tikslines klienty grupes;

* Sukurti joms skirtas komunikacijos Zinutes,
vizualikg ir turinj;

Sudaryti sutartis su platintojais ir sukurti
jiems skirta bonusy sistema, etc.

linijg
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[{ELEVSEN
verslo veiklos
apibadinimas,
nusakantis,
kuria linkme
verslas eina,
pvz.:

Drgsint, dalintis
iniomis ir
informacijai,
padedancia
moteriai augti kaip
asmenybei ir tapti
visuomenéje
gerbiama ne tik

MISIA: kodél tai darau ir ko siekiu

mine g

Vertes
pasitlymas

Jis paaiskina svarbiausia
priezastj — kodél potencialus
klientas turi pirkti i$ jasy.

Kaip preké / paslauga
sprendZia kliento
problema arba gerina
padetj?

Kokiy konkreciy nau
suteikia?

Kuo skiriasi nuo
konkurenty prekeés /
paslaugos?

* Glaustas ir
patrauklus verslo
struktaros ir
veiklos
apibadinimas,
pvz.:

2
=
o
>
©
55
n
©
©
x

Tapti edukacijos ir
mentorystés.
lyderiu, kuris
padeda vaikus
auginantioms
moterims susikurti
darbo vietq sau
arba verslg,
teikdamas Sias

VIZIA

VERTYBES: kas man svarbiausia

—a— s
0 SKAIDRE VAINIKAUSKAITE-TOMASEVICIENE | WM. VERSLIMANIALT

 Tai, ka
verslas
labiausiai
brangina ir
kuo remiasi
vidiné

jmonés
kultara, pvz.:

* Blaivi motinysté,
nes, nes tik 0

Maslow's Hierarchy Of Needs Pyramid

=

aAes sied diey ‘Bjusip| OAesS youlz




Geras vertés pasillymas paaiskina

O Kaip produktas / paslauga

sprendzia kliento problema ir Inncvation Customer Sabisfaction
(ar) gerina gyvenimo kokybe
(aktualumas)

1 Teikia konkretia ir ypatinga
naudg (kiekybiné verté)

1 Paaiskina, kodél klientas
turi pirkti i$ jasy, o ne i$ o~
konkurenty ﬁéskirt\’numaﬁ ( o

(@)

[ Kas galutinis vartotojas .
Comemitment Layaty

0 Zmoniy kalba
[ Be kligiy ir verslo zargono”

0 Per 5 minutes

SCIENCE OF
SHAPES

oo T s s, shapes mnd s slact e
kg o el s e P
o s poors

Trikampis -
ambictjos

Apskritimal — gyvenimas, FoL¥CoNS
ramybé, darna

tirtumas, futurizmas

Kvadratai,statiakampiai— e
riniai

Horiz
vertik:

Kreives ~ lengvuma:
jausmingumas

Spiral
tra

~ mi )
cendentinis pazadas

Demografiniai duomenys:
Ziniasklaidos kanalai:
Apklausy platformos:
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1. Kokius poreikius tiksliné rinka
siekia patenkinti? Kokiy naudy
nori gauti?

2. Naudoja produktg / paslauga:
Kas?
Kodél?
Kada?

Kaip?

1. Kaip vyksta sprendimo
priéemimo procesas?

2. Kokiuose 3altiniuose klientas
iesko informacijos?

3. Per kiek laiko apsisprendzia dél
pirkinio?

4. Kas yra tikrasis pirkéjas?

5. Kas (Zmogus ar aplinkos
veiksnys) jtakoja pirkima?

CAIDRE VAINIKAUSKATE-TOMASEVI

Turimi
produktai

Platinimo

Pelningumas kanalai

Situacijos
analizé




#WISE

Pardavimy skatinimas

Verslo pradZioje daZniausiai kliaunamasi ( Taip pat veikia \

* Mugeés ir parodos
Naujienlaiskiai
Tinklarasciai
Ziniasklaida
Verslo klubai
Rekomendacijy
rinkodara
Nuolaidy
rinkodara

Lauko reklama

#WISE

Rinkodaros istekliai

BUTINA TURETI

REIKETY TURETI

Svetainé & Facebook (Instagram, Twitter,
Pinterest, LinkedIn, etc.) paskyros

Narysté verslo klube

Vizitinés kortelés ir

e/t

(skrajutes, lankstinukai, katalogai, etc.)

programa

Profesionali fotosesija / vaizdo klipas /
turinio rinkodara (tekstai, audio, video)

Renginiy rinkodaros programos (edukacijos,
degustacijos, promo renginiai, etc.)

Baneris (keli formatai)

Jungtinés partnerystés (pvz., ledainé ir
danty klinika; drugeliy paroda ir dizaineré)

Sutvarkytas SEO ir Google paieska

Atsiliepimy skiltis

=T

oO®ees g L]
8 0099uevoGEL
L A%} STOLETe R

L
s

d0Quu

——

Néra lengvesnio laikmecio pradéti verslg, bet kartu néra ir sunkesnio laikmecio sudominti Zmones
i sis. Kiekvienam mazam verslui reikia atsakyti, kokiq istorijq jis pasakoja. Tie, kurie pasakoja
ir iSsiskiria, yra séekmingiausi. Nes parduoda pasitikéjimas, o pasitikéjimq kuria istorijy

pasakojimas.

ETOMASEVICIENE | W
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THE

OF STORYTELLING

-

~

w

~

. Konkretus ZodZiai aktyvina

konkrecius centrus smegenyse;

. Meégstantys grozing literatirg

geriau supranta kitus Zmones;

. Klausantis pasakojimo apie

herojy, smegenyse isskiriama
daugiau oksitocino — laimés
hormono;

. Smegenys ignoruoja

standartines frazes ir kalbos
klises;

. ,Herojaus kelioné” vyrauja %

Holivudo filmy ir daugumoje
TEDex pasisakymuy;

. Kulminacijos metu issiskiriantis

kortizolis sukelia galinga
emocing reakcija.

P

Kodel -
A

‘ Kar"n ir kada reikalin

w Kada

f Veikla y Pirma kartg

. reikdminga
visuomenei

Naujiena
rinkoje

ga komunikacija

e

/ naujiena

Etapo
apibendrin
imas




v( #WISE

DATA-DRIVEN JOURNALISM = PROCESS

Kaip gimsta naujienos

Informacija

(1) turi bati
prieinama,

(2) igfiltruojama
STORY pagal pavyzdiius,
(3) jvaizdinama,

VISUALIZE kad auditorija

suprasty esme,

(4) paver¢iama
pasakojimais,
nes kitaip
auditorija
nesupras arba
nejsidéemeés
temos.

Kaip patraukti
ziniasklaidos démes;

PO 1 MINUTES KLAUSYMO ARBA ZIOREJIMO ASMENS KONCENTRACIJA
MAZEJA 50 %

Zinuté turi bati:
3 trumpa
 teisinga

O nauja

O svarbi

O padaryta vakar

© SKAIDRE VAINIKAUSKAITE-TOMA

Pranesimas
Ziniasklaidai
1-2 puslapiai (ki 3500
Fenkly be tarpy)

Aiski Zinute

Faktai, skaiciai, datos
Citatos!

3-iu asmeniu

lliustracijos/infografika

How to Work in
Public Relations

Nedelsiant/embargo

JOKIY GARANTUY!

© SKAIDRE VAINKAUSKATE-TOMASEVICIENE | VERSLI MAMA
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Reklama

Viesinimas = pardavimai?

Laikotarpis

Tikslinés grupés aisl

Viesinimo sékmé priklauso llgalaikés viesinimo vertés

|vaizdis

Zinutés kokybeé
Kainodara

Pozicija rinkoje

Kaino kalba
Deklaruojamos vertybés
Komunikacijos kanalai
Aplinka

Bendra Ukio padétis

Drasa sitlyti netikétus sprendimus

Istorija
Bendras Zinomumas
Reputacija

Pasitikéjimas

#WISE

UZsakomieji
tekstai

Soc. tinklai

Video

Orientaciniai jkainiai

® Pranesimas spaudai 50-1500 EUR
e Straipsnis 150-1500 EUR

e Jrasas 10-15 EUR
* Paskyros administravimas 150-200 EUR

* Fotografavimas 30—-80 EUR / val.
e Filmavimas 50-150 EUR / val.




o

Svarbiausia — girdéti, o ne klausyti

Uz iSklausymq Zmonés bus dékingi, uz isgirdimgq — jumis tikés

© SKAIDRE VAINIKAUSKATTE-TOMASEVICIENE | WWW VERSUMAVIALT

Namy darbai iki balandZio 4 d.

1. Kodél pasirinkau bati kirybiniame 8. Mano verslo CV: am#ius, kodeél ir kaip

versle?
2. Kokias rinkas aptarnauju? Kodél?

3. Kokias pagrindines naudas sitlau
savo klientams? (mazZa kaina? auksta
kokybé? ranky darbas? akyla gamybos
procesy kontrolé?)

4. Kokio jvaizdzio noriu savo verslui?

5. Kokig Zinute siunciu rinkai,
klientams, partneriams, etc.?

6. Koks mano pozidris j verslo daryma
apskritai?

7. Kokias prekes / paslaugas sitlo mano
verslas?

prasidéjo, kaip vystési asortimentas,
kokias rinkas aptarnauja.

9. Turimi iStekliai ir kompetencijos
(patirtis, specialistai, garbas klientai ir
an.).

10. Sritys, kuriose esu geriausia.

11. Kuo skiriuosi nuo kity rinkos dalyviy ir
konkurenty?

12. Kas man suteikia konkurencinio
pranasumo?

13. Kuo ypatinga mano materialiné baze,
darbuotojai, partneriai, tiekéjai ir pan.?

14. Pasiradyti trumpa jZangine kalba savo
komerciniam jvykiui / renginiui.

=

SVRACL,

V@RSLI

MAMA www.verslimama.lt
’ba,w“,p" El. p. asistente@verslimama.lt
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1 MODULIS. 2 priedas



Skaitmeniné rinkodara

4 zingsniai j verslo sékme internete

Povilas Goberis

Apie ka kalbésime?
1. Pradedame - jiisy virtuali verslo erdvé 3. Tobuléjame — investuome | reklama
- Svetainé ir jos lankytojai - Reklaminé medziaga
- Vartotojo patirtis - Komunikacijos kanalai
- Vartotojo elgsena - Social vs Google vs Display
- Turinys ir SEO - Turinio rinkodara - storytelling
2. Isivaziuojame - susirandame pirkéjus 4. Persilauziame - analizuojame d
- Tiksliné auditorija - Google Analytics svarba
- Vartotojo kelias - Pagrindinés ataskaitos
- Komunikacijos “piltuvélis” - E-komercijos duomeny analizé
- Komunikacijos strategijos - Sékmes formulé

Bet pirmiausia - kas yra skaitmeniné rinkodara?

“Sausas” apibrézimas - prekiu ir paslaugy pardavimai
pasitelkiant interneto priemones ir kanalus.

Ar daznai ieskojote informacijos internete, pavyzdziui, !
naudojant ismanujy telefona, o véliau pagal tai kazka . .
pirkote fizinéje parduotuveje? -

ROPO efektas - Research Online Purchase Offline. *.!

Tad galbiit netgi neverta kalbéti apie skaitmenine rinkodara
kaip atskira rinkodaros $aka? Kas yra integruota
komunikacija?




1. Jusy virtuali verslo erdvé

Svetaineé ir jos lankytojai
Kas yra svetaine?
Jiisy prekiy ir paslaugy vitrina arba tiesiog e. parduotuve.

Ar norite, kad j jusy parduotuve uzéje zmonés gauty kuo geresne patirtj, atlikty
pageidaujamus veiksmus ir svarbiausia - pirkty?

Pats esminis tikslas turint svetaine - pritraukti i ja lankytoju /0”

Tagiau to deja nepakanka.. »

'y
| AR

Vartotojo patirtis

Lankytojams turi biiti atsakyta j tokius klausimus:
Kodél pas jus?
Kodél dabar?

Ka uz tai gausiu? taciau nepakanka.

Pagalvokite kas jums yra gera apsilankymo kokioje nors svetainéje patirtis?

Dazniausiai tai: Svetainés Aktuali Prekiy Tinkama
greitis informacija atradimas komunikacija
Patogi

Sis moras turl bOt tvirtas] navigacija
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Vartotojo elgsena

Kas yra vartotojo elgsena? Tiesiog reikia tai zinot ir kazkiek suprast

Visi vartotojy veiksmai jisy svetaingje tai

Tuo paciu tai informacija apie tai, kuriuos svetainés puslapiuose

paspaudimai ‘sb
puslapiy atvertimai @
"skrolinimai’ (%)
"svaipinimai" ='&

tt.

vartotojai atlieka veiksmus.

Skaitmeninés komunikacijos tikslas - nukreipti vartotojy elgsena
tinkama linkme, pageidautina j prekiy krepselj ir jtikinti pirkti.

Turinys ir SEO

Bill Gates, o gal kazkas kitas yra sake:

@NT;NT

Content is the King. E
=[] ]

But distribution is the Queen! - pasaké kazkas kitas.

Pirmas ir svarbiausias zingsnis prie$ pradedant investuoti j reklama:

Susitvarkyti SEO! Nes tai nemokama distribucija tikslinei auditorijai. Kaip?

Svetainéje turi biti teksty: paslaugos/prekiy aprasymai, parinkti tinkami
raktaZzodziai ir nauda tuos tekstus skaitantiems vartotojams - kokybé;
Techniniai svetainés parametrai ir konfiglracijos turi atitikti SEO reikalavimus.

2. Susirandame pirkéjus

ME-SPEURT
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Tiksliné auditorija

Kokios tai personos? Kg $ie zmonés mégsta? Kaip leidzia laisvalaikj? Kokiose svetainése
lankosi, kokios informacijos ie$ko? Koks jy amzius, lytis, $eimyniné padétis? Pajamos?
Uzduotis:

1. Detaliai apradykite kas yra jusu tiksliné auditorija.
2. Pagalvokite kur daugiausiai $ansy 3ia auditorija sutikti internete.

Pavyzdziai

- Vyrisky kojiniy el. Parduotuve; i

- Sporto kiubas. ‘ 0 ,

Vartotojo kelias

Viskas prasideda nuo suzinojimo (angl. awareness) apie preke ar paslauga
Véliau seka svarstymas (angl. consideration)
Tuomet pirkimas

s wp

Ir grizimas pirkti vél, jeigu patiko, kol galiausiai vartotojas tampa “advokatuojanéiu” klientu.

Touchpoints

-

Realybéje vartotojo kelias kiek kitoks

Tikrai Siek tiek chaotiskas, skirtingas jvairiems Zzmonéms, “multikanaliskas”

Geroji praktika yra:

- Testuoti;
@ MULTICHANNEL - Matuoti ir vertinti rezultatus;
MARKETING - I8naudoti daugiau kanaly
negu tik vieng, nes jie vienas
st | kita palaiko.
el

[kaip palaiko - skaidréje apie Google Analytics]
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Komunikacijos piltuvélis

Mﬂlﬂﬁg?

"Plati" komunikacija, baneriai, PR

Komunikacijos strategijos

Pradedant nuo piltuvélio virSaus:

Rinkodaros tikslai Priemonés

Zinomumo didinimas

Paskatinimas svarstyti Reklama paieskoje, FB, blogas, SEO

Remarketingas, geras UX, vertés
aitymas

komunikacija, patogus atsis|

Personalizuoti naujienlaiskiai, tiksline
automatizuota reklama, FB reklama

Bendruomenés karimas, lojalumo

Pakartotinis
pirkimas
Advokat

avimas

el

lios nuolaidos

a1 3. Investuojame j reklama |
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Reklaminé medziaga

Standartinei internetiniai reklamai - baneriams turéty bati keliami paprasti reikalavimai
Isskirtinumas ir nuoseklumas su jusy prekes zenklu (spalvos, formos, $riftai)
Aukéta kokybeé (2x tadky tankis ir panasiai)
Standartiniai formatai arba pagal platformy rekomendacijas

Kvietimo paspausti mygtukas (angl. call action)

Geri pavyzdial

= World

Lo ey o recepny acegaryan.
smgel e g et
[Rr—

P o

Komunikacijos kanalai

Paprastai j dvi pagrindines grupes: tradicinius ir skaitmeninius

Tradiciniai Skaitmeniniai
Televizija | | Baneriné reklama jvairiose I Kodel geriau?
svetainése
- Pigiau
| Spauda | | Reklama Google paieskoje I - Grei¢iau
- Duomenys

Radiias Reklama socialinuose tinkluose - Lar
I (FB, Instagram, Linedin, Twitter
Lauko reklama Naujienlaiskiai, pranesimai
spaudai, SEO straipsniai ir kt.

Social vs Google vs Display

Dauguma smulkiy ir vidutiniy versly pradeda nuo Reziumuojant

Facebook. Nes lengviausiai, beto ir taip visi ten

“sedime” ir labai labai pigu (salyginai). 1. Facebook - pigu, bet didelé konkurencija -
butelio kaklelis;

Siek tiek pazangesni ar agentiras turintys Google Ads - pigu, bet reikia specifiniy

reklamos pirkéjai reklama perka per Google Ads ziniy, Siek tiek sudétinga

N

platforma. 3. Display - kainos labai skirtingos, taciau

reikia pasirinkti tinkamus partnerius, nes
“Display” isskyriau, nes tai kai kuriais atvejais tuomet galima sutaupyti platformy
sudetingesné sritis, reikalaujanti pasiruosimo, mokescius, turéti daugiau lankstumo
specifiniy Ziniy ir daznal baimina dél galimai renkantis kanalus

dideliy minimaliy biudzety

Pigu reiskia - kad vartotojo veksi
fuo 0.01 eu

as (paspaudimas) kainuos

Patarimas - pabandykite dar ir skelbimy svetaines!
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NO STORY, NO SOLE ~
Turinio rinkodara @
Taip, tekstai, bet ne tik. |—,~—|
Naudingi paveiksléliai, infografikai - * ij f'

- Specines ir jdomios jzvalgos ié jusy srities

o HARSYInG
calaTivE BRAND v

- Video mediaga STORYTELLING

- Mokomoji medziaga
- Naujienlaiskiai - * %
- Irvisa kita reklama taip pat M o ﬁ
Viim circaren OTon srakh
Tikslas - istorijos kiirimas ir pasakojimas (angl. storyteling) 4

Juk zmonems patinka grazios istorijos, ar ne?

Labai geras pavyzdys - “jisy atsakymas”

E\./"\J"'\f'{\\f ——— = 3 r

4. Analizuojame duomenis

Google Analytics

Google Analytics yra BUTINAS jrankis norint kazka nuveikti skaitmeninés rinkodaros
priemonémis.

GA analizuoja vartotojy elgsena:

- I8 kur atéjo

- Kada atéjo

- Kiek laiko praleido
- Kas tie vartotojai

- Ka veike toliau

- Ka pirko

- Kaip keitési laike

- Kaip veikia skaitmeninés komunikacijos kanalai kartu
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Pagrindinés ataskaitos

Esmine ataskaitg rasite $tai Cia:

Sioje ataskaitoje matysite i$ kur ateina lankytojai, kokia to srauto kokybé ir kokius
veiksmus auditorija atlieka - pirkimai

E-komercijos duomeny analizé

1. Prekiy krepelio elgsena S

2. Vertes priskyrimo modeliavimas GA  pmmmmp
3. Asistuoti pardavimai

L @

Sékmés formulé (1)
Pazvelkime j e. parduotuvés verslo sekmés scenarijy matematiskai:

Lankytojai x Susidoméjimas (%) x Krepselis (%) x Pirkimas (%) x Vid. marza = Pelnas
|statome skaicius:

10000 x 20% x 3% x 20% x 20 eur = 240 eur

O kas jeigu pasitelke rinkodaros priemones padidinsime visus sekmeés rodiklius
bent 30%?
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Sekmes formulé (2)

10000 x 20% x 3% x 20% x 20 eur = 240 eur

Didiname viska 30%:

13000 x 26% x 3.9% x 26% x 26 eur = [jusy paskaic¢avimas]

[Sufleruoju, kad pajamas bus gerokai didesnis negu 30%!]

DaZniausiai uzduodami klausimai

1. Tai kiek pinigy skirti reklamai?

Biudzetas tur priklausyti nuo tiksl ir galimybiy surinkti tam tikra kieki vertingu duomenu tolimesnel analize ir vertinimui. Kai
kurioms kampanijoms uZtenka ir 10 eur, taciau kai kada nepakaks ir 500 eur. Mes galime paleisti reklama ir i§ uz 200 eur

1. Kaip zinoti ar reklama pasiteisino?

Reklamos efektyvuma reikéty stengtis jvertinti pagal tai ar ji sukuré tiek tiesiogiai, tiek ir netiesiogiai susidomejimo jusy
prekemis ir paslaugomis. Kaip tas susidomejimas pasireiskia - skambino, uzsisaké naujienfaiski, parsisiunte jasy lankstinuka,
pirko el. parduotuveje?

1. Kokia yra tinkama kaina uz paspaudima?

Nebatinai kuo mazesne. Priklauso nuo to kokia vartotojo kelio etape uz paspaudima mokésite. Jeigu tik informacilos skiaidos etape ir ne

tikslinei auditorijai, kaina turéty biti kuo mazesné. Jeigu gaunate tik tiksliniy vartotojy paspaudimus, galima drasiai moketi ir 0.1 eur, 0.2
eur ar netgi 0.5 eur. Mes suteikiame galimybe reklama pirki ir uz 0.02 - 0.05 eur uz paspaudima

Ka konkreciai galime jums padaryti mes [Versli Mama ir
Setupad]

1. Konsultuoti jlsy svetainés tobulinimo ir vystymo klausimais;

2. Atlikti bazinj svetaines, vartotojy elgsenos ir komunikacijos audita;
|diegti reikiamus ir trikstamus jrankius papildomoms galimybéms
igyvendinti;

4. Padéti pasiruosti media plana, komunikacijos strategija

5. Paruosti reklaming medziaga jlisy kampanijoms

6. Transliuoti reklama jvairiose svetainése itin geromis salygomis

7. Paruosti patogig ataskaity sistema pagal jusy pageidavimus

w
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Sekmeés istorijos - Elady.lt

Elady.It - apatinio koreguojantio trikotazo parduotuve.
Problemos:

Brangus reklamos administravimas;
Neatsiperkanios investicijos | reklama;
Komunikacijos trakumas.

Rezultatai.
1. Sumazinta paspaudimo kaina Google Ads sistemoje - daugiau kaip 60%

2. Daugiau kaip du kartus atpiginta pardavimo e. parduotuvéje kaina.
3. Sutvarkytas vartotojy elgsenos ir pardavimy stebéjimas Google Analytics platformoje

Sékmeés istorijos - Infrapirtis.It

Infrapirtis.It - elektriniy sauny e. Parduotuve.
Problemos:

Nebuvo jokio skaitmenines rinkodaros plano
Pardavimy internetu neegzistavo
Nebuvo stebima vartotojy elgsena svetainéje

Rezultatas:
1. Baneriné reklama sugeneravo zenkly pardavimy augima tiek e. parduotuvéje, tiek ir fizingje.

skambudiais ir kitomis uzklausomis;
2. |diegta el. komercijos duomeny stebéjimo Google Analytics sistemoje galimybeé.
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APZVALGA

Kg Siandien veiksime

Intro apie Mr. Bowl Ceramics

Intro apie ETSY ir bendra info

Praktiné uzduotis

Sukursime naujg listingg (prekés kortele)

Atliksime listingo kritika

Klausimy/atsakymuy sesija

- |

it - — —
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Mr. Bowl Ceramics

Atsidaréme 2017 m. geguze

Pirmus metus uzbaigéme su 14 pardavimuy.
Per 5 metus pavyko pasiekti 1000 pardavimy
Pagaminome apie 5000 vnt prekiy

Kurios iskeliavo j 36 skirtingas pasaulio salis

Tikéjome, kad pasiekus 1000 pardavimuy,
uzsakymai kris kaip iS gausybés rago.

KODEL ETSY

2020 m. Etsy metinéje ataskaitoje nurodoma,
jog jy atliktoje pirkéjy apklausoje 88% pirkéjy
patvirtino, kad Etsy randa prekiy, kuriy niekur
kitur nerasi.

2020 m. Etsyje apsipirko virs 80 min pirkeéjy is
kuriy 38 min buvo nauji pirkéjai

2021 m per pirmus 3 ketvircius pirkejy skaicius
paaugo dar 38%.
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na

25

20

15

10

KODEL ETSY

Gross merchandise sales (mlird)

20*

10.281

B GMS

4.975

2019 2020 2021

*Mdasy prognoze remiantis ETSY duomenimis. 2021 mety 3 ketvirtis buvo uzbaigtas su 9.3 mlr USD GMS, ir
lyginant su 2020 m tuo paciu laikotarpiu, paaugo 40%. Atsizvelgiant j tai, kad 4 ketvirtis e-komercijoje blna
seékmingiausias, o0 2020 metais 4 ketvirtis sudaré 35% visos metinés pardavimy sumos, galime prognozuoti, jog
2021 metus Etsy gali uzbaigti su nemaziau kaip 20 mlir USD.

Tips & Tricks

60 listingy

Anketa turi bati 100% uzpildyta

Sekame sékmingus konkurentus

Prasome draugy padaryti pirmus pirkimus ir batinai palikti
atsiliepimus

Startuoti su maksimaliai uzpildyta parduotuve, nes ETSY mégsta
iSkelti auksc¢iau naujas parduotuves

Nenaudoti vacation mode, geriau ilginti gamybos terminus

Geriausia rinktis prekiauti eurais, tuomet valiuty konvertavimo
mokescius mokés pirkéjas
Veiklg vykdyti pagal jstatymus

Kur ieSkoti pagalbos: FB Etsy Lithuania team grupéje yra daugybé
ikelty dokumenty su aktualia info, taip pat sekti diskusijas ir kitose
ETSY grupése.



Tips & Tricks

Niekada nepamirskite, kad pirkéjas, atéjes j jusy
parduotuve, yra Dievo dovana, ir nesvarbu, ar jis
jums patinka, ar nelabai, jis sumoka jums algg.

Uzduotis

» Aprasykite trumpai (5-10 sakiniy) savo
kuriamg produktga: kg gaminate, kam jis
skirtas, kuom jis ypatingas, kuo skiriasi nuo
konkurenty, ir kodél jus pasirinkote jj gaminti.

ns
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Sukurkime naujg listinga

Sukurkime nauja listinga

Foto/video

Title

Catecory

Description (unikalUs tekstai)

Tags

Materials

Price + taxes (15% + 15ads)

Variations

Personalizations

Shipping + production time (free shipping, package)
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PROFESINIU ASOCIACIJU TEIKIAMA NAUDA
Lietuvos pavyzdys

Vyriausybiy poziuris j me-
nininkus ir kultiirg visame
pasaulyje skiriasi: vienose
valstybése galioja sudétingos
teisinés nuostatos, o kitose

j jau galiojancius teisés ak-
tus jtraukiamos konkrecios
nuorodos ar straipsniai (Kral, 2013).

UNESCO rekomendacija (1980) dél menininko statuso siilo $tai tokj formaly visy menininky
apibrézima:

Menininkas - tai bet kuris asmuo, iSreiSkiantis save per kirybg ar suteikiantis savo veiklai kary-
bine israiska, interpretuojantis meno kirinius, laikantis mening karyba esmine savo gyvenimo
dalimi, prisidedantis prie meno ir kulttiros plétros, jau esantis arba prasantis buti pripazintas kaip
menininkas, nepriklausomai nuo to, ar su meno jstaiga ji saisto kokie nors darbo santykiai®

1980 m. rekomendacijoje dél menininko statuso valstybés narés raginamos gerinti menininky
profesing, socialine ir ekonomine padétj, jgyvendinant politikg ir priemones, susijusias su mo-
kymu, socialine apsauga, uzimtumu, pajamy ir mokesciy salygomis, judumu ir saviraiskos laisve.
Taip pat pripazjstama menininky teisé jungtis i profesines sgjungas ar organizacijas, kurios gali
atstovauti savo nariy interesams ir juos ginti.

Praéjus desimtmeciams, Siandien $j rekomendacija islieka tokia pat aktuali kaip ir 1980 m., tu-
rint omenyje visame pasaulyje kylancius socialiniy ir ekonominiy teisiy i$sikius bei skaitmeniniy
technologijy poveikj meninei kirybai.

Meno ar amatininky karyba nepriklauso nuo menininky ar kity profesionaly asociacijy ar
kultiros ministerijy, nes patj meno kiarinj pirmiausia lemia menininkas. Ta¢iau bendros me-
nininky darbo sglygos, jstatymai ir tai, ar jie gali pragyventi i§ savo meno, labai priklauso nuo
valstybés, kultiiros ministerijy ir kt. Teisinis ir socialinis menininky statusas, kulttiros raidos
strategijos ir visuomenés poziiris j kultirg ir meng niekada néra baigtinis ir fiksuotas laike -
tai nuolat besikeiciantis procesas.

Todél menininkai suinteresuoti turéti stiprias ir veikiancias asociacijas, galincias buti patikimais
partneriais, diskutuojant su valstybe dél menininky socialinés ir teisinés padéties bei kitais esmi-
niais kultaros ir meno klausimais, atstovaujancias ir ginancias menininky interesus.

Be stipriy nacionaliniy asociacijy neturétume tokiy organizacijy kaip IAA Europe, IAA/AIAP,
ECA, ECCD, IFCCD ir kt., kurios turi ir turéty turéti ambicijy uzsiimti lobizmu, siekiant tarptau-
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tiniuose forumuose konstruktyviy meno ir kultiiros srities sprendimy. Taigi, patys menininkai turi
bati suinteresuoti skatinti naryste asociacijose.

Lietuvoje meno kuréjo statusas suteikiamas profesionalyjj meng kurian¢iam asmeniui, jeigu $io
asmens meno kiryba atitinka bent vieng i$ $iy meno karéjo statuso suteikimo pagrindy:

« asmens individuali ar kolektyviné meno kiiryba yra teigiamai jvertinta kaip profesionalusis me-
nas profesionaliyjy meno vertintojy monografijose, recenzijose ar straipsniuose, paskelbtuose lei-
diniuose, ar rekomendacijose ir taip pripazinta profesionalia meno kiiryba;

« asmens meno karyba yra jtraukta j jstatymy nustatyta tvarka patvirtintas bendrojo ugdymo,
profesinio mokymo ir aukstojo mokslo studijy programas;

« asmens individuali ar kolektyviné meno kiryba yra jvertinta Lietuvos nacionaline kulttiros ir
meno premija, Lietuvos Respublikos Vyriausybés meno premija, Kultiiros ministerijos meno pre-
mija ar tarptautine meno premija, kitomis meno kiréjy organizacijy teikiamomis premijomis ir
apdovanojimais, profesionaliojo meno tarptautinio kiréjy ir (arba) atlikéjy (i$skyrus moksleiviy ir
studenty konkursus) konkurso laureato diplomu;

« asmens meno kiriniy yra jsigije Lietuvos arba uZsienio valstybiy nacionaliniai muziejai ar galerijos;

« asmuo ne maziau kaip 5 metus skelbia meno kiirybg vertinancius straipsnius ir recenzijas Lie-
tuvos ar uzsienio leidiniuose, taip pat asmuo, kuriam uz tiriamajg moksline veiklg atitinkamoje
meno srityje yra suteiktas mokslo daktaro ar meno daktaro laipsnis;

« asmuo, déstantis meno studijy krypties dalykus ir einantis profesoriaus ar docento pareigas auks-
tojoje mokykloje, kurioje pagal meno studijy programas rengiami profesionalieji menininkai;

« asmuo individualiai ar su karéjy kolektyvu buvo atrinktas ir atstovavo Lietuvai tarptautinj pripa-
zinimg turinciuose profesionaliojo meno renginiuose.

Jeigu meno kiréjo statusg turintis asmuo yra darbingo amziaus ir neturi draudziamyjy pajamy
arba jos yra mazesnés nei 12 minimaliy ménesiniy algy per kalendorinius metus, jo pensijy soci-
alinis draudimas (VSD) bei ligos ir motinystés socialinis draudimas apmokamas i§ valstybés 1ésy.

Jeigu meno kiiréjo draudziamosios pajamos yra mazesnés uz minimaly atlyginima, trakstama
draudimo suma padengiama valstybés léSomis.

Meno karéjas taip pat gali bati apdraustas privalomuoju sveikatos draudimu valstybés léSomis, jeigu:

« negauna pajamy pagal autorine sutartj ir néra apdraustas valstybés léSomis pagal Sveikatos drau-
dimo jstatyma;

« nedirba pagal darbo (paslaugy) sutartj arba kaip savarankiskai dirbantis asmuo ir pats nemoka
sveikatos draudimo jmoky.

Laikinai dél kokiy nors priezasc¢iy negalintis kurti meno kiiréjas gali kreiptis dél 1 minimalig mé-
nesine alga siekiancios pasalpos kiirybinés prastovos metu. ISmoka mokama iki 3 ménesiy i§ Me-
nininky socialinés apsaugos programos.

Meno karéjui, turin¢iam oficialy Lietuvos Respublikos kultiros ministerijos paramos gavéjo statu-
s3, fiziniai asmenys taip pat gali skirti iki 1,2 proc. savo gyventojy pajamy mokescio (GPM).

SALTINIAL:
Ministry of Culture of the Republic of Lithuania

n9


https://lrkm.lrv.lt/en/

120



1 MODULIS. 5 priedas



Teatralizuotas ledy lauzymo seminaras “Technis Pedeusis Theatriko Ergastiri”, Kitrous Episko-
pou 28, Karditsa, kurj surengé Spyridon Boudouris ir jo grupé per #WISE mokymosi, désty-
mo ir mokymo veiklg 2021 m. lapkri¢io mén.

KARDICOS ISTORIJA

Dél svarbios geografinés padéties Kardicos prefektira tapo jvairiy zmoniy ir kultary kryzkele.
Pavadinimas “Karditsa” laikomas slaviskojo “Gradista” iskraipymu, reiskianciu “demarkaciné,
jtvirtinta vieta’, nors $ioje vietovéje neuzfiksuota jokiy tvirtovés statyby. 1944 m. Kardica
oficialiai tapo prefektiiros sostine, o tuo pat metu ir XX a. $estojo deSimtmecio pabaigoje
gyventojy skai¢ius smarkiai augo. Tai 1émé masinis priverstinis kalny gyventojy apgyvendi-
nimas per pilietinj karg, taip pat jgyvendinti dirbtinio Plastyros ezero projektai, kurie padéjo
sukurti pirmajj vandentiekio tinklg Tesalijoje, ir kiti svarbus infrastruktiiros projektai (Tsaga-
raki, 2007, p. 159-189).

KARDICOS KULTURA

Be abejo, kultiiros jvykiai neatsiejami nuo miesto fizionomijos. Siame skyriuje, be kita
ko, trumpai paminétos Kardicos mieste veikiancios kultaros, $vietimo, $okiy, folkloro,
archeologijos ir ekologijos asociacijos. Zymiausi kasmetiniai Kardicos miesto kultariniai
renginiai yra Sie:

Kardicos miesto kino teatre vykstantis Panhellenic mégéjy teatro festivalis, kuris trunka
savaite (kovo mén.). Dalyvauja Sokiy grupés i$ Graikijos ir viso pasaulio (balandzio pabaiga).

Panheleninis baznytinés muzikos festivalis, kuriame dalyvauja Bizantijos muzikos ir tradi-
cinio giedojimo meno chorai i$ jvairiy Graikijos miesty (balandzio mén.).
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Tradicijy dienos, kuriomis siekiama rinkti, i$saugoti, panaudoti ir populiarinti istoring ir
folkloring medziagg bei liaudies dainas. Apima muzikos ir $okiy renginius i$ visos Graikijos
(balandzio meén.).

Karaiskakijos tarptautinis kultiros festivalis, kuriame dalyvauja $okiy grupés is Kardicos
prefektiiros, jvairiy Graikijos vietoviy ir viso pasaulio, folkloro koncertai, teatro spektakliai, ta-
pybos parodos, $audymo, $achmaty zaidimai, , Karaiskakeio Dromo” (nuo Mavrommatio iki
Kardicos) ir kt. ir kuris yra vienas svarbiausiy miesto kultiiros renginiy (birzelio mén. pabaiga).

Panhelenos ekologinis festivalis, kurio tikslas - populiarinti ekologinio tkininkavimo pro-
duktus (rugséjo mén.) (Vassiloglou, 2016).

Verta pazyméti, kad nemazai pastangy deda miesto jaunimas, kuris pastaraisiais metais émési
veiksmy naujiems kultiriniams renginiams organizuoti. Pavyzdziui, ,,Postmodern Thessaly
Fest® yra naujas festivalis, kuriame dalyvauja jmonés ir menininkai i§ visos $alies ir uzsienio
(liepos mén. pradzia).

Kardicos mieste yra $ios meng remiancios kultiiros vietos:

Savivaldybés galerija: Galerija yra naujas statinys, pastatytas pagal $iuolaikinius muziejinin-
kystés standartus. Trijose jos salése eksponuojami didziyjy vietos dailininky darbai: D. Giol-
dasi, K. Valtadorou, K. Pavlou (Paul) ir G. Goula, taip pat kolekcininky paliktos kolekcijos.
Retkarciais rengiamos parodos. Svetainéje yra biblioteka ir daugiafunkciné salé.

Istorinis - folkloro muziejus , L. & N. Sakellariou®: ragytiniuose $altiniuose randama Kar-
dicos istorija ir kultira nuo XV a. atspindi miesto socialinj kiing ir tapatybe. Kolekcijos pa-
grindg sudaro generolo ir ministro pirmininko N. Plastiro, didziausios XX a. mieste iskilusios
istorinés asmenybés, asmeniniai daiktai.

Kardicos fotografijos ir kino klubo fotografijos ir kino muziejus (LEFKK): Muziejaus ko-
lekcija pradéta kaupti 1978 m., joje eksponuojamos fotografijos ir fotografijos bei kino meno
raidos jrodymai nuo XIX a. pabaigos. Muziejuje taip pat vyksta fotografijos pamokos ir kon-
kursai, skaidriy ir filmy perzitros, fotografijos seminarai, taip pat albumy ir knygy leidyba ir
kt. Muziejus jsikares savivaldybés turguje ir veikia nuo 2006 m. gruodzio mén.

Archeologijos muziejus: Archeologijos muziejus: Kultiiros ministerijos finansuojamas muziejus,
kuriame yra parody erdvés, leidykla, edukaciniy programy ir renginiy salé, biblioteka ir techninés
priezitros laboratorija. Ekspozicija sudaryta chronologine tvarka nuo priesistorés iki istoriniy lai-
ky pradzios. Atskiri skyriai skirti senovés miestams Kierionui, Orti, Metropoliui, Gomfoi ir Argi-
tei, Apolono $ventyklai Moschate ir Kardicos regioninio padalinio Filia Aténés $ventyklai.

Atelier Dimitriou Gioldasis: Ateljé: didziojo vietinio dailininko namuose - ateljé - eksponuo-
jami jo gyvenimg apibadinantys meno kiriniai ir jo asmeniniai daiktai.

Teatras ir kinas: Teatro srityje veikia teatro scena, regioninis teatras ir teatro dirbtuvés (The-
atriko ergastiri), kurias globoja Kardicos savivaldybé. Be to, veikia teatras ,,Tehnis Paideusis*

ir teatras ,,Theater Opseis®, kurie veikia kaip kultiros jstaigos, jteisintos kaip pelno nesiekian-
¢ios organizacijos, ir pristato klasikinio ir $iuolaikinio repertuaro kirinius.

Sokiy klubai: Kardicos folkloro, $okiy klubas ,,Karagouna“, Kardicos folkloro $okiy klubas
~ORFEUS®, Kardicos kultaros, folkloro, archeologijos, $okiy klubas (PALAS - 1983 m.), savi-
valdybés $okiy klubas ,,Mary Ioannidou®.
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Kardicos meno klubas (Eikastikos Omilos Karditsas): Kardicos meno klubas buvo jkurtas
1988 m. Jo tikslas - stebéti tradicines ir $iuolaikines meninés karybos tendencijas bei metodus
ir apskritai skatinti visy meninés raiskos formy ir sroviy pazinima bei poziurj i jas. Jis uzti-
krina idéjy, nuomoniy ir suvokimo apie meng plétra Graikijoje, Europoje ir visame pasaulyje.

GALERIJOS:

Galerija F, skirta tapybos ir skulptiros parodoms, rengia individualias ir grupines tapybos ir
skulptaros parodas www.galerief.gr.

Oionos meno galerija, priklausanti Christinai Aggeli- Veneti, veikia nuo 2002 m. Joje ekspo-
nuojami daugiausia graiky tapytojy ir skulptoriy darbai. www.ikarditsa.gr/gallery_oionos
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Erasmus+

Europos Komisijos parama rengiant §j leidinj
nereiskia, kad patvirtina turinj, kuris atspindi tik
autoriy pozidrj, ir Komisija negali bati laikoma at-
sakinga uz bet kokj jame esancios informacijos
naudojima.
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